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Sazetak: Predmet istrazivanja ovog rada jeste utvrditi odnos izmedu omasovljavanja ponude zelenih hotela te
zelenog turizma i realizacije zelene ekonomije. Zelena arhitektura Ciji je podsistem zeleni hotel je u zamaijcu, ali da
bi objekat zaista dobio sertifikaciju “zelenog” potrebno je da ispuni propisane standarde. lako je proizvod/usluga koju
pruza hotel koji se bazira na zahtevima odrzivosti i ekololoskih principa skuplji, traznja za ovom ponudom postoji.
Jednako vazno je i da postoji menadzment koji upravlja radom hotela u skladu principa odrzivosti. Ovde ¢e biti
prikazani odabrani rezultati istrazivanja vezani za gore navedene oblasti. Kako je zelena gradnja jedan od elemenata
zelene ekonomije implicitno je da poslovanje i podsticanje rada zelenih hotela ima pozitivhog uticaja na rast zelene
ekonomije. Ako zelenu ekonomiju shvatimo kao realizaciju odrzivog razvoja, onda postoji nedvosmisleno blizak
odnos izmedu traznje za uslugama zelenih hotela i konkretne realizacije odrzivog razvoja.

Klju€ne reci: Zeleni hotel, ekoturizam, zelena ekonomija, odrzivi razvoj, zelena arhitektura.

Abstract: The research object of this paper is to determine the relationship between the mass supply of green hotels
and green tourism and the realization of the green economy. Green architecture, of which a green hotel is a
subsystem, is in full swing, but in order for the building to truly receive a "green" certification, it must meet the
prescribed standards. Although the product/service of a hotel based on the requirements of sustainability and
ecological principles is more expensive, the demand for this offer exists. It is equally important that there is a
management that runs the operation of the hotel according to the principles of sustainability. Selected research
findings related to the above areas will be presented here. Since green construction is one of the elements of the
green economy, it stands to reason that the operation and promotion of green hotels will have a positive impact on
the growth of the green economy. If we understand the green economy as the realization of sustainable
development, then there is clearly a close relationship between the demand for green hotel services and the concrete
realization of sustainable development.
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UVOD / INTRODUCTION

Pitanja i problemi s kojima se suo€avaju skoro
sve delatnosti u svetskoj privredi odnose se na da-
leko intenzivniju ponudu od traznje i teznju ponuda-
¢a (bilo da se radi o proizvodniji ili pruzanju usluge)
da svoju ponudu ,0zeleni“ i na taj nacin se odvoji od
masovne ponude, te pronade novu trziSnu nidu. Za
opstanak takve trziSne niSe nije potrebno samo po-
stojanje kupaca za takve proizvode ili usluge, nego
je potrebno da potrosadi imaju ,sluha® i razlikuju
konvencionalnu ponudu od ,zelene” i “ecologicaly
friendly” ponude, odnosno ponude koja je u skladu
s principima odrzivog razvoja (Munitlak Ivanovi¢ i
dr., 2023). Ovo moze da se realizuje ne samo ako
postoje ekoloski osvedéeni potroSaci, nego ako se
na strani ponude nalaze menadzeri koji vode i nad-
gledaju proizvodnju ili pruZanje usluge, potpuno
svesni znacaja zelenih proizvoda i usluga.

Bitni preduslovi za realiaciju ovakvih namera
jesu postojanje ekoloski snazne regulative i pravnog
okvira koji zna€ajno §titi zivotnu sredinu uz istovre-
menu primenu ekoloskih i drugih oblika kaznjavanija,
ukoliko se pravni sistem ne postuje (Vuji¢ i dr. 2021).
Sistem ekolo$kih kazni i ekoloskih poreza se u kraj-
njoj instanci prebacuju na kupca odnosno prime-
njuje se princip ,kupac pla¢a“ (Munitlak lvanovic,
2014). Pored opsteg rasta nabavnih cena repro-
materijala i proizvodnih usluga, kona¢na prodajna
cena ¢e biti opterecena jos i ,zelenim naknadama®,
8to znadi da ée takva ponuda biti skuplja od ponude
koja nije proizvedena na ekoloski prihvatljiv nacin.
Ono $to se proizvodi u skladu s principima odrzivosti
je skuplje od bilo ¢ega $to se proizvodi na ,klasi¢an®
nagin. To znali da potrosacdi koji Zele da podrze
ekolosku i odrzivu proizvodnju treba da plate viSu
konacnu cenu, bez obzira o kojoj delatnosti je rec.
Sve dok drzave ne pocnu da finansijski ili redu-
kovanjem drugih poreza podsti€u proizvodace da se
pridrzavaju principa odrzivosti, ,zeleni“ proizvodaci
¢e na trziste izlaziti s viSim prodajnim cenama, ali s
ekoloski podobnom ponudom. Ako drzava ne sub-
vencioniSe ni potrodaca, niti ga na bilo koji nacin ne
nagraduje $to kupuje ,zelenu ponudu®, samo popu-
lacija sa srednje visokim ili visokim prihodima ¢ée
moci da konzumira ,zelenu ponudu®. Znaci da trzis-
na niSa zasada nije velika, ali bi svim drustvima cilj
trebao biti rast upravo ove trziSne nise.

Sa druge strane, opsStepoznata Cinjenica je da
mali broj drzava poseduje veéinu svetskog bogat-
stva, a na nivou nacionalne ekonomije ili privrede,
maniji procenat stanovnistva poseduje veci procenat
bogatstva. Poznato je Paretovo pravilo 80/20, gde
kroz mnoge oblasti ukazuje da 20% uzroka ima za
posledicu ¢ak 80% posledica. Godine 1897, Vilfredo
Pareto je posmatrajuc¢i sopstvenu poljoprivrednu
proizvodnju do$ao do ovog pravila da bi kasnije kao
ekonomista i sociolog proverio svoju hipotezu i u

drugim oblastima te doSao do zaklju¢ka da ovaj prin-
cip moze da se primenjuje gotovo u svim sluca-
jevima. Konkretno, ispitujuci raspodelu dohotka sta-
novnistva, nau¢nik je otkrio da je 80% zemljiSta u
vlasnistvu 20% stanovniStva, a 80% proizvoda koje
kompanije proizvode u ltaliji, proizvodi ne viSe od
20% kompanija (Amoroso, 1938). Ne odstupajudi
mnogo od ove logike, na globalnom nivou ovo bi
znacilo da oko 20% svetskog stanovniStva poseduje
oko 80% svetskog proizvoda ili druStvenog bogatst-
va. Iz navedenog proizilazi da ¢ée usluge trziSne niSe
za zelenim hotelima imati dovoljnu potraznju, uko-
liko hoteli zaista budu poStovali principe koji se pod-
razumevaju kad je re€ o ovoj vrsti turisticke usluge.

U poslednje vreme svedoci smo izgradnje zgra-
da, time i hotela, s ozelenjenim krovovima, fasa-
dama ili enterijerom. U vec¢im gradovima prisutna je
tendencija da se devastirana podrucja rekonstruisu
izgradnjom parkova na ,mostovima“ iznad krovova
kuéa i zgrada, postavljenjem vertikalnih basti na pe-
Sackim ostrvima ili preko Citavih fasada. Osim teznje
da se objekat okruzi i uklopi u okruzenje, arhitekte
uspesno ,uvode“ pejzaze u zgrade i hotele. Da bi
zgrade i hoteli bili ,zeleni, osim $to izgledaju
,zeleno®, oni treba da budu izgradeni u potpunosti u
skladu s ekoloSkim standardima. Pojmovi koji se
najc¢esce povezuju s ovom vrstom zgrada su: ener-
getska efikasnost, pasivna kuc¢a, pametna zgrada,
obnovljivi izvori energije. U projektovanje i izgradnju
»zelenih® objekata obi¢no su ukljuceni sertifikovani
stru€njaci. Pojedine drzave imaju zvani¢no usvojene
standarde za oblast ekoloSke izgradnje. Kako u
svetu tako se i u Republici Srbiji, ali i u susednoj Re-
publici Hrvatskoj najéeSée primenjuju LEED (Lead-
ership in Energy and Environmental Design) stan-
dardi i sertifikati koji se odnose na gradevinarstvo i
arhitekturu.

U oblasti hotelijerstva, takode postoje standardi
koji se moraju ispuniti da bi se pristupilo zvani¢nim
asocijacijama ,zelenih hotela“. Ovaj prestizni sertifi-
kat predstavlja obavezu hotela da se njihove pro-
storije pridrzavaju strogih kriterijuma koje je posta-
vila Fondacija za obrazovanje o Zivotnoj sredini.
Oznaka “Green Key” (Zeleni klju¢) uverava goste
da, birajuéi da postanu gosti ovog objekta pomazu
da se promeni zivotna sredina. Udruzenje ,Zelenih
hotela“ je posveceno podsticanju, promovisanju i
podrsci ekoloSke svesti u hotelijerstvu.

Zeleni hoteli su deo privrednog sistema zelene
ekonomije. Zelena ekonomija je posledica strem-
lienja da privrede postanu ekoloski odgovornije, na-
prednije a time da ostvaruju pozitivan i ravnomeran
napredak drustva i prirodnog okruzenja (Neusteurer,
2016). Pojam “Green economy” se zvani¢no pojavio
1989. godine u radovima britanskih ekonomista Lon-
donskog centra za ekolo3ki odrZivu ekonomiju, kao
“Blue print for green economy” koiji je predlagao me-
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renje Zelene ekonomije da bi 2013. godine bio pono-
vo objavlien “New blue print for green economy”
(Pearce et al.,, 2013; Barbier, Markandya, 2013).
Ukratko, koncept zelene ekonomije je ambiciozan pri-
stup koji se bavi razli€itim problemima aktuelne viSe-
struke krize, posebno ekoloske i finansijske. Glavno
orude za prevazilaZzenje krize je brza obnova eko-
nomskog rasta transformacijom sadasnje ,smede”
ekonomije u ,zelenu®, koja promoviSe inkluzivan i odr-
Ziv ekonomski rast, a zauzvrat stabilizaciju zivotne
sredine, pristojno zapoS$ljavanje i smanjenje siroma-
Stva (Neusteurer, 2016).

Da bi se 3to lak3e ostvarila zelena ekonomija u
savremenom drustvu ne sme se zanemariti ni sam
koncept ekoturizma. Ekoturizam je ,podsistem* od-
nosno uzi deo pojma odrzivog turizma. Mozemo reci
da je ekoturizam rastuéi podsistem u okviru privre-
dne grane (ili industrije) putovanja, a istovremeno je
vazan alat realizacije odrzivog razvoja u praksi i na
lokalnom nivou. Promet od viSe milijardi dolara na
godisnjem nivou, ukazuje da ekoturizam koristi pred-
nosti zahteva trzidta, ¢ime pokazuje na novonastalu
trziSnu niSu (Salman et al., 2020). Ono $to definiSe
ekoturizam jeste da se poslovanje u okviru ekotu-
rizma vodi drugadijim rezultatima od drugih privred-
nih grana, jer on svoje rezultate meri u odrzivom
razvoju: edukacija turista o odrzivosti, kreiranje
benefita za lokalno stanovnistvo uz zastitu prirodnih
oblasti (Stamenkovi¢, Munitlak lvanovié, 2023).

Posmatraju¢i podatke o kretanju prihoda od
ekoturizma, moze se reéi da ovaj podsistem u pri-
vrednoj grani turizma ima rastuci trend, pri ¢emu je
to vazan instrument ostvarenja odrZivog razvoja u
praksi i na lokalnom nivou (Munitlak Ivanovi¢ i dr.,
2023). Promet koji prevazilazi 20 milijardi dolara na
godiSnjem nivou na teritoriji SAD i oCekivani rast od
14,1% u periodu 2022-2030 (Analysis Ecotourism
Market Report) ukazuje da postoji znac¢ajna trziSna
niSa za ovu vrstu ponude. Razlika izmedu ekoturiz-
ma i drugih oblika turizma jeste i u na¢inu merenja
rezultata. Ekoturizam svoje rezultate odreduje na
osnovu udela u odrzivom razvoju, konkretno meredi:
postignuti nivo edukacije turista o odrZzivom razvoju,
stvaranje koristi za lokalno stanovniStvo uz istovre-
menu zastitu prirodnih oblasti (Radosavljevi¢ i dr.,
2022).

1. MATERIJALI | METODE /
MATERIALS AND METHODS

IstraZivanje je uglavhom usmereno na korisée-
nje sekundarnih izvora podataka odnosno na
pregled i analizu rezultata istraZivanja u ovoj oblasti,
koje su do sada objavljene, kao i slu¢aja iz prakse
(studija slu&aja) razli¢itih organizacija koje obavljaju
svoju delatnost na nacionalnom i/ili medunarodnom
nivou. Pored navedenog, predmet analize su bile i
zelene nacionalne i globalne strategije, ekoloski pro-
pisi i druga zakonska regulativa, akcioni planovi i

institucionalni programi razvoja, koji uklju€uju ele-
mente odrzZivosti. Koriste¢i metod analize kao domi-
nantan metod, ras¢lanjeni su i determinisani pojmovi
zeleni hotel, ekoturizam i zelena ekonomija.
Primenom Globalnog indeksa zelene ekonomije
izvrSena je komparativna analiza razvijenosti zelene
ekonomije na nivou EU ¢lanica i Republike Srbije.
Metoda sinteze se koristila u izvodenju zaklju¢aka u
suceljavanju stavova razli¢itih autora koji se odnose
na implementaciju zelene ekonomije. Pored kompa-
rativne analize i sinteze koriS¢ene su druge metode,
induktivno-deduktivne, u kojima je prisutna genera-
lizacija i specijalizacija.
2. REZULTATI | DISKUSTIJA /
RESULTS AND DISCUSSION

2.1. Uloga zelenih hotela u ekoturizmu i zelenogj
ekonomiji

Vec je naznaCeno da zeleni hoteli, da bi zaista
zasluzili taj epitet, osim Sto izgledaju ,zeleno treba
da budu izgradeni u potpunosti u skladu s ekoloSkim
standardima. U oblasti izgradnje koristi se LEED
(Leadership in Energy and Environmental Design)
standard, kojim je predvideno devet sistema oceniji-
vanja definisanih prema tipologiji objekata. Sistemi
imaju istu strukturu, ali u okviru njih se tretiraju ra-
zli¢ita specifiCna pitanja relevantna za datu tipolo-
giju. Prilikom sertifikacije ocenjuje se Sest kljuCnih
kategorija (https://www.usgbc.org/leed):

1. Odrzivost gradilista,

Efikasnost u troSenju vode,

Pristup energiji i zagadenje atmosfere,
Obnovljivost materijala i resursa,

Kvalitet uslova boravka u objektima grade-
nim po LEED standardima,

6. Inovacije u projektima

LEED standard sa 6 kategorija koje ga Cine Se-
matski je prikazan na slici 1.

arwN

ODRIIVO GRADIUSTE
EFIKASNOST U
POTROSNII VODE

INOVACLEU
PROJEKTOVANJU

ENERGUA |
ATMOSFERA

MATERUAL |
RESURSI

Slika 1 - Sematski prikaz 6 neophodnih LEED kategorija
Figure 1 - Schematic representation of the 6 necessary
LEED categories
Izvor / Source: www.knaufinsulation.rs/leed-standard

ECOLOGICA, Vol. 31, No 113 (2024) 19



O. MUNITLAK IVANOVIC i dr.

ZELENI HOTELI KAO DEO EKOTURIZMA ...

Pojam ,zeleni hotel“ je Siri od pojma ,zelena
arhitektura“ (Chen, Peng, 2012). Zeleni hotel pod-
razumeva sve karakteristike zelene gradnje, ali i
usluga koju hotel pruza treba da bude zelena. Osim
izgradnje novog ili adaptacije postojeceg hotela u
skladu s propisanim standardima, kompletna mena-
dZerska struktura, kao i ostalo osoblje, moraju biti
edukovani da rade i ponaSaju se u skladu sa zahte-
vima ,zelenog hotela“ (Abdou, 2020; Han et al.,
2010). To znadi da sve usluge koje se u hotelu pru-
Zaju moraju biti ,0zelenjene“. Na primer, sredstva za
odrzavanje i ¢iSc¢enje prostorija, sredstva za pranje
rublja i sredstva za li€nu higijenu moraju biti ne-
Skodljiva za okolinu i biorazgradiva. Takode, poZzelj-
no je da se u hotelskim restoranima sluzi hrana od
namirnica iz organskog uzgoja (Mohd, Mohd, 2015).

Koli¢ina utroSene vode i elektriCne energije je
strogo propisana u skladu s kapacitetima hotela
(Chung, 2020). U tom smislu hotel moze biti dizaj-
niran kao ,pametna kuéa“ (“smart house”), $to pod-
razumeva upotrebu senzora za primanje spoljnih
uticaja i reagovanja u skladu s informacijama priku-
plienim na taj nacin (Balaji, 2019). Nakon sto je u
prostoriji postignuta odredena temperatura, sistemi
grejanja i hladenja automatski reaguju. Ukoliko je
insolacija visoka, zastori se automatski spustaju ili
navlace (llina et al., 2019). Poseban element u okvi-
ru ,pametnih kuéa“ je sistem za navodnjavanje i
odrzavanje zelenila (Wang et al., 2020).

Zeleni hotel poseduje dosta usluznih mreza koje
imaju energetske namene, kao 3to su grejanje,
klimatizacija i ventilacija, proizvodnja tople vode,
rasveta i elektricna energija. Ekoloski svesni putnici
su znacajan segment turistiCke industrije i priliéno
utiGu na rast turistiCkih prihoda. Mnogi hoteli su
posveceni poboljSanju svojih ekoloSkih praksi kako
bi zadovoljili o&ekivanja ovih putnika. Han s grupom
autora (2009) smatra da ¢e gosti ostati u zelenom
hotelu kada su svesni zelenih praksi.

Hoteli povecaju efikasnost i u€inak delujuci na
okruZenje, stoga odabrane korporativne strategije
moraju ukljuéiti odrZivi razvoj, pravne regulative i
propise o ekoloskim i druStvenim pitanjima, uprav-
ljanje neobnovljivim resursima i povecanje svesti
vlasnika o korporativnim ulaganjima (Verma, Chan-
dra, 2018). Usvajanje zelene politike zahteva uklju-
Civanje top menadzmenta. Aktivnim zalaganjem za
zajednicu moze se uticati na poboljSanje dobrobiti
vecéeg dela populacije. Kljuéne operativne aktivnosti,
kao $to su upravljanje energijom, upravljanje otpa-
dom i o€uvanje vodenih resursa, povecace pritisak
na hotelijere da prihvate zelenu politiku kako bi
poboljsali u€inak svojih hotela i stekli konkurentsku
prednost.

Ekoturizam je dinamian i upotrebljava nove
tehnike koje se usavrSavaju i prilagodavaju potre-
bama trzista. Ekoturizam ne moze da se realizuje
bez zelenih hotela, odnosno ova vrsta hotela pred-
stavlja promenu i dinami¢nost sistema ekoturizma.
U realizaciji ekoturistiCkih usluga ucestvuju razni
subjekti: preduzetnici, vladine i nevladine organi-
zacije i lokalne zajednice. Da bi ovako kompleksan
sistem funkcionisao, neophodno je da se Sto viSe ak-
tivnosti definiSe kroz zakone i propise, i da drzavna
i/ili lokalne vlasti finansijski pomognu preduzetnike i
destinacije na lokalitetu (Zlatanovi¢ i dr., 2022).

Nakon ekonomske krize 2008. godine zelena
ekonomija se afirmi$e kao pojam koji ima za cilj da
pruzi reSenja za narastajuce izazove globalne eko-
nomske krize i davno prihvacenog koncepta odrzi-
vog razvoja (Sengupta, 2018). Program Ujedinjenih
nacija za zivotnu sredinu (UNEP) je s tim u vezi
pokrenuo Inicijativu za zelenu ekonomiju, kako bi se
kreirale odrednice i definisala politicka podrska za
podsticaj Zelene ekonomije i ,ozelenjavanje” svih
privrednih sektora c€ijim delovanjem se stvaraju
negativne eksternalije (Vukovi¢ i dr., 2017). Kako je
turizam isto jedan od podsistema privrednog siste-
ma neke zemlje, intenzivnije se pristupilo i naporima
na realizaciji zelenog turizma kroz zelene hotele
(Pori¢, 2021).

Obnovijivi
izvori energije

N

S -

Odlaganje 1)
otpada

Zelena
ckonomija

Zelena
gradnja

~ o

KoriSéenje i Odrgivi/Cisti
upravljanje transport
vodama

Slika 2 - Sematski prikaz podsistema zelene ekonomije
Figure 2 - Schematic representation of the green
economy subsystem
lzvor / Source: Ge, Zhi, 2016

2.2. ZnacCaj i upotreba Globalnog indeksa zelene
ekonomije (GGEI)

Globalni indeks zelene ekonomije (Global Green
Economy Index - GGEI) je kreiran da meri u¢esce
zelene ekonomije u 160 zemalja prateci istovre-
meno 18 indikatora odrZivosti. Merenje analizira dve
oblasti:
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1. napredak svakog indikatora u primeni od
2005. godine do danas, i

2. razdaljinu izmedu tekucih performansi svake
zemlje i onoga $to je dogovoreno da se postignu
globalni ciljevi odrzivosti (Dual Citizen, 2023).

GGEIl je definisan da prati Cetiri najvaznije
dimenzije:

Environmental Health

Alr Quallty —M8M

Forests
Oceans —

Water Stress

Markets & ESG Investment
Green Investmant Attractiveness

Green Innovation

Gender Equsity in G

1. klimatske promene i socijalna jednakost,
2. dekarbonizacija sektora,

3. trziSta i ESG ulaganja, i

4. zdravlje Zivotne sredine.

Elementi koji se nalaze i mere u ove Cetiri
dimenzije prikazani su na slici 3.

Climate Change & Social Equity

GHG Emissions/GOP

GHG Emissions/per capita

Income Equality
[~ Gender Equality in the Workplace

Sector Decarbonization
Buildings

Blectricity & Heat
Manufacturing & Construction

Transport

l

Slika 3 - Sematski prikaz Setiri dimenzije Globalnog indeksa zelene ekonomije (GGEI)
Figure 3 - Schematic representation of the four dimensions of the Global Green Economy Index (GGEI)
Izvor / Source: Dual Citizen, 2023.

GGEl je bio prvi ekonomski indeks koji je merio
i ,zelene® elemente, kreiran je 2010. godine, a danas
je najSire referencirani rezultat ovog tipa na medu-
narodnom nivou. Za dono3enje odluka i rukovode-
nje ga koriste kreatori politike, razli¢Gite meduna-
rodne organizacije i ESG investitori (ESG se odnosi
na zastitu Zivotne sredine, drustvenu odgovornost i
savesno korporativno upravljanje). Na mikro nivou,
ovaj indeks koriste preduzeca da procene i razume-
ju odnose izmedu ucinka zelene ekonomije drzave
u kojoj posluju i njihove sopstvene komercijalne ili
organizacione agende, odnosno da vide poziciju
preduzec¢a u odnosu na drZavu u kojoj obavljaju de-
latnost, posmatrajuc¢i determinante iz gore nave-
dene 4 kategorije (Anwar, 2020).

Uloga Globalnog indeksa zelene ekonomije
(Global Green Economy Index — GGEI) je da se
koristi za odredivanje performansi, informisanje o
strategiji ulaganja u zastitu Zivotne sredine, drust-
venu i korporativnu odgovornost (ESG finansiranje),

komuniciranje u oblastima u kojima je potrebno
poboljSanje i edukacija razliitih stejkholdera. GGEI
je koristan i kao osnova za kreiranje prilagodenih
okvira za merenje odrZivosti za razliCite zaintere-
sovane strane. MoZe se reci da je GGEI model za
kreiranje okvira odrZivosti. Njegov ,autor i vlasnik® je
Dual Citizen LLC, privatna konsultantska kuca sa
sediStem u Sjedinjenim drzavama.

Prema podacima Dual Citizen-a za prethodnu,
2023. godinu, rangiranje zemalja EU i Republiku
Srbiju na osnovu vrednosti GGEI je prikazano je u
Tabeli 1.

Ekoturizam je grana koja sublimira drustvene,
ekonomske i ekolosSke faktore, a kako je u samoj
definiciji odrzivog razvoja da se sastoji od ta tri pod-
sistema, kao ,stolica s tri noge®, veoma je logi¢no da
je ekoturizam podsistem odrzivog turizma. Koji su
benefiti implementacije zelene ekonomije za sva tri
podsistema su prikazani u Tabeli 2. Ekoturizam je i
najbrze rastuci deo turizma kao privredne grane, ali
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istovremeno donosi prihode od inostranih turista,
kreira moguénosti za zaposljavanje lokalnog stanov-
nistva, promovise i edukuje u pravcu podizanja eko-

loSke odgovornosti, ¢uva prirodu i podstiCe samo-
odrzivo vodenje javnog i privatnog zemljista.

Tabela 1 - Rang zemalja ¢lanica EU i Republike Srbije u 2023. godini prema vrednosti GGEI/
Table 1 - Ranking of EU member states and the Republic of Serbia in 2023 according to GGEI value

Rang Drzava GGEIl (%) Rang Drzava GGEI (%)
1 Svedska 0,799 20 Italija 0,669
4 Francuska 0,744 21 Litvanija 0,668
5 Danska 0,742 22 Hrvatska 0,667
7 Austrija 0,711 23 Estonija 0,666
9 Irska 0,703 28 Slovenija 0,639

10 Portugaija 0,701 29 Rumunija 0,623
11 Letonija 0,697 30 Grcka 0,617
12 Luksemburg 0,696 31 Kipar 0,613
13 Belgija 0,693 32 Slovacka 0,606
14 Spanija 0,689 33 Bugarska 0,604
15 Finska 0,688 36 Ceska 0,585
16 Holandija 0,685 43 Poljska 0,559
17 Nemacka 0,674 45 Madarska 0,557
19 Malta 0,672 46 Srbija 0,495

Izvor / Source: Prema Scores and ranks for Green Growth Index 2023
https://greengrowthindex.gggi.org/?page_id=2547

Tabela 2 - Benefiti primene zelene ekonomije na sve grupe faktora
Table 2 - Benefits of applying the green economy to all groups of factors

Benefiti za drustveni podsistem

Benefiti za ekonomki podsistem

Benefiti za ekoloski podsistem

Redukovanje gepa u regionalnom
razvoju

Redukovanje zdravstvenih tegoba
izazvanih ekoloSkim uzrocima
Olaksan pristup ekoloskim
uslugama

Ubrzan ekonomski rast

Rast produktivnosti

Bolji polozaj na trzistu i stvaranje
trziSne nise

Redukcija greSaka te primena
naucenog (,ucenje iz greSaka“) u

Oc¢uvanje biodiverziteta i
ekosistema

Redukcija Stetnih emisija u
okruzenje

Redukcija upotrebe fosilnih goriva
Rast efikasnosti pri upotrebi
neobnovljivih resursa

inovacijama

Usporavanje klimatskih promena

Izvor / Source: Pori¢, 2021,73.

Posmatrano na svetskom nivou, ekoturizam je
ostvario 181,1 milijardi US dolara u 2019. godini,
185,87 milijardi US dolara u 2021. godini i 208,63
milijardi US dolara u 2022. godini. Procene su da ¢e
u periodu 2022-2030. godine godiSnja stopa rasta
ekoturizma na svetskom nivou biti 15,2%, CAGR
(compound annual growth rate) a da ¢e u istom pe-
riodu stopa rasta ekoturizma u privredi Sjedinjenih
Americkih Drzava iznositi 14,1% CAGR (Ecotourism
market report). Naravno, kao posledica toga i zelena
ekonomija ée beleZiti rast.

ZAKLJUCAK / CONCLUSION

Iz do sada navedenog jasno se izvodi zalju€ak
da je ekoturizam znaajna privredna oblast s
mogucnostima snaznog daljeg razvoja uz koris¢enje
kapaciteta na bazi zelenih hotela. Cim neki oblik

turizma postane dostupan velikom broju konzume-
nata, on postaje masovan, a time neminovno Nnosi
rizike po zivotnu sredinu. Intenzivan razvoj svake
privredne grane pa i turizma je obi€no praéen pora-
stom pritisaka na Zivotnu sredinu, time i ekoturizam
ne predstavlja izuzetak, ali zeleni hoteli taj pritisak
smanjuju. Zeleni hoteli poseduju usluzne objekte
koji imaju energetske namene: grejanje, klimati-
zaciju i ventilaciju, proizvodnju tople vode, rasveta i
elektricna energija. Koli¢ina utrodene vode i elekt-
ricne energije je jasno definisana u skladu s kapa-
citetima hotela, tako da hotel moze biti dizajniran
kao ,pametna kucéa“. “Smart house” podrazumeva
upotrebu senzora za primanje eksternih uticaja i rea-
govanja u skladu s informacijama prikupljenim na taj
nacin.
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Globalni indeks zelene ekonomije (Global Green
Economy Index - GGEI) je kreiran da meri u¢esce
zelene ekonomije pratedi istovremeno 18 indikatora
odrzivosti. Sematski prikaz &etiri dimenzije koje &ine
GGEl je prikazan u radu. Ovaj indeks koriste kreatori
politike, razli¢ite medunarodne organizacije i investi-
tori koji vode raCuna o zastiti Zivotne sredine, drust-
venoj odgovornosti i savesnom korporativnom up-
ravljanju. 1z Tabele 1 se vidi na je najbolje stanje
Zivotne sredine, mereno ovim indeksom u Svedskoj
(0,799%), a industrijski razvijena Nemacka, Ccija
vrednost GGEI je samo 0,674%, nalazi se tek na 17.
mestu. Susedna Republika Hrvatska koja je relativ-
no nov ¢lan EU se nalazi tek nesto nize ispod
Nemacke, na 22. mestu s vredno$¢u GGEI 0,667 %
dok se Republika Srbija nalazi daleko ispod njih na
46. mestu, s priliéno niskim GGEI koji iznosi 0,495%.

Hoteli mogu postati ¢lanovi Asocijacije zelenih
hotela (Green Hotels Association). Sertifikat pret-
postavlja da se sve prostorije hotela pridrzavaju jas-
nih kriterijuma u skladu s o€ekivanjima Fondacije za
obrazovanje o zivotnoj sredini. Ova Asocijacija na taj
nacin podsti¢e, promoviSe i podize ekoloSku svest u
hotelijerstvu.

U zelenim hotelima mora postojati top menadz-
ment koji se sustinski zalaze da hotel posluje pri-
drzavajuéi se strogih standarda, od nabavke i upo-
trebe biorazgradivih sredstava za CiS¢enje pa sve do
pripremanja jela od organski uzgojenih namirnica.
Na taj nacin oznaku zelenog hotela dobija ono $to je
zapravo ,zeleno® ili ,eko“ a nije re€ o sredstvima
marketinga. Ako se sprovodi uz pazljivo planiranje i
ako je deo Siroke strategije oCuvanja sredine, ekotu-
rizam moze biti odgovor i jedno od instrumenaa
odrzivog razvoja. Ekoturizam je efikasan ukoliko se
organizuje samoodrzivo u konkretnoj lokalnoj zajed-
nici, jer se tako podsti¢u solidarni i drustveni aspekti
odrzivog razvoja.
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