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Sazetak: Ekoturizam se zasniva na sticanju pozitivnih iskustava turista boravkom na destinacijama u prirodi i
upoznavanjem sa autenti€énostima lokalnih kultura, istorijskim nasledem i obi¢ajima. Od saradnje turista i lokalne
zajednice treba da svi ostvare koristi sa minimalnim negativnim uticajem na lokalnu prirodno okruzenje i lokalno
stanovnistvo. U radu se istraZuju stavovi javnog mnjenja o ekoturizmu. Prema sprovedenom istrazivanju vise od
pola ispitanika je Cula za ekoloski turizam. Polovina ispitanika veruje da je najznacajniji efekat ekoturizma o€uvanje
prirode. Kao najznacajniji negativan uticaj koji ostvaruje ekoturizam ispitanici su naveli da je to pritisak na lokalnu
infrastrukturu. Nakon upoznavanja sa principima ekoturizma 97,1% ispitanika je navelo da je to pozitivan koncept
koji ostvaruje viSe pozitivnih nego negativnih efekata. Ekoturizam iz godine u godinu belezi blagi rast do pojave
pandemije COVID-19. Sa pojavom pandemije, turistiCko trziste u svetu belezi pad do 78%. Ovaj pad ¢e zahtevati
sprovodenje radikalnih strukturnih promena i odredeni vremenski period potreban da se turisticka industrija oporavi.
Nakon prestanka pandemije, zbog znacaja koji ima ekoturizam za zdravlje ljudi, o&ekuje se njegov potpuni oporavak
i rast.

Kljuéne reci: ekoturizam, globalni trendovi u turizmu, odrzivi turizam, zeleni turizam, javno mnjenje, pandemija COVID-19.

Abstract: Ecotourism is based on gaining positive experiences of tourists by staying in destinations in nature and
learning about the authenticity of local cultures, historical heritage and customs. From co-operation between tourists
and the local community, everyone should benefit with minimal negative impact on the local natural environment
and locals. The paper explores public opinion views on ecotourism. According to the survey, more than half of
respondents heard about ecological tourism. Half of respondents believe the most significant effect of ecotourism is
the preservation of nature. As the most significant negative impact generated by ecotourism, respondents said it
was a pressure on local infrastructure. After introducing the principles of ecotourism, 97.1% of respondents said it
was a positive concept that achieved more positive than negative effects. Ecotourism has seen a slight increase
year after year until the outbreak of the COVID-19 pandemic (on 19. December). With the advent of pandemics, the
world's tourism market is down to 78%. This decline will require radical structural changes and a certain period of
time it takes for the tourism industry to recover. After the cessation of the pandemic, due to the importance of
ecotourism to human health, its full recovery and growth is expected.
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UVOD / INTRODUCTION

Koliko god bili svesni da nam primena tehnologije
omogucava blagodeti savremene civilizacije, to raste
i svest da prirodna sredina predstavlja uslov za
opstanak ljudske civilizacije. Savremeni Eovek Zeli da
ima sav konfor koje nudi civilizacija, ali takode Zeli da
i aktivno boravi u nezagadenoj prirodi. Do sada, gde
god je Covek pravio svoja savremena stanista, ostav-
ljao je za sobom trajne negativne posledice po pri-
rodnu sredinu. Bilo da se radi o primeni tehnologije,
zagadenju ili nekontrolisanoj upotrebi resursa. Savre-
meni ¢ovek ne vodi dovoljno ra¢una o posledicama
koje njegove aktivnosti ostavljaju po prirodnu sredinu.

Motivi savremenih ljudi koji koriste dobrobiti aktiv-
nog boravka u prirodi mogu biti razliciti, od smanjenja
stresa, do poboljSanja kondicije ili opSteg zdravstve-
nog stanja. Ono §to povezuje ove motive je da se za-
shivaju na potrebi da se kroz razne aktivnosti ljudi, na
odredeno vreme, relaksiraju u prirodnom okruzenju.
Potreba savremenog Coveka da se vrati i provodi
vreme u nezagadenoj prirodi, €ini probleme oCuvanja
prirode kljuénim problemima razvoja i odrzanja ljud-
ske civilizacije. Odrzivi razvoj je nemoguce zamisliti
bez adekvatnog odnosa &oveka prema svom prir-
odnom okruzenju.

Predvida se da ¢e segment ekoturizma u budué-
nosti doziveti zna€ajan rast nakon pandemije COVID
19. Iz navedenog razloga, potrebno je razumeti
videnje i stavove javnog mnjenja o ekoturizmu pre i
nakon edukacije. Ovo istrazivanje je znacajno i za
formiranje propagandnih poruka koje ¢e turistiCke
organizacije plasirati sa namerom da privuku turiste.

U razvijenim zemljama sve viSe je reklama koje
nude u turistickoj ponudi ekoturizam, ,zeleno puto-
vanje“, ,odrzivo odmaraliste®, ,ekoloske ture® i sl.
Pojmovi kao $to je zeleni ili odrzZivi turizam, Cesto se
koriste pogredno u propagandne svrhe. lako pojmovi
kao Sto su eko, zeleni ili odrZivi turizam deluju isto,
medu njima ima sliCnosti ali i razlika. Razlike su u
odredenim principima i njihovoj primeni.

Turizam koji nije ekoloski kontrolisan, moze
naneti velike i Cesto nepopravljive Stete, upravo onim
stvarima u prirodi, radi kojih turisti i dolaze. Kumar
(2020) navodi da je ,,... vazno da pazimo na planetu -
jer ako nam nije stalo do mesta, nec¢e biti ni nama
mesta za posetu®.

Zeleni turizam se prema (Kumar, 2020) Koristi
kao termin joS od osamdesetih godina proslog veka
za hotele koji imaju neke ekoloski prihvatljive aktiv-
nosti ali koji nisu dostigli nivo ekoloSke odrZivosti.
Tokom vremena sve viSe turistickih objekata uvodi
neku formu ekoloSke odrzivosti, koriste¢i programe
reciklaze, upotreba ekoloski prihvatljivin sredstava za
¢iS¢enje, oCuvanje voda, smanjenje buke i sl. Ovakve
aktivnosti navode se u turistickim propagandnim
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materijalima, sa ciliem privladenja turista sa viSim
nivoom ekoloSke svesti. To su turisti koji oCekuju
odredeni nivo komfora u o€uvanoj prirodnoj sredini,
mesta gde bio-diverzitet nije u velikoj meri poreme-
¢en od strane ljudske civilizacije. Efekti koje ostvaruje
zeleni turizam, ako se primenjuju principi odrzivog
razvoja, su multiplikuju¢i i veoma znacajni za eko-
nomiju na duzi rok (Jankovi¢ i dr., 2020)

Ekoturizam (ili ekoloski turizam) je prema defini-
ciji koju je postavio eminentni The International
Ecotourism Society (TIES n.d.) €ine “odgovorna puto-
vanje u prirodna podrucija koja Cuvaju zivotnu
sredinu, i podrzavaju dobrobit lokalnog stanovnistva,
ukljuéujuci obavestenost i obrazovanje®. Pri tome
obrazovanje se odnosi na kako na domacine, tako i
na goste. Ekoturizam treba da pruzi zastitu i lokalnim
zajednicama, i Zivotnoj sredini. Isti izvor (TIES)
navodi principe preko kojih treba razvijati ekoturizam:

e Smanijiti fizicke, socijalne, biohejvioristicke i
psiholoske uticaje na destinacije (zivotnu sredinu i
lokalno stanovnistvo).

e |zgraditi ekolodku i kulturnu svest, u cilju
postovanja lokalnih zajednica.

e Pruziti pozitivna iskustva posetiocima i
domacinima.

e Obezbediti direktne finansijske koristi za
oCuvanje prirodne sredine destinacija i autenti¢nost
lokalnih zajednica.

e Stvoriti finansijske koristi za
stanovnistvo i za njihovu privatnu industriju.

e Posetiocima pruziti nezaboravna iskustva,
koja pomazu u podizanju svesti o politickoj, ekoloSkoj
i socijalnoj klimi, zemalja domacina.

e Dizajnirati, konstruisati i upravljati, turistiCkim
objektima sa malim uticajem na destinacije.

e Prepoznati prava i duhovna verovanja
lokalnog starosedelatkog naroda. Razvijati saradnju
i partnerstvo sa njima.

Turizam koji primenjuje principe odrzivog razvoja
je prema United Nations World Tourism Organization
(UNWTO n.d.) ,Turizam koji u potpunosti uzima u
obzir trenutne i budue ekonomske, socijalne i
ekoloske uticaje, obrac¢ajuci se potrebama posetilaca,
industrije, Zivotne sredine i zajednice domacina“. Ovi
principi oCekuju se da se primene na sve vidove
masovnog turizma. Na sve njegove segmente, kao
Sto je i ekoloSki turizam. Isti izvor navodi, da odrzivi
razvoj u turizmu pocCiva na primeni sledec¢a ftri
principa:

e Treba optimalno iskoristiti sve resurse Zivot-
ne sredine, sa ciliem oc€uvanja prirodnog nasleda i
bio-diverziteta.

e Potrebno je postovati socio-kulturoloske au-
tenti¢nost i kulturolodko naslede zajednica domacina.

lokalno
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e Neophodno je osigurati dugoro¢no odrzivo
ekonomsko poslovanje, §to podrazumeva pruzanje
drustvene i ekonomske koristi, pravi¢no rasporedene
svim zainteresovanim stranama, omogucavajuci lo-
kalnom stanovnistvu stabilno zaposljavanje, socijalne
usluge, dohodak a sve u cilju smanjenja siromastva.
Siromastvo je jedan od glavnih motiva migracije
lokalnog stanovnistva ka urbanim sredinama.

Ekoturizam i odrzivi razvoj (eng. Sustainable
Development) su sliéni koncepti koji se razlikuju u

opsegu aktivnosti koje zahtevaju u primeni. Odrzivi
razvoj predstavlja Siri fokus aktivnosti delovanja, ne-
go $to ga zahteva ekoturizam (Slika 1). Odrzivi razvoj
u sebi sadrzi osim razvoja ekoturizma i regionalni
razvoj. Razvoj ekoturizma ima svoje dimenzije raz-
voja, koje se odnose na:

e socijalni (Social) razvoj,

e ekonomski (Economic) razvoj,

e ckoloski (Environment) razvoj.

Sustainable Development

A

Ecotourism Development

Regional Development

h 4 y

A

Policies and initiatives
A4 Preserve conservation

Social Economic Environment Maintaifl ccosystem
Innovation and
i l ¢ knowledge transfer

Public facilities
Local culture

Employment

Revenue & Tax Traffic

Infrastructure Social welfare
People attitude Equitableness
Life style income

Transportation

Preserve green areas
Biological diversity

Public- private
partnership
Community based
organization

Improve life style
Eauitable development

Slika 1. Odrzivi razvoj .
Figure 1. Sustainable development
Izvor / Source: Bhuiyan et al. (2012)

Odrzivi razvoj za razliku od ekoturizma, odnosi se
ne samo na ruralna ve¢ i na urbana naselja. Velike
urbane sredine su takode atraktivne turistiCke desti-
nacije, koje predstavljaju zna¢ajan deo masovne tu-
risticke ponude. Urbana naselja se suoCavaju sa eko-
loSkim problemima, kao $to su upravljanja vodama,
recikliranja otpada, upotreba energije, o€uvanje kul-
turnog nasleda lokalnih zajednica, razne vrste zaga-
denja itd. OdrZivi razvoj, za razliku od ekoturizma,
insistira da lokalnom stanovnistvu, bude poSteno na-
doknadene prodaja (lokalnih) proizvoda i zarade za
njihovo angazovanje. Sve je u nameri da se zastiti
lokalno stanovnistvo, njegova dobrobit kao i njegovo
prirodno i kulturno naslede (Kumar, 2020; Mladeno-
vi¢, Boji¢i¢, 2020). Ono treba da primenjuje principe
odrzZivog razvoja, jer je njihov uticaj veliki na regio-
nalni i globalni ekosistem.

Efekti koje ostvaruje zeleni i ekoturizam, ako se
na njih primenjuju principi odrzivog razvoja, su multi-
plikujuci i veoma znacajni za ekonomiju turisti¢kih de-
stinacija na duzi rok (Jankovi¢, Boji¢i¢, 2020). Da bi
se sproveo razvoj turizma, na ovim principima, po-

ECOLOGICA, Vol. 28, No 104 (2021)

trebna je dobra informisanost ali i jaka podrSka svih
zainteresovanih strana. To je jedan kontinuiran pro-
ces koji je potrebno stalno pratiti i razvijati. Za potrebe
prac¢enja uticaja turizma na lokalnu sredinu turisti¢ke
destinacije osnovana je organizacija pri Ujedinjenim
nacijama World Tourism Organization International
Network of Sustainable Tourism Observatories
(INSTO n.d.). Misija ove organizacije, je da prati eko-
nomske, ekoloSke i drustvene uticaje koje ima turi-
zam na destinacije.

Cilj ovog rada je utvrdivanje stavova javhog mnje-
nja o ekoturizmu, pre i nakon upoznavanja sa nje-
govim principima.

1. MATERIJALI | METODE /
MATERIALS AND METHODS

Ovo istrazivanje je sprovedeno deskriptivnom
metodom i uporednom analizom, a takode statistic-
kom obradom podataka. Kao izvori podataka koriSce-
ne su referentne globalne organizacije i eksperti, koji
prate problematiku zivotne sredine i ekoturizma.
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2. REZULTATI | DISKUSIJA/
RESULTS AND DISCUSSION

2.1. Segmentacija turistickog trzista /
Tourism market segmentation

Turisticko trziSte (Tourism Market) moze se
podeliti u nekoliko segmenata, kao $to je prikazano
na slici 2. Segmenti turistickog trzista su: kulturni turi-
zam (Cultural Tourism), seoski turizam (Rural
Tourism), turizam boravka u prirodi (Nature Tourism),
turizam na plazi (Sun and Beach Tourism), poslovna
putovanja (Business Travel) i turizam radi dobrog

zdravlja i kondicije (Fitness-Wellness and Health
Tourism). Jedan deo turizma boravka u prirodi ¢ine:
ekoturizam i avanturistiCki turizam.

U ekoturizmu turisti oekuju da na svojim turama
doZive jedinstvena prijatna iskustva u prirodi i susre-
tima s lokalnim stanovnistvom. Ovaj vid turizma u pri-
rodi se razlikuje od avanturisti¢kog turizma (Slika 2)
po nivou uzbudenja i rizika koji nose sa sobom. Eko-
turizam je namenjen Sirokoj populaciji turista, posma-
trano po godinama i zdravstvenim moguénostima.

Tourism Market

A A Y A 4

h 4 Y

Cultural Rural Nature Sun-and Business Fitness-Wellness
Tourism Tourism Tourism Beach Travel and Health
Tourism Tourism
Y “ \
\\ 1
N 1
~ N 1
1
A ~ 1
\\ ! A 4
Ecotour Adventure
cotourism Tourism

Slika 2. Segmentacija turisti¢kog trzista
Figure 2. Segmentation of the tourist market.
Izvor / Source: WTO, (Strasdas, 2001)

2.2. Stavovi javnosti o ekoturizmu /
Public attitudes about ecotourism

Pre pandemije COVID-19 sprovedeno je istra-
Zivanje (Globalecotourisml, 2016) o stavovima jav-
nog mnjenja o ekoturizmu, pre i nakon upoznavanja
u€esnika istraZivanja s njegovim principima. Dobijeni
rezultati prikazani su graficki. U istrazivanju je 57,1%
uCesnika navelo da je Culo za ekoturizam. Ovaj poda-
tak ukazuje da nije uradeno dovoljno na promovisa-
nju i upoznavanju vrednosti ekoturizma. Jedan deo
istraZivanja je bio vezan za utvrdivanje stavova ispi-
tanika, o tome $ta su pozitivni a Sta negativni efekti
ekoturizma.

Dijagram 1 pokazuje koji su pozitivni uticaji eko-
turizma, prema misljenju ispitanika:

e Polovina (50%) uCesnika veruje da je oCuva-

nje prirode (Nature Conservation), najkori-
shiji efekat koji ostvaruje ekoturizam.

576

e Kreiranje radnih mesta i ostvarivanje eko-
nomske koristi (Creating jobs and additional
income) je na drugom mestu i to je misljenje
16,7% ispitanika.

e Podizanje nivoa obrazovanja i aktivizma me-
du putnicima (eng. Increse the level of educ-
ation and activism among travellers) deli tre-
¢e mesto sa

e oshazivanjem moguénosti lokalnih zajednica
(eng. Potential to empower local commun-
ities), oba po 14,3% odgovora.

e Ekonomska raznolikost privrede (Economic
diversity) sa 4,7% odgovora je na posled-
njem mestu, po zastupljenosti stavova u ist-
raZivanju.

ECOLOGICA, Vol. 28, No 104 (2021)
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@ Potential to
empower [ocal
communities

@ Creation of jobs
and additional
income

@ NMature
Caonservation

@ Increase the level
of education and
activism among
travellers

@ Economic Diversity

Dijagram 1. Stavovi i misljenja ispitanika o
pozitivhom uticaju ekoturizm
Graph 1. Respondents' views and opinions on the
positive impact of ecotourism.
Izvor / Source: Globalecotourism 1, 2016.

Pored pozitivnih, ekoturizam ima i zna€ajne ne-
gativne posledice. U¢esnici istrazivanja su kao nega-
tivne efekte ekoturizma naveli sledece (dijagram 2):

e Pritisak ljudi na lokalnu infrastrukturu (pop-
ulation pressures), po mislienju 28,2% ispi-
tanika.

e Zagadenje, buku, otpad, ugroZavanje voda
itd. (pollution: noise, waste, visual etc.) je
navelo 23,1% ispitanika.

e Ostvarena dobit ne donosi (dovoljno) koristi
lokalnoj zajednici (profits are not benefiting
local community) je stav 20,5% ispitanika.

e uznemiravanje stanovnistva (population dist-
urbance) je navelo 17,9% ispitanika.

Desire to try som. ..

Benefits for the en. ..

Price

Location

e konkurencija za prirodne resurse (compet-
ition for natural resources), prema misljenju
10,3% ispitanika.

@ Profits not
henifiting the local
community

@ Pollution - noise,
waste, visual

@ Disruption of
habitats

@ Population
pressures, e.g. on
infrastructure

@ Competition for
natural resources

Dijagram 2. Stavovi i misljenja ispitanika o
negativnom uticaju ekoturizma
Graph 2. Respondents' views and opinions on the
negative impact of ecotourism.
Izvor / Source: Globalecotourism 1, 2016
Prema istom izvoru (Globalecotourisml, 2016),
manje od polovine (43%) u€esnika je prvo mislilo da
ekoturizam ipak ima viSe pozitivnih, nego negativnih
efekata. Nakon upoznavanja sa web stranicama koje
promovidu ekoturizam, medu ucesnicima istraZivanja
doslo je do znacajne promene u stavovima o ekotu-
rizmu. Nakon upoznavanja sa principima ekoturizma,
97,1% ucesnika je imalo pozitivan stav o ekoturizmu.
Ucesnici su dosli do stava da je ekoturizam pozitivan
koncept u turizmu i da pruza znacajno viSe pozitivnih
nego negativnih efekata.

16

Numhber of participants

Dijagram 3. Motivi ispitanika o potencijalnom odlasku na eko-turisticki odmor
Graph 3. Respondents' motives for potential eco-tourist holiday.
Izvor / Source: Globalecotourism 1, 2016

ECOLOGICA, Vol. 28, No 104 (2021)
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Dijagram 3 pokazuje $ta ispitanici veruju da bi ih
motivisalo da idu na neki buduéi eko-turisti¢ki odmor.
Kao glavni motiv za ekoturizam na malom uzorku od
Sesnaest ispitanika (eng. participants) navedeno je:

e Zelja da se isproba nesto novo (Desire to try
something new) - za to se izjasnilo 14
ispitanika.

o Koristi za zastitu prirodne sredine (Benefits
for the enviroment protection), izjasnilo se 12
ispitanika.

e Cenu boravka kao odgovor je navelo 6 ispita-
nika. Cena je navedena kao manje znac¢ajna
stavka, Sto treba da bude dobar signal turis-
tiCkim agencijama u kreiranju ponude.

e Lokaciju kao motiv za ekoturizam navelo je
10 ispitanika.

Uzorak navedenog istrazivanja je jako mali i nije
¢ak ni prigodan. Zato su interesantni podaci koje je
objavila svetski poznata organizacija Booking.com
koja posluje preko svog web portala. Booking.com je
poznati globalni web portal za rezervisanje smestaja
na turistiCkim destinacijama. Svake godine za redom,
daje izvestaje o kretanjima na turistickom trzistu. U
svom izvestaju (Booking.com, 2018) navodi da svest
o0 moguénostima ekoloSkog smeStaja na turistiCkim
putovanjima, raste iz godine u godinu. Interesovanje
postoji Cak i kada ovaj vid boravka ima vece troSkove.
U izvestaju se navodi da velika vecina putnika, njih
87% zeli da putuje odrzivo. Da je do sada 39%
putnika uspevalo to i da ostvari, na svojim prethodnim
putovanjima. Jedan od razloga za eko-putovanje,
kako je navelo 40% ispitanika, jeste Zelja da se
smanji negativan uticaj na Zzivotnu sredinu. 34%
ispitanika u istrazivanju je navelo, da su ve¢ imala
zanimljiva lokalna iskustva. 33% ispitanika je navelo,
da Zeli da se oseca dobro, zbog adekvatnog izbora
ekoloski prihvatljivog smestaja. Oko dve trecine ispi-
tanika (njih 68%) je prema (Booking.com, 2018) to-
kom 2018. god. navelo da namerava da boravi u
ekolodkom smestaju. Ovaj procenat predstavlja odre-
deni manji rast u odnosu na prethodne godine.

2.3. Uticaj pandemije COVID-19 na ekoturizam /
Impact of the COVID-19 pandemic on ecotourism

2020. godina je, zbog pandemije COVID-19, bila
znacajno drugacija od svih proteklih (Center for Res-
ponsible Travel — CREST, 2020; Radi¢ i dr., 2020).
Prosperitet turizma koji je zabeleZzen tokom niza
prethodnih godina, do pojave pandemije, potpuno je
nestao. Tokom 2019. g. turizam je prosecno globalno
zapoSljavao 1 od 10% radnih mesta, u zavisnosti od
zemlje do zemlje, s prose¢nim u¢eSéem turizma, kao
industrije u globalnom BDP od 10%. Prema poda-
cima iz jula meseca 2020. g. (Center for Responsible
Travel — CREST, 2020) u jeku turistiCke sezone,
usled pandemije i raznih restriktivnih mera broj
turistiCkih putovanja u svetu zabeleZilo je pad od 58%
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do 78% u odnosu na prethodnu godinu. Ovakav pad
dolazaka ugrozio je na globalnom nivou od 100 do
200 miliona radnih mesta. Procena je da je samo
turizam uticao na smanjenje globalnog bruto drust-
venog proizvoda (BDP) u proseku od 2,7 do 5,5
hiljada milijardi USA $. Kao posledica ovakvog pada
prometa turistiCke industrije, neophodno je uvodenje
radikalnih promena, nakon okoncanja pandemije. U
istom izveStaju je navedena procena, da ¢e biti
potrebne desetine godina da se svetska turistiCka
industrija oporavi od ove krize izazvane pandemijom
COVID-19. Vlade mnogih zemalja pripremaju zna-
¢ajnu podrsku strukturnom oporavku i daljem razvoju
turizma nakon prestanka pandemije i ograniCavanja
kretanja ljudi.

Ostaje i dalje nepoznanica koliko ¢e mere suzbi-
janja pandemije dati efekta, od ¢ega direktno zavisi i
vreme pocCetka privrednog oporavka i vracanje na
stanje od pre izbijanja pandemije 2019. g. Iz nave-
denog razloga postoje vide predvidanja zasnovanih
na razli¢itim scenarijima oporavka globalne ekono-
mije.

Drugi izvor u svom izvestaju (Alied Market Rese-
arch - AMR n.d.) navodi da je uticaj pandemije Covida
19 ostavila mozda najveéi negativan globalni uticaj
bas na turistiCku industriju u odnosu na sve ostale
privredne grane. Ocekuje se da ¢e doéi do stabi-
lizacije i oporavka turizma, nakon pandemije do 2023.
god., 8to iz sadasnje perspektive razvoja pandemije
izgleda malo verovatno.

Jedno od predvidanja odnosi se na period od
2020. do 2025. g. Marketquest.biz n.d. navodi nesto
skromniju slozenu stopu rasta prihoda (Compound
annual growth rate — CAGR) od turizma od 13,4%.
Prema njihovom predvidanju navedena stopa ¢e
dovesti do rasta globalnog trziSta ekoturizma sa
310.740 miliona US$ pre krize 2019 g. do 514.010
miliona US$ nakon oporavka do 2025. g.

Druga grupa autora (360 Market Updates n.d.) i
(In 4Reserch n.d.) iznose svoja predvidana razvoja
ekoturizma nakon pandemije. Po ovom izvoru do
2026. g. ekoturizam ¢e dosti¢i vrednost od 770.840
miliona US$. To predstavlja zna¢ajan rast u odnosu
na 2020. kriznu godinu, kada je ekoturizam imao
vrednost trzista od 351.000 miliona US$.

Sa svoje strane, Market Intelligence Data n.d. u
svom izvestaju navodi skromniju procenu rasta glo-
balnog trziSta ekoturizma. Po ovom izvoru 2025. g.
ekoturizam ¢e u svetu dosti¢i vrednost od 508.580
miliona US$. SloZena stopa rasta prihoda (CAGR) se
predvida da bude 14,9% do 2025. g., da bi se dosti-
gao navedeni rast trzista.

Nesto skromniju projekciju predvidanju rasta glo-
balnog trzista ekoturizma daje izvestaj (Alied Market
Research - AMR n.d.) koji predvida da ¢e do 2027. g.
dostic¢i vrednost od 333,8 milijardi USA $. U izvestaju
se navodi da postoje brojni nedostaci koji usporavaju
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rast i razvoj ekoturizma. Kao nedostaci su navedeni
nerazvijena infrastruktura (putna i saobracajna mre-
za), losa informisanost o smestajni kapacitetima, ne-
dostatak kvalitetnih higijenski prihvatljivih restorana,
prodavnica hrane, kako u nerazvijenim tako i u razvi-
jenim zemljama.

ZAKLJUCAK / CONCLUSION

Fokus turista koji podrzavaju koncept odrzivog
razvoja prenosi se i na njihovo interesovanje za
ekoloSki turizam (ili ekoturizam). Ekoloski turizam
posmatra svoje destinacije kao okruzenje u Sirem
kontekstu koje €ine ne samo prirodna sredina vec i
lokalna zajednica koja tu Zivi sa svim svojim auten-
ticnostima. Ekoloski turizam ima za cilj, da kroz
sticanje li¢nih iskustava, ostvari povezivanje turista sa
prirodom i lokalnim autohtonom zajednicama na de-
stinacijama. To je na izvestan nacin susret viSe
civilizacija na jednom mestu.

Od ekoturizma se o¢ekuje da turistima obezbedi
jedinstvena iskustva i zadovoljstva prirodnim lepo-
tama i razliitostima kultura naroda na lokalitetu. Je-
dinstvena iskustva treba da se ostvare od aktivnosti
u prirodi, prirodnih lepota, istorije, lokalne kuhinje do
kulturoloskih vrednosti stanovniStva na destinacija-
ma. Pri tome je predlog da Sto viSe vremena turisti
provode u prirodnom okruzenju na destinaciji ne
ostavljajuéi za sobom smece ili negativan uticaj na
prirodu i biodiverzitet, razvijajuci pri tome svest po
pitanju dugoro€ne odrzivosti ovakve simbioze prirod-
nih lepota i lokalnog stanovnidtva. Razvoj ekoloSkog
turizma trazi 8to maniji uticaj na zate€eno stanje okru-
Zenja, bilo da se radi o prirodnom okruZenju ili Zivotu
u lokalnoj zajednici. Od turisti¢kih organizacija se
traZi, da se uklope u nacin Zivota ljudi i njihovog okru-
Zenja, ostavljaju¢i minimalne negativne uticaje turista
na ekodestinacije.

Zbog siromastva i broja turista, lokalna zajednica
je u opasnosti od nekontrolisanih uticaja na ekosis-
teme koja mogu negativno uticati na promene zivotne
sredine. Boravak u prirodi i upoznavanje raznovrs-
nosti prirodnog sveta i bogatstva kulturno-istorijskog
nasleda na distinaciji upravo je glavni deo iskustva
koje turisti Zele da ponesu sa sobom. Ekoturizam ima
za cilj da radi na povecanju ekoloSke i kulturne svesti
da turisti i domacini ostvare dugoro¢nu dobrobit i
pozitivha iskustva.

U istrazivanju je oko polovina ispitanika navela da
nije Cula za ekoturizam. Kad su u pitanju efekti koje
donosi ekoturizam na lokalne destinacije, ispitanici
smatraju da je najveéi pozitivan efekat oCuvanje
prirodne sredine. Ostali pozitivni efekti, kao $to su
ekonomski efekti, podizanje nivoa obrazovanja, i
povecanje moguénosti pojedinih lokalnih zajednica
zastupljeni su priblizno podjednako. Kao najznadajniji
negativni efekti navedeni su pritisak velikog broja
turista na lokalnu infrastrukturu, zagadenje i buka ali
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i Cinjenica da ostvarena dobit ne pruza dovoljno
koristi lokalnoj zajednici.

Tokom istrazivanja manje od polovine ispitanika
je prvo navelo da smatra da ekoturizam ima viSe
pozitivnih nego negativnih efekata na lokalne desti-
nacije. Nakon upoznavanja s informacijama o ekotu-
rizmu sa sajtova skoro svi ispitanici su naveli da
ekoturizam ima viSe pozitivnih nego negativnih efe-
kata na destinacije. Kao glavni motiv za ekoturizam
navedena je Zelja da se isproba nesto novo.

Promena stavova, edukacija, pracenje i podiza-
nje ekoloSke svesti je neophodna aktivnost primene
principa ekoturizma. Pravilnom primenom principa
ekoturizma treba pronaci dugoro¢na re$enja koja pru-
Zaju ekonomske podsticaje za o€uvanje bioloske i
kulturoloSke raznolikosti destinacija, s ciliem da se
zastiti prirodno i kulturno naslede destinacija koje
turisti posec¢uju. Razvoj ekoturizma treba da dopri-
nese povecanju mogucnosti, osposobljenosti lokalne
zajednice da principe odrzivog razvoja sprovodi na
pravi nacin. Time treba da se osnaze lokalne zajed-
nice da €uvaju svoje prirodno i kulturoloSko naslede
sa jedne strane a sa druge strane da kroz finansijske
koristi od ekoturizma smanje siromastvo. Smanjenje
siromastva na destinacijama predstavlja meru odvra-
¢anja od migracije lokalnog stanovniStva ka urbanim
sredinama.

Ekoturizam smatra da odgovornost za sprovo-
denje navedenih principa treba da se deli kako na
goste tako i na lokalno stanovnistvo (i njihovu zajed-
nicu). Odgovorno pona3anje treba da bude sprove-
deno svih strana ukljuujuci i javni sektor koji ovakav
vid turizma treba da podrzi u sprovodeniju.

Veliki deo odgovornosti za razvoj principa eko-
turizma prebacuje se na same turiste. Stav je da nije
bitno gde se turisti nalaze u prirodi, ve¢ je bitno kako
se turisti ponaSaju dok su tamo. Svojim izborom eko-
destinacija i turisticke ponude, turisti prakti¢no finan-
sijski podrzavaju napore razvoja ekoturizma. Zato je
bitho dobro birati turisticke ponude, koje ovu vrstu
turizma zaista sprovode. 1z perspektive gostiju ekotu-
rizam treba da doprinese razvoju ekolo3ke svesti, bo-
liem razumevanju i tumacenju razli€itih kultura i navi-
ka stanovniStva na lokalitetu. Pri tome treba ostavljati
Sto manji negativni uticaj na prirodu i tradicionalan
nacin Zivota lokalnog stanovnistva.

Sa stanovista lokalnih zajednica treba sprovesti
mere dobre prakse koje Ce realizovati principe ekotu-
rizma. Upotreba obu&enih lokalnih vodi¢a predstavlja
jedan deo dobre praksu. Agencije sa svojim lokalnim
vodi¢ima treba da doprinesu: bezbednosti boravka
turista, boljem sticanju iskustava o ekodestinaciji, da
u cilju informisanja turista skre¢u paznju na vrednosti
koje treba upoznati ali i da brinu o Stetnim aktivno-
stima na turistickim destinacijama. U mnogim zem-
ljama je zakonska obaveza stranih turisti¢kih agencija
da angazuju lokalne turisticke agencije i vodice, koji
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moraju biti prisutni tokom boravka gostiju. Bez anga-
Zovanja lokalnih agencija i vodi¢a, nije moguce
organizovati turisti¢ke ture. Kazne za krSenje zakona
za ovu vrstu prekrsaja su vrlo ozbiljne.

Globalna pandemija COVID-19 dovela je do me-
ra koje su podrazumevale i ograni€avanja kretanja
ljudi. DoSlo je do mnogih poremeéaja u svakodnev-
nom nacinu funkcionisanja velikog dela ljudske popu-
lacije. Doslo je do smanjivanja ekonomske aktivnosti
od kojih je turizam doZiveo mozda najvece negativne
posledice. U zavisnosti od procene prestanka pande-
mije, pravljene su procene i predvidanja daljeg opo-
ravka i razvoja globalnog ekoturizma. Iz sadasnje
perspektive, teSko je proceniti dalji razvoj pandemije
na ljudsku populaciju. Zbog dobrobiti po oporavak
zdravlja koji pruza ekoturizam ljudima, predvida se
ponovni uspon ekoturizma nakon prestanka pande-
mije. Ocekuje se uvodenje novih radikalnih mera
vlada Sirom sveta, koje treba da podrze strukturni
razvoj turizma, gde ekoturizam treba da zauzme
znacajno mesto.
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