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Sazetak

Deca i omladina su danas okruzeni medijima i ekranima, jer kuda god da se krecu
oni su svuda oko njih: kod kuce (televizor, kompjuter, konzola za video-igre, itd.), u skoli,
u automobilu, na ulici, pored autoputa, u javnom prevozu (autobusu, vozu), u trznim
centrima, ¢ekaonicama, sportskim arenama itd., a u izuzetno retkim situacijama kada u
njihovoj okolini nema ekrana, uvek mogu da se okrenu ekranu na svom telefonu ili table-
tu koji je neprestano uz njih. Prema istraZivanju evropskih eksperata za obrazovanje, Ciji
su rezultati izloZeni u studiji Za evropsku filmsku obrazovnu politiku (For a European Film
Education Policy, 2014), deca u osnovnoj skoli provode godisnje 900 sati u skolskoj klupi,
a ¢ak 1.200 sati pred ekranom (bilo koje vrste), a da pritom ne znaju na koji nacin nas-
taju i Sta znace slike koje im se na tim ekranima nude. Cilj ovog rada je da proudi ulogu,
funkciju i znacaj ekrana u savremenoj kulturi i analizira da li u Srbiji u sistemu formalnog
Skolskog obrazovanja (predskolskog, osnovnoskolskog, srednjoskolskog itd.) postoji veza
izmedu kurikuluma i medijske pismenosti.

Kljucne reci: mediji, ekrani, obrazovanje, medijska pismenost

Promena uloge, funkcije i znacaja ekrana u savremenoj kulturi usko
je povezana sa izazovima i efektima razvoja medija i koegzistencijom sta-
rih i novih (digitalnih) medija. U poslednje tri decenije doslo je do zna-
Cajne proliferacije veli¢ine ekrana (question of scale), mobilnosti ekrana,
umnoZavanja ekrana na kojima recipijenti istovremeno obavljaju vise
radnji na viSe ekrana (multi-tasking spectator), uslovljavajuéi na taj nacin
nastanak efekta drugog ekrana, itd. Najvaznija pitanja koja se postavljaju
i istrazuju u savremenoj ekranskoj kulturi, a odnose se na oblast filma,
jesu: veli¢ina i mobilnost ekrana na kojima se filmovi mogu gledati, pro-
mena mesta na kojem se filmovi gledaju (relokacija i migracija filmova),
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pracenje viSe ekrana u toku filma, i sliéno. To znadi da ,na usloZnjavanje
percepcije i recepcije filma u savremenoj kulturi i medijima znacajno uticu
promena veli¢ine ekrana, od minijaturnih do kolosalnih (from miniature
to colossal), mobilnost ekrana (from static to movable screens), relokacija
ekrana (from film theaters to urban screens) i umnoZzavanje ekrana” (Mi-
lovanovi¢ 2014, 146).

U izvesStaju Ksevijera Lardua (Xavier Lardoux) Za evropsku filmsku
obrazovnu politiku namenjenom Evropskoj komisiji (European Commissi-
on) u Briselu istraZzuju se i opisuju nacini uz pomoc¢ kojih moze da se ubrza
inicijativa za razvoj audio-vizuelnog obrazovanja i medijske pismenosti, sa
naglaskom na filmu, u zemljama Evropske unije. Kao uzroci hitnosti ove
inicijative u izveStaju se medu najvaznijima najpre navode proliferaci-
ja i sveprisutnost ekrana (razli¢itih vrsta) u savremenoj kulturi, a zatim i
dominacija americkih sadrzaja na njima. Zbog toga se naglasava vaznost
filmskog i medijskog obrazovanja dece i omladine (starosti 3—18 godina),
ali i njihovog uvezivanja sa evropskom filmskom tradicijom i savremenim
trendovima. Formiranje novih skolskih kurikuluma za predskolsko, osnov-
no i srednjoskolsko obrazovanje u kojima postoje obavezni programi za
audio-vizuelno obrazovanje i pismenost ima za cilj razvoj buduce filmske
publike koja ce biti senzibilisana za evropski film, kao i za raznolikost kul-
tura i identiteta u 22 evropske zemlje.

U studiji Za evropsku filmsku obrazovnu politiku naveden je primer
da u Francuskoj deca u osnovnoj Skoli prosecno provode 900 sati godisnje
u Skolskoj klupi, a ¢ak 1.200 pred ekranom (bilo koje vrste). Takode, na-
vode se procene Eurodate, svetske televizijske studije (Eurodata TV Worl-
dwide study, 2013) da tinejdZeri (uzrasta 13—18 godina) umesto bioskop-
skih i televizijskih ekrana koriste kompjuterske ekrane i ekrane mobilnih
elefona i tableta na kojim 80% vremena provode na internet stranicama
sa video-sadrzajem (video-sharing sites) zabog Cega ih nazivaju i Jutjub
generacijom (The YouTube generation). Uz ove izvestaje Evropska audio-
vizuelna opservatorija (European Audiovisual Observatory, 2013) objavila
je podatke koji se odnose na sadrzaje koji su deci i omladini dostupni na
ekranima koji ih okruzuju. U ovom trenutku u Evropskoj uniji dostupno
je 309 decjih televizijskih stanica, od ¢ega je njih 157, odnosno 50,8%, u
vlasnistvu tri ameri¢ke medijske kompanije: Tajm Vorner (Time Warner),

128 L



ANTUTATTHA XYMAHUCTUKA

Volt Dizni (The Walt Disney Company) i Vajakom (Viacom), koje uti¢u na
standardizaciju i uniformnost programa za decu na svetskom nivou i uma-
njuju prostor za raznolikost evropskih programa za ovu publiku. Takode,
statistika Evropske komsije! iz 2014. godine ukazuje da su tinejdzeri (sta-
rosti 16—19 godina) 2006. godine u bioskopima u proseku pogledali 4 film,
a da je 11,2% gledalao vise od 12 filmova, 15,5% izmedu 7 i 12 filmova,
25,5% izmedu 4 i 6 filmova, 32,3% izmedu 1 i 3 filma, a da ¢ak 15,5%
ispitanih tinejdZera te godne nije uopste islo u bioskop. Kada se govori
o bioskopskim ekranima i filmovima, treba imati u vidu da su na primer
1993. godine deca i omladina (uzrasta do 25 godina) €inili 44% bioskopske
publike, a 2012. godine samo 31,5%, Sto nam ukazuje na trend opadanja
interesovanja za gledanje filmova u bioskopima u poslednjih 20 godina.
Francuski edukativni programi Skola u bioskopu (Ecole et cinéma,
1994), Skola filma (Collége au cinéma, 1989) i Filmski pocetnici i ucenici
(Lycéens et apprentis au cinéma, 1998) nude ucenicima, kao i njihovim
profesorima, priliku da otkriju filmsku umetnost kroz projekcije koje se
organizuju u bioskopima posebno za njih. Cilj je da se mladima priblizi film
kao umetnost, da se stimuliSe njihovo interesovanje za raznolikost filmske
umetnosti i da se uspostavi odnos izmedu mlade generacije i bioskopa.
U Skolskoj 2011/12. godini, u Francuskoj je ova tri programa pohadalo
1.410.000 ucenika, sto predstavlja najznacajniji doprinos umetnickoj, kul-
turnoj i filmskoj edukaciji u vreme nastave. Ovi u€enici jednom mesecno
imaju obavezu da za vreme ¢asova sa svojim profesorima posete bioskop.
U tekstu Hipnotizam bioskopa, mali traktat o prelasku bioskopa u Skole i
druga mesta (L’Hypotheése cinéma, petit traité de transmission du cinéma
a I'école et ailleurs, 2002) Alan Bergela (Alain Bergala) istice da glavna
platforma za filmsko obrazovanje treba da bude Skola, jer to omoguca-
va da se dopre do velikog broja dece bez obzira na ekonomske, socijalne
i kulturne barijere. Marta Nusbaum (Martha Nussbaum) u knjizi Ne za
profit, zasto su demokratskom drustvu potrebne humanisticke nauke (Not
for Profit, Why Democracy Needs the Humanities, 2010) navodi da je za
ideju Evropske unije, njenog zajednisStva i raznolikosti posebno vazna kul-

1 Za Siri uvid u ove podatke pogledati Eurostst: Frequency of going to cinema, live
performances, cultural sites or attending live sport events by sex and age (31.01.2014)
http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/show.do?dataset=yth_cult_010&lang=en
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tura, a da je film najjednostavniji nacin uticaja na mlade generacije koje
¢e ovu ideju odrzati i u buduénosti. Studija Za evropsku filmsku obrazovnu
politiku predlaze sledeée modele za uspesne programe filmskog obrazo-
vanja i medijske pismenosti: a) projekcije tokom Skolskih ¢asova, ¢esto u
bioskopu, omoguéavajuci tako ucenicima da gledaju klasike i savremene
filmove koje ¢e kasnije koristiti na ¢asu, narocito u uéenju stranih jezika;
b) prakti¢ne radionice na kojima mladi stvaraju filmove, od pocetne ideje
do finalne verzije; c) filmske festivale i takmi¢enja posebno namenjene
mladima; d) kurseve i treninge osmisljene za predavace (nastavnike, zapo-
slene u javnom sektoru zaduZene za kulturu, omladinske organizacije itd.);
e) upotrebu novih medija — tematskih veb-sajtova, onlajn video-platformi
i blogova — koji su mladima bliski izvori za sve vrste obrazovanja, kao i
filmskog; f) povezivanje dobrih programa i praksi od lokalnog, preko naci-
onalnog, do transnacionalnog i evropskog nivoa.

Britanski filmski institut (The British Film Institute) 2011. godine za-
poceo je istrazivanje koje je objavljeno 2013. godine u studiji Medijska
(ekranska) pismenost, filmsko obrazovanje u Evropi (Screening Literacy,
Film Education in Europe), u kojoj se u opsStim crtama opisuju osnov-
ni modeli postojeéih programa medijske pismenosti. Na osnovu mesta i
vremena u kojem se odvijaju, oni su podeljeni na: programe u Skoli za
vreme Casova, programe u Skoli van nastave i programe za Skolsku decu
van nastave. U ovoj studiji predlaZze se i definicija medijske pismenosti
sa akcentom na filmskom obrazovanju: , Razumevanje filma, kao i spo-
sobnost da budemo svesni i radoznali u izboru filmova; kompetentnost
da se kriticki gledaju filmovi i analizira njihov sadrzaj, ali i razumevanje
kinematografskih i tehnickih procesa pomodu kojih su oni nastali; sposob-
nost upotrebe filmskog jezika i tehnickih resursa u kreativnoj proizvodnji
pokretnih slika.” (Reid, 2013, 8). Tokom analize mnogih pitanja odnosa
medijske edukacije i pismenosti, kao najvaznije izdvaja se pitanje mesta
— gde se ta edukacija odvija. Na osnovu tog pitanja edukacija je podelje-
na na obavezni deo Skolskog kurikuluma, izborne aktivnosti u Skoli pre ili
posle ¢asova i fakultativne programe posle skole. Takode se navodi da je
Skolski kurikulum najefikasniji nacin filmskog opismenjavanja mladih. U
Skolama se film koristi kao pomoéno sredstvo u ostalim Skolskim predme-
tima (npr. dokumentarne emisije o fenomenima iz fizike i hemije, serije o
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istorijskim periodima, biografije poznatih naucnika itd.), a ova studija po-
kazuje potrebu da se filmska umetnost (i mediji uopste) proucava u okviru
posebnog predmeta. Drugi model, koji se za sada u Evropskoj uniji sve
ceSée primenjuje u programima visih razreda osnovne skole i u srednjoj
Skoli, podrazumeva da filmsko obrazovanje bude izborni predmet. Najma-
nje je zastupljen ,,model u kom je filmsko obrazovanje izdvojeni predmet
u samom kurikulumu, i on se pojavio samo u jednoj zemlji u osnovnoj skoli
(primary level), u dve u visim razredima osnovne skole (middle level), i u
Cetiri zemlje u srednjoj skoli (high school level)“ (Reid 2013, 10).

U knjizi Publike (Audiences, 2012) ljan Kristi (lan Christie) navodi da
,hiko ne moze poreci Cinjenicu da danas postoji viSe nacina za gledanje
filmova nego ikada ranije” (Chrstie 2012, 19). U savremenoj kulturi i me-
dijima filmovi migriraju kroz Citav spektar razli¢itih veli¢ina ekrana koji se
kreéu od kolosalnih ekrana u zatvorenim prostorima (IMAX bioskopi, mu-
zeji, koncertne hale, itd.), megaekrana na otvorenom (bioskopi na otvo-
renom, bilbordi, izlozi, video-bimovi itd.), preko niza ekrana srednjih ve-
licina (razlicite vrste televizora, kuénih bioskopa, kompjuterskih ekrana,
konzola za video-igre, portabl DVD uredaja itd.), do minijaturnih koji su
stati¢ni (u avionu, autobusu, automobilu, tokom medicinskih intervencija
itd.) i mikroekrana koje nosimo sa sobom dok smo u pokretu (iPhone,
iPod Touch, smartphone, tablet, kindle, notebook itd.). Sve ove veli¢ine
ekrana uti¢u da, na primer, gledanje filmova, koje je nekada bilo lokalizo-
vano u bioskopu ili dnevnoj sobi, migrira, odnosno relocira se na mesta
gde se recipijenti i ekrani kreéu. Tako Kristi u tekstu Sta zaista znamo o
filmskim publikama? (What Do We Really Know About Film Audiences?,
2012) objasnjava da danas vise ne moZemo govoriti o filmskoj publici u
jednini, ve¢ da zbog toga Sto razliciti recipijenti imaju razlicite preferencije
na kojim ekranima Zele, i mogu, da gledaju filmove, kao i zbog toga Sto
razli¢iti reZimi percepcije i recepcije filma prate izbor ekrana, potrebno je
da koristimo mnoZinu — publike (audiences). Lev Manovic¢ (Lev Manovich)
u tekstu Ka arheologiji kompjuterskog ekrana (Towards an Archaeology of
the Computer Screen, 1998) iznosi tvrdnju da je drustvo u kojem Zivimo
nedvosmisleno , drustvo ekrana (society of a screen)” (Manovich 1998,
27). Kao klju¢na pitanja ekranskog drustva Manovi¢ navodi istorijske faze
njegovog razvoja, kao i na koje nacine proliferacija ekrana od minijaturnih
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do kolosalnih i od stati¢nih do pokretnih ,,u isto vreme i nastavlja i ospora-
va istoriju ekrana“ (Manovich 1998, 27).

Sve promene u savremenoj kuturi i medijima razvijaju se velikom
brzinom, a njihovi efekti i uticaji joS se ispituju, tako da je u ovom tre-
nutku moguce samo uociti i kategorisati ih, dok na njihove dugorocne
efekte treba sacekati. Razumevanje vaznosti medijske pismenosti dece i
omladine najbolje se moze razumeti na primeru filmske umetnosti, odno-
sno umnoZzavanju ekrana na kojima danas gledamo filmove, njihove do-
stupnosti, migracije i relokacije, a na osnovu promena u nacinu gledanja
filmova koje zbog toga nastaju moze se istraziti uloga ekrana u savreme-
noj kulturi, i to kroz pitanja: 1) veli¢ine i mobilnosti ekrana na kojima se
filmovi mogu gledati; 2) promene mesta na kojem se filmovi gledaju; 3)
novonastalih promena u procesima percepcije i recepcije filmske publike.
Proteklih decenija veli¢ina ekrana na kojima gledamo filmove znacajno se
povecala, ali da li su zbog toga, usled popularnog misljenja da je ,vece i
bolje”, i nasa percepcija i recepcija filma dobile na kvalitetu?? ljan Simons
(lan Simons) istice vaznost izbora veli¢ine ekrana u odnosu na vizuelni
sadrzaj koji ¢emo na tom ekranu gledati jer se na mikroekranima grandi-
oznost scena u, na primer, istorijskom spektaklu ili ratnom filmu ne moze
doziveti kao na makroekranima na kojima se vidi svaki njihov detalj. Tako-
de, recipijenti danas, smatra Nana Verhof (Nanna Verhoeff), imaju mno-
go li¢niji odnos prema ekranima jer uredaje sa mikroekranima mogu da
nose sa sobom, drZe u ruci, dodiruju ih (touch screen), itd. Da bi opisala
sve ove novonastale promene, ona uvodi pojam taktilne recepcije (tactile
reception) koja proizvodi efekat ,,umrljanih ekrana (a dirty window)“ (Ver-
hoeff 2012, 82—89). Tokom prikazivanja filma u bioskopu ili na televiziji,
istice Verhof, recipijenti nikada ne dodiriju ekran (ili to nije uobicajeno),
dok na mobilnom telefonu i tabletu zbog interaktivnosti njihovih ekrana
recipijenti dodirom pokrecu film, preskacu njegove delove, ubrzavaju ga,
zaustavljaju, prate nekoliko ekrana na jednom, povecavaju sliku (resize)
kako bi sto bolje videli odredeni detalj u njoj, itd.

2 Za detaljniji rezime pogledati tekst ,Percepcija filmova, efekti odnosa fizicke veli¢ine ekra-
na i vrste kadra koja se na njemu prikazuje“ (Perception While Watching Movies, Effects of
Physical Screen Size and Scene Type) TroSijanka, Misa i Hinda (T. Troscianko, T. S. Meese, S.
Hinde) objavljen 2012. godine u Casopisu i-Perception 3, no.7, str. 414-425.
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Istorijski posmatrano, veli¢ina ekrana, od njihovog nastanka do da-
nas, permanentno se menjala, navodi Ani van den Over (Annie van den
Oever) u svom tekstu Estetika i vizuelni reZimi filma i televizije (The Aest-
hetics and Viewing Regimes of Cinema and Television, 2012), na osnovu
analize dijalektickog uticaja bioskopskog i televizijskog ekrana u pogledu
njihove veli¢ine. Ubrzani razvoj televizije uslovio je da mnogi gledaoci
umesto odlaska u bioskop ostanu kod kuce i gledaju filmove. Medutim,
veli¢ina ekrana prvih televizora (RCA 630 i RCA 621) bila je 7-10 inca, tako
da je filmska industrija na ovaj izazov odgovorila snimanjem filmova za
vece i kolosalnije bioskopske ekrane (Widescreen, CinemaScope, VistaVi-
sion itd.). Filmovi pravljeni za ove Siroke ekrane imali su cilj da , ekran tele-
vizora u dnevnoj sobi izgleda si¢usno (miniscule), podsecajuéi publiku da
su za sinemaskop filmove potrebni mamutski ekrani (mammoth screens)”
(Oever 2012, 121). Danas su se televizijski ekrani povecali na veli¢inu kuc-
nog bioskopa (home theater sistems), Ciji je kvalitet slike i zvuka isti kao u
bioskopu (ako ne i bolji®). Odgovor filmske industrije na ovaj izazov su 3D
i IMAX bioskopi u kojima se nalaze platna veli¢ine do 200 metara kvadrat-
nih i ,¢ije dimenzije ocigledno imaju izuzetan efekat na gledaoce” (Over
2012, 121). Ubrzano umnoZzavanje veli¢ine ekrana u savremenoj kulturi
i medijima uticalo je na dalju migraciju i relokaciju filmova, od bioskopa
i televizora do mobilnih telefona i tableta. Mobilni filmovi (mobile films,
portable films), mikrofilmovi (micromovie, cellphone movies) i dZepni fil-
movi (pocket films) sli¢ni su dZzepnim knjigama (pocket books), navodi ljan
Simons u tekstu Izmedu mobilnog telefona i Jutjuba, filmovi u pokretu
(Between Iphone and YouTube, movies on the move, 2011), pozivajuéi se
na slicnost u njihovoj ,veli¢ini (portability), mobilnosti (mobility) i jedno-
stavnosti (easy digestibility)” (Simons 2011, 98). RodzZer Odin (Roger Odin)
u tekstu Gledalac, film i mobilni telefon (Spectator, Film and the Mobile
Phone, 2012) primecuje da omogucavajuéi dostupnost (accessibility) fil-
mova za gledanje u bilo koje vreme i na bilo kom mestu mobilni telefoni i
tableti ,,otvaraju novi prostor za distribuciju i recepciju filmova kakav ni na
jedan drugi nacin ne bi postojao” (Odin 2012, 159).

3 U skladu sa trendom ubrzanog rasta veli¢ine ekrana, bitno je naglasiti da su dimenzije TV
ekrana dugo smatrane relativno nevaznim, kao i da su veliki televizori, kao deo kuénog
namestaja, smatrani neprakticnim.
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Pitanje mesta gde gledamo filmove povezano je sa mobilnos¢u ekra-
na koji vise nisu fiksni (bioskopsko platno, televizijski prijemnik itd.), ve¢
se krecu sa gledaocem (tablet, mobilni telefon), ili mogu biti kombinacija
fiksnog i mobilnog ekrana (gledanje filma u avionu, kolima, kafi¢u, auto-
bus itd.). Publika danas viSe ne ide na odredeno mesto na kom moze da
pogleda film, veé film dolazi tamo gde je publika. U danasnjoj medijskoj
ekologiji (media ecology?), odnosno medijskom okruzenju, ,ekrani su po-
stali sveprisutni“ (Simons 2012, 101) jer gde god da se kre¢emo oni su
svuda oko nas: kod kuce, na poslu, u skoli, u javhom prevozu (autobusu,
vozu), u privatnom automobilu, na ulici, pored autoputa, u trznim centri-
ma, ¢ekaonicama, barovima, aerodromima, sportskim arenama i slicno,
a u izuzetno retkim situacijama kada u nasoj okolini nema ekrana, uvek
mozemo da se okrenemo ekranu na svom telefonu koji je uvek uz nas. Do
pre tri decenije gledanje filmova bilo je lokalizovano i standardizovano,
film se mogao gledati u opustenoj kué¢noj atmosferi, u specijalizovanim
bioskopima (drajv-inu, filmskom klubu, kinoteci, muzeju, itd.) i bioskop-
skoj dvorani (pojedinacnoj ili sinepleksu). Sa umnoZavanjem i mobilnoscu
ekrana , pokretne slike su napustile poznata okruzenja (biotopes), bio-
skopsku salu i dnevnu sobu” (Simons 2009, 7), Sto je za posledicu imalo
to ,,da gledaoci vise nisu isli tamo gde je film, vec je on poceo da se krece
sa gledaocima® (Oever 2012, 117). Bioskop i televizija, nekada ekskluzivna
mesta za gledanje filmova, ,,danas su samo jedna od mnogih” (Simons
2011, 102). Medutim, iako se savremena kultura i mediji danas sve vise
okreéu ka individualnom gledanju filmova i mobilnim ekranima, publika i
dalje odlazi u bioskop radi posebnosti kolektivnog (plemenskog) dozivljaja
gledanja filma®.

Nekada je gledanje filmova uglavnom bilo vezano za , odlazak u bio-
skop (going out to the cinema)” (Oever 2012, 117), dok su danas gledaoci

4 Medijska ekologija je teorijski koncept koji je sredinom Sezdesetih godina proslog veka
predstavio Marsal Mekluan (Marshall McLuhan), dok je sam termin skovao Nil Postam
(Neil Postman) koji smatra da je ,Medijska ekologija nacin na koji mediji uticu na nasu
percepciju, razumevanje, osecanja i vrednosti. Re¢ ekologija u ovom terminu upucuje da je
to studija o medijskom okruZenju (environments): njihovoj strukturi, osobinama i uticaju
na recipijente” (Postman 1979).

5 Za detaljniji rezime pogledati tekst Torbena Grodala (Torben Grodal) , Osluskivanje naseg
plemenskog nasleda, Gospodar prstenova i evolucija“ (Tapping into Our Tribal Heritage, The
Lord of the Ringsa and Brain Evolution) objavljen 2012. godine u knjizi Publike (Audiences),
str. 128-142.

134 L



ANTUTATTHA XYMAHUCTUKA

oslobodeni prostornih i temporalnih bioskopskih ograni¢enja (vremena i
mesta filmske projekcije), a zahvaljujuci diversifikaciji mesta i nacina za
gledanje filmova slobodni su da odluce gde, kada, kako i koje filmove ¢e
gledati®. Na savremeno usloZnjavanje percepcije i recepcije filma uticu
umnoZavanje ekrana, mobilnost ekrana, veli¢ina ekrana, ali i povecana
dostupnost filmova na: kablovskim, satelitskim i internet kanalima’ (pret-
plata ili narucivanje pojedina¢nog programa); specijalizovanim kanalima
(narrowcasting); sistemima za odloZeno gledanje omiljenih programai iz-
begavanje reklama (video-rikorder, TiVo, Replay); kroz internet redistribu-
ciju, oficijalnu (online, streaming, download, TV/dot-com, pay-per-view,
Netflix, Cinemax, SBB) i neoficijalnu (p2p, torrent); na DVD-ju i Blu-ray
disku (kupljenom ili iznajmljenom), itd. Filmove moZemo zaustaviti, pau-
zirati, vratiti unazad, premotati unapred, mozemo promeniti kanal ili ra-
diti nekoliko radnji istovremeno na vise ekrana (multi-tasking spectator).
Navedene promene u rezimima percepcije i recepcije filma dodatno su
usloznjene efektom ,,drugog ekrana® koji nastaje kada gledalac u isto vre-
me na jednom ekranu prati film (u bioskopu ili na televiziji) a na drugom
ekranu (mobilnom telefonu, tabletu®) Salje SMS-ove i tvitove, proverava
elektronsku postu, itd.

U tekstu Obrazovna i kulturna politika, dramske umetnosti u sko-
lama (2010) Vesna Dukié postavlja dva pitanja, od kojih je prvo u vezi sa
proucavanjem odnosa izmedu obrazovne i kulturne politike u Srbiji na ra-
zli¢itim nivoima obrazovanja. Drugo pitanje u njenom istraZivanju tice se
uloge audio-vizuelnih umetnosti u obrazovnom sistemu, kao i postojecih i
mogucih oblika ,,zastupljenosti ove umetnicke discipline u nastavnim pro-

6 Ovaj proces ,odomacivanja filma (the domestication of film)“ (Jullier/Leveratto 2012, 153)
oslobodio je gledaoce komercijalnog filmskog repertoara u bioskopskoj distribuciji, koja se
u najvecoj meri oslanjala na trenutnu punudu aktuelnih filmova.

7 Sve ove inovacije u distribuciji filmova i televizijskog programa (u celini ili pojedinacno)
uticale su na promenu modela recepcije i svakodnevne navike gledaoca. Na primer, linearni
i monolitni model emitovanja televizijskog programa koji Rejmond Vilijams (Raymond
Williams) u svojoj knjizi Televizija: tehnoloska i kulturalna forma (Television: Technology
and Cultural Form, 1974) opisuje kao koncept toka (flow) zamenio je fragmentarni model
koji je nastao kao posledica umnoZavanja televizijskih kanala, pojave interneta, itd.

8 Koris¢enje drugog ekrana moZze biti putpuno nezavisno od prvog, ali moZe biti i u njegovoj
sluzbi. Na primer, u bioskopu ili kod kuce dok gledamo film moZemo da tvitujemo o njemu,
postavljamo komentare na internet, itd.
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gramima skola u Srbiji“ (Buki¢ 2010, 195). U sistemu formalnog osnov-
nog i srednjeg obrazovanja u Srbiji postoji neravhomerna zastupljenost
umetnickih disciplina ,,zbog koje su likovna i muzic¢ka kultura zastupljene
u nastavnom programu kao nastavni predmeti, dok su dramske umetno-
sti zastupljene samo neformalnim i informalnim sistemom vannastavnih
aktivnosti“ (Buki¢ 2010, 196). Svrha savremenog programa obrazovanja u
Srbiji, navodi Dukiceva, definisana je u nastavhom programu za osmi ra-
zred osnovnog vaspitanja i obrazovanja kao , kvalitetno obrazovanje i vas-
pitanje, koje omogucava sticanje jezicke, matematic¢ke, naucne, umetnic-
ke, kulturne, zdravstvene, ekoloske i informaticke pismenosti, neophodne
za zivot u savremenom i sloZzenom drustvu“ (Puki¢ 2010, 203). Pored
navedenih razlic¢itih oblika pismenosti neophodnih za Zivot, ovaj nastavni
program ukljucuje i ,,umetnicku i kulturnu pismenost” (Isto).

Postojeci Skolski kurikulumi u osnovnim i srednjim Skolama po-
znaju tri razlic¢ita oblika ucenja, i to: o umetnosti, pomodéu umetnosti i
za umetnost. ,U sistemu uéenja o umetnosti, ona se proucava u okviru
nastavnih predmeta kao Sto su jezik (srpski i maternji), muzic¢ka kultura,
likovna kultura i drugi (domacinstvo, informatika); u sistemu ucenja po-
mocu umetnosti — ona se koristi kao metod ucenja i nacin produbljiva-
nja razumevanja razlic¢itih predmeta obuhvaéenih nastavnim programom;
u uéenju za umetnost koji je razvijen u osnovnim i srednjim umetnic¢kim
Skolama i fakultetima — ucenici i studenti obuéavaju se za umetnicko stva-
ralastvo.” (Buki¢ 2010, 200). Umetnicka, kulturna, medijska i filmska pi-
smenost dece i omladine znacajan je faktor formiranja kulturnih potre-
ba, navika i interesovanja pomocu kojih oni razvijaju svoju liénost tako da
»aktivno deluje, proizvodi, stvara nove materijalne i duhovne vrednosti,
uZiva u postojeéim, komunicira“ (Dragiéevi¢-Sei¢/Stojkovi¢ 2003, 16). S
obzirom da ovi faktori zavise od obrazovanja, kao i od drugih kulturnih,
socijalnih i materijalnih faktora, ,,potrebno je da postoji funkcionalna po-
vezanost obrazovne i kulturne politike” (Buki¢ 2010, 203).

U Srbiji su organizacije Film kultura i Slobodna zona Junior posve-
¢ene edukaciji i opismenjavanju dece i omladine u oblasti audio-vizuel-
ne kulture i umetnosti. Njihov cilj je obrazovanje mladih, koji kroz njiho-
ve programe saznaju i uce kako nastaju slike na ekranima koje gledaju i
Sta one znace. Takode, jo$ jedan vaZan cilj ovih programa je formiranje i
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oblikovanje kritickog misljenja kod mladih o ovim slikama. Film kulturu je
2013. godine osnovalo Sest mladih filmskih umetnika iz razli¢itih sfera ki-
nematografije (rezije, produkcije, dramaturgije, montaze, kamere) u Zelji
da deci i omladini prenesu deo svog iskustva i znanja iz oblasti audio-vizu-
elne kulture, a pre svega kinematografije.

Film kultura sadrzi sledeé¢e segmente: Dan domacegq filma, Izostra-
vanje, Najkraci dan i dva edukativna programa za decu i omladinu: Sta
gledas, Mali film. Dan domaceg filma je program posvecen promociji do-
macdeg filmskog stvaralastva i odrZava se jednom mesecno u 11 gradova
Srbije. Kroz ovaj program predstavljeno je 14 filmskih ostvarenja domadih
autora, a nakon svake projekcije publika je bila u prilici da razgovara sa
autorima filmova. IzoStravanje predstavlja projekat za profesionalni razvoj
i dalju edukaciju filmskih radnika i studenata umetnicih fakulteta, kao i
drugih strué¢njaka iz oblasti audio-vizuelne kulture i umetnosti, a odrzava
se 21. decembra, na najkraci dan u godini, koji je zbog svoje simbolike pro-
glasen za Svetski dan kratkometraznog filma, te se kao takav obelezava Si-
rom Evrope i sveta u cilju afirmacije ove filmske forme. Osim u Beogradu,
Film kultura organizuje ovu manifestaciju u jos 11 gradova Sirom Srbije.

Kroz svoj edukativni program Sta gledam, namenjen deci i omladini
5-19 godina, Film kultura nastoji da: 1) razvije kreativno i kriticko mislje-
nje u oblasti audio-vizuelne kulture i umetnosti; 2) upozna ih sa svetskim i
nacionalnim filmski nasledem; 3) unapredi vizuelno opazanje i stvaralacki
potencijal kod mladih; 4) odrzi kulturu posecivanja bioskopskih predstava;
5) povezuje filmsku umetnost sa ostalim umetnostima i naukama. Ovaj
program se odvija kroz ,teorijska predavanja, projekcije audio-vizuelnih
sadrzaja (film, TV, video-art), sa posebnim akcentom na stimulaciju kritic-
kog razmisljanja, prakti¢ne veibe prilagodene uzrastu i profilu uéesnika“.
Edukativni program organizacije Film kultura podeljen je prema uzrastu
na decu u predskolskim ustanovama (5—6 godina), u¢enike osnovnih $kola
(7-15 godina) i u¢enike srednjih skola (15—19 godina).

Drugi edukativni program za decu i mlade Film kulture je Mali film
i namenjen je uzrastu 5-14 godina, a za cilj ima popularizaciju filmske
umetnosti kod najmlade publike. Ideja Malog filma je da kod dece pro-
budi kreativnost i radoznalost, a pre svega da stvori preduslov za kriticki
odnos prema medijskim sadrZajima koji im se nude na ekranima koji ih
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okruzuju. Program sadrzi prakti¢ne vezbe kroz koje deca samostalno dola-
ze do zaklju¢aka i slobodno formiraju misljenja, sto je najbolji put ka tome
da ona usvoje i naknadno primene steCeno znanje. Mali film sadrzi i na-
menski osmisljene igre koje mlade podsti¢u na aktivno uc¢esée u stvaranju
audio-vizuelnih sadrZaja, sa kojima se inace susre¢u samo iz polozaja gle-
dalaca ispred ekrana. Kroz interaktivne radionice, koje rezultiraju kratkim
animiranim ili igranim filmovima ¢iji su autori upravo ucesnici, ovaj pro-
gram deci otvara ,,svet pokretnih slika“. Prolazeéi kroz pojednostavljene
procese kojima se bave i filmski radnici, deca su u stanju da bolje razume-
ju filmsku umetnost. U okviru Najkraceg dana 2014. godine Film kultura
je organizovala radionicu za srednjoskolce Kratka Skola kratkog filma u 11
gradova u Srbiji (Beograd, Novi Sad, Sabac, Arilje, Vrnja¢ka Banja, Lesko-
vac, Smederevo, Negotin, Ni§, Pancevo, Gornji Milanovac), a kroz nju je
proslo svega oko 80 dece. U 2014. godini kroz ovaj program proslo je pre-
ko 800 ucesnika uzrasta 5-14 godina. U 2015. godini Mali film je odrzan
u tri grada u Vojvodini (Subotica, Zrenjanin, Pancevo), na tri beogradske
opstine (Sopot, Grocka, Obrenovac) sa preko 150 uéesnika uzrasta 5-14
godina.

Organizacija Slobodna zona Junior nastala je u okviru Fonda B92 i
filmskog festivala angaZovanog filma Solobodna zona. Ovaj program po-
krenut je kao odgovor na potrebu za modernizacijom nastave pruzanjem
podrske institucionalnom dizanju svesti medu mladima o pitanjima ljud-
skih prava. Cilj je da se kroz audio-vizuelne umetnosti i vannastavne ak-
tivnosti srednjoskolcima i osnovcima pruzi prilika da na kreativan nacin
izraze svoje stavove. Edukativni program Slobodna zona Junior podeljen
je na dva segmenta: Film kao dodatno nastavno sredstvo i Kamp angaZo-
vanog dokumentarnog filma za srednjoskolce. Kroz program Film kao
dodatno nastavno sredstvo, u okviru predmeta gradansko vaspitanje,
Slobodna zona Junior nastoji da modernizuje nastavu i ucini je interaktiv-
nom. Program je namenjen nastavnicima u osnovnim i srednjim skolama,
a obuhvata izdavanje DVD kompilacije edukativnih angaZzovanih filmova,
publikovanje priru¢nika sa predloZenim radionicama koji prate filmove iz
kompilacije, kao i organizovanje seminara za koris¢enje filma u nastavi. U
ovom programu od 2006. godine do danas uéestvovala su 524 nastavnika
iz 268 srednjih Skola i 86 gradova Sirom Srbije. Tokom skolske 2011/2012.
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Slobodna zona Junior izdala je prvi priruénik za osnovne Skole uz prateéu
kompilaciju filmova i organizovala 27 radionica za nastavnike u kojima je
ucestvovalo 667 prosvetnih radnika iz 426 osnovnih Skola iz 181 mesta
Sirom Srbije.

Kamp angaZovanog dokumentarnog filma Slobodna zona Junior
koncipiran je kao radionica za srednjoskolce. Cilj radionice jeste da grupi
izabranih srednjoskolaca pruzi uvid u uzroke, posledice i domete drustve-
nog aktivizma, u razli¢ite aspekte kreiranja drustveno angaZovanog filma,
da ih ohrabri na interkulturalni dijalog, podstakne i podrZi u razvijanju
sopstvenih ideja. Kamp se sastoji iz dva dela. Tokom prvog (dvonedeljnog)
dela kampa polaznici sticu vestine u pisanju scenarija, dramaturgiji, struk-
turi filma, montazi, kameri, ali i znanja o istorijatu i karakteristikama do-
kumentarnog filma, sa posebnim osvrtom na primere angaZovanog filma.
Polaznici imaju priliku i da se susretnu sa rediteljima i producentima an-
gazovanih dokumentarnih filmova iz regiona. U drugom (sedmodnevnom)
delu kampa polaznici rade na ozivljavanju svojih ideja filmskih scenarija.
Uz predavanja o picingu i vezbe prezentovanja svojih ideja filmskim pro-
fesionalcima, oni se pripremaju za zavr$ni deo kampa, a to je realizacija
sopstvenih kratkih dokumentarnih filmova.

Evropske studije Za evropsku filmsku obrazovnu politiku i Medijska
(ekranska) pismenost, filmsko obrazovanje u Evropi ukazuju na vaznost
medijskog, ali i posebno filmskog, obrazovanja i pismenosti kod dece i
omladine. Narocito vazno u ovim studijama je to Sto one prepoznaju i na
prvom mestu isti¢u Skolske kurikulume kroz koje ¢e se deca upoznavati sa
slikama i ekranima koji ih okruzuju. Kao dobri modeli uzimaju se francuski
programi Skola u bioskopu, Skola filma i Filmski pocetnici i ucenici. Srbija
se zahvaljujuci edukativnim programima Film kultura i Slobodna zona Juni-
or priblizava evropskim trendovima, ali samo u vanskolskim aktivnostima.
Za sada u nasoj zemlji u sistemu formalnog Skolskog obrazovanja (preds-
kolskog, osnovnoskolskog, srednjoskolskog itd.) ne postoji veza izmedu
kurikuluma i medijske pismenosti. Potreba za funkcionalnom povezano-
$¢u ekranske kulture, medijske pismenosti, audio-vizuelnog obrazovanja i
Skolskih kurikuluma danas je sve izrazenija jer su deca i omladina potpuno
okruzeni medijima i ekranima: kuda god da se kreéu, oni su svuda oko
njih, a da pritom ne znaju na koji nacin nastaju i Sta znace slike koje im se
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na tim ekranima nude. Uspostavljanje novih obrazovnih programa u ovom
smeru omoguci ¢e im da pokretne slike na ekranima svih vrsta razumeju pre
svega kao sredstvo kreativnog izrazavanja i komunikacije.
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MEDIA LITERACY: (IN)COHERENCE OF SCREEN CULTURE
AND SCHOOL CURRICULUM

Summary

Children and young people are surrounded by screens and everywhere they
go they are around them: at home (television, computer, video game station, etc.), in
school, in car, on the street, next to the highway, in public transportation (bus, train,
etc.), in shopping malls, waiting rooms, sport arenas, etc., and in exceptional situation
when there are no screens around them, they can always turn to the screen on their
mobile phones and tablets, which are always next to them. Research of European ex-
perts for education in the study For a European Film Education Policy (2014) showed that
children spend 900 hours a year in school compared to 1,200 hours in front of a screen
(of any kind), while they don’t know how the images on those screens are generated
and what they mean. The aim of this paper is to examine the role, function and impor-
tance of the screens in contemporary screen culture and analyses whether in the formal
school education in Serbia (pre-school, primary school, secondary school, etc.) there is a
connection between curriculum and media literacy.

Key words: media, screens, education, media literacy
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