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Pitanje medijske pismenosti Cesto je u zizi interesovanja, kako unutar
lingvistickih krugova, takoivannjih, narocito danas, usljed neprestaneineizbjezne
izloZenosti razlicitim oblicima medija. Stoga se u ovom radu prvenstveno
definiSe pismenost i svi njeni oblici, sa akcentom na informacionu i medijsku, $to
predstavlja svojevrsnu bazu za razumijevanje ovog fenomena. U pogledu medijske
pismenosti uopste, istakli smo odreden broj dokumenata koji su opSteprihvaceni
i ratifikovani (kao Sto su Evropska konvencija o ljudskim pravima, Konvencija
o pravima djeteta, PariSka deklaracija o medijskoj i informatickoj pismenosti u
digitalnoj eri), koji nedvosmisleno ukazuju na potrebu kontinuiranog razvijanja i
usavrsavanja vjeStine medijske pismenosti. Na isti nacin, na prostoru Crne Gore,
koja je u fokusu nasSeg istrazivanja, postoji znacajan broj dokumenata kojima se
osigurava razvoj ove vjestine, iako normativna i realna paradigma nisu u saglasju,
te postoje evidentne razlike u de iure i de facto stanju medijske pismenosti.
Upravo iz tog razloga kreirana je kampanja Birajmo $ta gledamo, koju su kreirali
predstavnistvo UNICEF-a u Crnoj Gori i Agencija za elektronske medije. Njen cilj
je podizanje nivoa svijesti o bitnosti medijskog opismenjavanja kroz pravilan
odabir medijskih sadrzaja za djecu, Sto implicira da je istovremeno namijenjena
djeci i njihovim roditeljima i starateljima. Kampanja takode ima za cilj da ohrabri
i same medije da viSe paznje posvete medijskoj pismenosti i promovisanju pravih
vrijednosti, medu kojima se, kao najbitnije, isticu sloboda izrazavanja, nenasilje
i tolerancija. Osim tri spota koja su obiljezila datu kampanju, kao njen nezavisni
dio, realizovana je i kampanja Birajmo $ta sluSamo, kao i spot Antonija PuSica
Ramba.

Kljucne rije¢i: mediji, medijski sadrzaji, medijska pismenost, informaciona
pismenost, Birajmo sta gledamo
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1. Uvod

Pitanje pismenosti nerijetko je u fokusu interesovanja, kako lingvisticke
tako i vanligvistiCke javnosti, naroc¢ito kada imamo u vidu rapidne promjene
kojima smo svakodnevno izloZeni, koje neminovno uti¢u na svaki segment naseg
Zivota. Upravo zbog toga se i koncept pismenosti neprestano mijenja, a njegova
definicija postaje sve kompleksnija i opseZnija. Na isti nain se mora posmatrati i
pitanje medijske pismenosti, koje je ¢esto tema istrazivanja i interdisciplinarnih
analiza. Njega ¢emo u ovom radu obraditi iz jednog specificnog ugla.

Svjedoci smo da Zivimo u eri sveprisutnosti medija, pocCevsi od dnevne
Stampe, radija, filma, televizije, preko interneta, do modernih medijskih
tehnologija, te da njihov uticaj moZemo evidentirati na svakom pojedinatnom
polju nasih Zivota. Zbog toga je neophodno razvijati vjeStinu medijske i
informacijske pismenosti, buduéi da se na taj nacin obezbjeduje benefitaran
uticaj medija na svaku jedinku ponaosob, ali i na razvoj cjelokupne nacije, njen
ekonomski rast, zasStitu ljudskih prava, te prihvatanje pluralizma i razlicitosti.
Takvo stanje, dakle, zahtijeva javnu brigu o djelovanju medija na drustvo,
narocito na djecu, a istovremeno podrazumijeva da se poseban naglasak stavi
na njihovu informacijsku i medijsku pismenost, odnosno razvoj vjestina i znanja
neophodnih za analizu, evaluaciju i kriticku analizu medijskih sadrZaja.

Ovaj rad se, dakle, bavi pitanjem pismenosti, narocito medijske. Posebnu
paznju ¢emo posvetiti pitanju medijske pismenosti na prostoru Crne Gore,
sa akcentom na kampanju Birajmo sta gledamo, koju moZemo smatrati
najznacajnijim napretkom na tom polju. lako je kampanja zapoceta prije svega
par godina, njen uspjeh je nemjerljiv. Aktivnosti koje se realizuju i planiraju u
okviru nje, pokazuju ozbiljnost i dalekoseZnost ideja koje su UNICEF i Agencija
za elektronske medije formirali kao osnovu ovog projekta.

2. Pismenost, definicije i oblici

Na najjednostavniji i tradicionalni nacin, pismenost se definise kao
skup kompetencija neophodnih za ovladavanje vjeStinama c¢itanja, pisanja
i raCunanja. Medutim, u danas$nje vrijeme ovaj pojam obuhvata mnogo
kompleksniji dijapazon znacenja, te podrazumijeva c¢itanje sa razumijevanjem,
razne vjeStine komuniciranja, znanje stranih jezika, upotrebu savremene
tehnologije, osposobljenost za rjeSavanje problema, vjeStine i spremnost
za rad u paru ili timu, osposobljenost za permanentno ucenje i sl. Imajuéi u
vidu pomenute definicije, moZemo govoriti o elementarnoj i funkcionalnoj
pismenosti, pri ¢emu funkcionlna pismenost podrazumijeva i sposobnost
pronalaZenja, razumijevanja i upotrebe informacija, Sto se moZe sagledati i
analizirati interdisciplinarno.

Pismenost je, dakle, vrlo kompleksno pitanje i predstavlja jedan od
permanentnih postulata za razvoj covje€anstva, a ujedno je i podrazumijevana
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karakteristika svakog civilizovanog drustva. Medutim, realna slika stanja
pismenosti znatno je drugacija i odlikuju je brojni aspekti i neodgovorena
pitanja, danas posebno aktuelna.

Prije svega, nerijetko se govori o vrstama pismenosti, iako moramo imati
u vidu da se svi oblici nuzno preplic¢u i medusobno su uslovljeni, tako da opsta
pismenost implicira ovladavanje svakom pojedinacnom podvrstom pismenosti.
U skladu sa savremenim civilizacijskim tokovima, razvoj svih oblika pismenosti
je neophodan, pa se pismenom osobom moZe smatrati jedino ona koja posjeduje
znanja i kompetencije iz svih pojedinac¢nih vrsta pismenosti, makar na bazicnom
nivou.

Evidentno je da se pojam , pismenost” udaljava od kompetencija pisanja
i komuniciranja u tradicionalnom smislu, dok se u sve vecoj mjeri oslanja na
upotrebu dostignu¢a moderne tehnologije. Digitalna pismenost se tako odnosi
na Kkognitivne vjeStine potrebne za izvrSavanje numerickih zadataka, iako
se danas vrlo Cesto zamjenjuje ili podrazumijeva pod kompjuterskom, koja
predstavlja sposobnost upotrebe kompjutera i softvera. Srodne kompjuterskoj
su medijska pismenost, koja se odnosi na sposobnost kritickog sagledavanja
medija, i tehnoloska, koja se definiSe kao sposobnost upotrebe tehnologije
na viSe razli¢itih nacina. MozZe se, dakle, govoriti o naSim sposobnostima da
upotrebljavamo kompjutere i sva dostignu¢a moderne tehnologije, kao i da
kriticki sagledamo informacije koje se plasiraju preko svih oblika medija,
ukljucujudi i elektronske. Sposobnost prepoznavanja, dekodiranja i upotrebe
informacija se smatra informacionom, dok se sposobnost kritickog promatranja
slika smatra vizuelnom pismenos$cu. Bitni oblici, tj. segmenti pismenosti se
odnose na poznavanje sopstvene, odnosno poznavanje i uvaZavanje drugih
kultura, dok se date kompetencije smatraju kulturalnom i multikulturalnom
pismenosc¢u. Najzad, moramo pomenuti i politicku pismenost, koja predstavlja
skup znanja i vjeStina neophodnih za uspjeSno ucestvovanje u politickim
pitanjima.

Navedeni oblici pismenosti se, dakle, viSestruko preplicu i nerijetko
ih je tesko pojedinacno definisati. Kao $to smo ve¢ pomenuli, da bi se neka
jedinka smatrala pismenom, neophodno je da ovlada svakim navedenim
oblikom pismenosti, budu¢i da ¢e jedino na taj nacin biti drustveno prihvac¢ena
i angaZovana, odnosno imati mogucénost da se ostvari u raznim ulogama koje joj
pripadaju u privatnom i javnom kontekstu.

2.1 Medijska pismenost

Medijska pismenost se, na najjednostavniji nacin, moZe posmatrati
kao sposobnost kritickog sagledavanja informacija koje dobijamo medijskim
putem. Medutim, ova definicija je suviSe povrsna, buduci da u danasnje vrijeme
mediji konstantno dobijaju nove i kompleksnije oblike i uloge, prvenstveno
zahvaljuju¢i popularizaciji portala i drustvenih mreza. Stoga mozemo reci da
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medijska pismenost podrazumijeva sposobnost razumijevanja, kritickog i
analitickog usvajanja medijskih sadrZaja, ali i tehnika kojima se mediji koriste.
U Sirem smislu, ovaj oblik pismenosti podrzumijeva znanje i vjestine koji su
neophodni za kreiranje medijskih poruka, koje su u skladu sa profesionalnim i
etiCkim standardima novinarstva (Sejdinovi¢, Ljubi¢ 2014:2).

Na Konferenciji o medijskoj pismenosti ovaj pojam je, prije trideset
godina, definisan kao sposobnost razumijevanja i kreiranja informacija u
kulturi koju Cine slike, rijeci i zvukovi, Sto predstavlja otklon od tradicionalnog
shvatanja medija (Aufderheide 1992). Stoga se, medijski pismenom osobom
smatra ona koja ima sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasiljanja
poruka posredstvom Stampanih i elektronskih medija.

Na pomenutoj konferenciji takode je ustanovljeno da tri faktora utic¢u na
nacin na koji se realnost konstruiSe putem medija: proces plasiranja informacije,
sami tekst i primalac. Dakle, medijski pismena osoba, prije svega, posjeduje
znanje, sposobnosti i vjeStine da prepozna i izrazi potrebu za informacijama,
pronade i pristupi onim relevantnim, kriticki vrednuje i informacije i sadrZaje,
preuzima i organizuje sadrzaj iz medija, koji ¢e potom biti u mogucénosti da
reprodukuje na valjan nacin, te da pristupi samostalnom kreiranju informacija.
Takode, medijski pismena osoba u stanju je da, na adekvatan nacin, upotrijebi
medije i medijske sadrzaje, odnosno dostignuca digitalne tehnologije uopste,
kako za svoj li¢ni i profesionalni razvoj, tako i za uzivanje i razonodu. Pritom,
bitno je imati na umu da se pod medijima, ipak, ne podrazumijevaju samo
popularni oblici kojima smo danas najcesce izloZeni, ve¢ i tradicionalni.

Medijska pismenost je u raspoloZivoj literaturi uglavnhom neodvojiva
od informacione, pri cemu je ovaj koncept visestruko kompleksan, budu¢i da
podrazumijeva informativnu, televizijsku, filmsku, kompjutersku, internetsku i
digitalnu pismenost, kao i druge novonastale koncepte, medu kojima se svakako
istiCe pismenost za drustvene medije (UNESKO, Informacijska i medijska
pismenost, Smjernice za politiku i strategiju). Retrospektivno gledano, medijska
pismenost ima osnovu u akademskim disciplinama studija kinematografije,
televizije, novinarstva, medija i komunikacija, dok se informaciona pismenost
razvijala uz pomo¢ studija bibliotekarstva, pismenosti, informatike, informacija
i komunikacija.

Kada je rijec o bazi za razvoj pismenosti, ukljucuju¢i medijsku, govorimo o
znacajnom broju dokumenata, narocito onih koji su prihvaceni i ratifikovani na
regionalnom ili ¢cak medunarodnom nivou. Najbitniji medu njiima, koji se moze
smatrati i krovnim dokumentom u pogledu prava, jeste Evropska konvencija
o ljudskim pravima, koja datira iz 1950.godine. Na osnovu ¢lana 10 date
Konvencije, u dijelu I, koji se odnosi na prava i slobode, svakom pojedincu se
garantuje sloboda izrazavanja, koji ovo pravo ostvaruje putem niza drugih, kao
Sto su: sloboda misljenja, sloboda primanja i prenoSenja informacija i ideja, bez
uticaja javne vlasti i bez obzira na granice (str.11).
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Detaljnija u pogledu prava, narocito djecijih, jeste Konvencija o pravima
djeteta iz 1989.godine. U skladu sa clanom 13 ove Konvencije, svakom djetetu
se garantuje pravo na slobodu izrazavanja, pri ¢emu to pravo ukljucuje slobodu
da ,trazi, prima i daje informacije i ideje svih vrsta, bez obzira na granice, bilo
usmeno ili pismeno, u Stampi, u obliku umjetnosti ili preko bilo kojeg drugog
medija po djecijem izboru“ Kao i svako drugo, i ovo pravo ima ogranicenja,
koja podrazumijevaju poStovanje prava ili ugleda drugih, te zaStitu nacionalne
sigurnosti, javnog reda, zdravlja ili morala. Za potrebe ovog rada, narocito je
bitan ¢lan 17, kojim drZave-potpisnice priznaju znacajnu funkciju masovnih
medija, te stoga garantuju djetetu pristup informacijama i materijalima iz
razli¢itih domacih i medunarodnih izvora. U tom procesu, poseban znacaj imaju
izvori koji su usmjereni ka unapredenju drustvene, duhovne i moralne dobrobiti
djeteta, kao i njegovog fizickog i mentalnog zdravlja. U skladu sa navedenim,
u datoj Konvenciji se takode insistira na razvoju odgovaraju¢ih smjernica za
zaStitu djeteta od informacija ili materijala koji mogu imati Stetno dejstvo po
njega/nju.

Takode, obratiticemo paZnju na dokument Agenda za odrZzivi razvoj
do 2030. (UNESCO, The 2030 Agenda for Sustainable Development). Ovim
dokumentom se definiSe 17 odrzivih ciljeva kojima bi se do 2030. godine
stanovni$tvu u razvijenim i zemljama u razvoju obezbijedili mir i prosperitet.
Primjeri nejednakosti uZivanja prava su brojni, uklju¢ujuéi rodnu diskriminaciju,
razli¢ite moguénosti ururalnim i gradskim predjelima, te ostale diskriminatorne
prakse nanacionalnomiglobalnom nivou. Jedan od ciljeva (cilj broj 4) se fokusira
na omogucavanje inkluzivnog i jednakog obrazovanja za sve, kao i povecanje
mogucnostiza cjeloZivotno obrazovanje. U skladu sa ovim ciljem, do 2030.godine
bi trebalo da svi djecaci i djevojcice imaju besplatno i kvalitetno obrazovanje
u okviru osnovnih i srednjih Skola, pravo na visokoskolsko obrazovanje, kao i
vjestine koje ¢e im omoguciti valjano zaposlenje i preduzetnistvo.

U IzveS$taju o odrZzivom razvoju iz 2018.godine (The Sustainable
Development Goal Report 2018) se navodi da ¢ak 617 miliona djece (58%) i
adolescenata ne poznaje ni osnove ¢itanja i matematike, dok u nerazvijenim
zemljama svijeta svega 34% osnovnih Skola ima elektri¢nu struju. Ovaj podatak
je sam po sebi pokazatelj realnog stanja u obrazovanju, koje se moze smatrati
krucijalnim u kreiranju osnova pismenosti svake jedinke.

Dakle, ukoliko se u 21.vijeku govori o (ne)dostupnosti elektri¢ne struje,
jasno je da je gotovo nemoguce ostvariti pismenost na globalnom nivou,
imajuci u vidu sve kompleksne vjeStine koje ona podrazumijeva u savremenom,
informatickom svijetu.

0d velike vaznosti je i Pari§ka deklaracija o medijiskoj i informatickoj
pismenostiudigitalnojeri(Paris Declarationon Mediaand Information Literacy
in the Digital Era), koja je usvojena na prvom evropskom forumu o medijskoj
i informacionoj pismenosti (First European Media and Information Literacy
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Forum). Ovim dokumentom se isti¢e primjena pismenosti u brojnim sferama,
kao Sto su: pristup informacijama, bibliotekama i internetu, lingvistickim i
kulturalnim raznolikostima, zdravlju, biznisu, poljoprivredi, te odrZivom razvoju
uopste. Imajucdiu vidu konstantan razvoj tehnologije, evidentno je da svi ti brojni
sadrZaji i informacije otvaraju nove teme, moguc¢nosti, ali i izazove. U takvoj
atmosferi mi nismo i ne smijemo postati samo puki konzumenti onoga $to nam
mediji serviraju, ve¢ dobijamo uloge kriticara i kreatora medijskih informacija.
Ovakva pismenost se, svakako, ne moze posmatrati odvojeno, buduci da su ove
kompetencije neodvojive od drustvenih, ekonomskih i politickih promjena ¢iji
smo svjedoci. Bitno je, dakle, medijsku pismenost sagledati i analizirati kao
neizostavan dio savremenog bitisanja u svim oblastima Zivota, ne kao izolovan
fenomen.

U prilogu ove Deklaracije nalaze sei prijedlozi formirani od strane ucesnika
foruma, Ciji je cilj osnaZenje svakog pojedinca u digitalnoj eri. Prvenstveno, oni
smatraju da je ovu vrstu pismenosti potrebno predstaviti kao skup znanja,
ukljucenosti, vjestina i kritickog stanovista prema informacijama i kulturi. U
pogledu sadrZaja, bitno je ispuniti principe privatnosti, neometanog pristupa,
bezbjednosti i sigurnosti, slobode govora i izraZavanja, u skladu sa poStovanjem
osnovnih ljudskih prava. Posebne napore treba uloZiti kako bi se promovisala
bitnost medijske i informacione pismenosti zajedno sa licnim i profesionalnim
cjeloZivotnim razvojem, Sto je prvenstveno zadatak obrazovnih institucija, koje
bi trebalo da u te svrhe razviju i posebni plan i program. Osim $kola, isti zadatak
trebalo bi da imaju i biblioteke i druge institucije kulture, s ciljem da neprestano
unapreduju strategije razvoja pismenosti, kao i mediji. Sve navedeno, osim
ostvarenja prava na medijsku i informacionu pismenost, vodilo bi ka ispunjenju
nejednakosti i bilo koje druge diskriminatorske prakse, te interkulturalnog
dijaloga, tolerancije i kulturnog razumijevanja, Sto bi za konacan ishod imalo
bolje meduljudske odnose uopste.

Najzad, medu brojnim dokumentima koji zavreduju pazZnju za potrebe
ovog rada, istice se UNESKO publikacija Informacijska i medijska pismenost,
Smjernice za politiku i strategiju. Naime, UNESKO sugeriSe svim zemljama
da razviju svoje politike i strategije razvoja informacione i medijske pismenosti
(IMP), tako Sto ce ih integrisati sa politikom, regulativom i zakonima koji se
odnose na pristup informacijama, slobodu izrazavanja, medije, biblioteke,
obrazovanje i informacione i komunikacione tehnologije. Ovaj dokument je
samo jedan od brojnih koji je UNESKO kreirao, sa ciljem ostvarenja i poboljSanja
stanja IMP. Preostali su:

1) Program za nastavnike IMP;

2) Globalni okvir za procjenu IMP;

3) Smjernice za emitere o tome kako se unapreduje IMP i sadrzaj koji su
proizveli korisnici;
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4) Onlajn multimedijalni alati za poducavanje IMP;

5) Model onlajn kurseva za IMP i interkulturalni dijalog.

Sama publikacija Smjernice za politiku i strategiju IMP podijeljena je u
dva dijela.

U prvom dijelu se daje kratak pregled politike, kroz obradu sledecih
tema: znacaj politike i strategije IMP u digitalnom dobu, razumijevanje IMP kao
sloZenog koncepta, koristi od politika i strategija IMP, razvojni/teorijski okvir za
politike i strategije IMP, razvoj politike IMP i razvoj strategije IMP. Kada je rijec o
faktorima koji pozitivno uticu na politike i strategije IMP, ovaj UNESKO dokument
kao KljuCne definiSe: odsustvo strucnosti i iskustva, dokaz kroz istrazivanje,
zalaganje ujedinjenih subjekata, neslaganje izmedu zastite i osnazivanja,
razumijevanje primjene IMP na cjelokupni razvoj, povezanost IMP sa drugim
disciplinama, dijeljenje IMP (IP, MP, IKT, itd), teorijske debate, itd. Analizom
svakog pojedinacnog faktora moze se definisati trenutno stanje IMP u odredenoj
zemlji, odnosno geografskom prostoru ili odredenoj druStvenoj zajednici,
ali se oni istovremeno mogu koristiti i kao alatka za unapredenje aktuelnog
stanja. U skladu sa tim, dokument nudi i primjere politika za informacijsku i
medijsku pismenost koji ilustruju viziju i konsenzus medu glavnim subjektima
(Indija, Evropa, Argentina), kao i primjere politika koje pruzaju moguénosti za
osnazivanje i veCe demokratsko ucesce (Finska i Australija).

Ono Sto se u ovom dokumentu izdvaja jeste okvir od pet Sirokih strateskih
podrucja u kojima je zastupljena IMP. Za svako od tih podrucja definisani su
ciljevi, strategije i zadaci, kao i klju¢ni ¢inioci. Mi ¢emo se osvrnuti na data
podrucja, kako bi istakli sve Cinioce koji uticu na razvoj IMP, odnosno sve
sfere koje moraju imati aktivno ucesce za razvoj IMP bilo kojeg prostora ili
zajednice. Takode, ukoliko IMP nije na zavidnom nivou, upravo ove elemente
treba detaljnije analizirati, kao i njihovu medusobnu uskladenost i zajednicko
djelovanje. Naime, rijec je o slede¢im elementima:

1.formalno obrazovanje, odnosno nastavnici, bibliotekari, kreatori
politike, ucenici, istrazivaci, administratori;

2.neformalno obrazovanje i kontinuirano obrazovanje (roditelji, staratelji,
vode u zajednici);

3.ostali subjekti, kao Sto su organizacije povezane sa medijima i
tehnologijom, medijska regulatorna tijela, biblioteke, obrazovni
instituti, poslovni svijet;

4.organi vlade, prvenstveno ministarstva i druge relevantne organizacije;

S.integracija strategija IMP sa drugim srodnim strategijama i
osposobljavanje okruZzenja.

U drugom, opseznijem, dijelu se detaljno obraduju teme: informacijske i
medijske pismenosti kao sloZzenih koncepata, sa ciljem veceg u¢inka na razvoj;
razvojnog/teorijskog okvira za politike i strategije IMP; formulisanje politika i
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razvoj strategije IMP; analiza IMP kao medukulturnog dijaloga.

Na kraju ovog poglavlja, ista¢i ¢emo ulogu koju mediji imaju u
svakodnevnom Zzivotu, kao i formiranju misljenja i stavova. Ovakva uloga je
narocito kompleksna imajuéi u vidu izloZenost svim oblicima uticaja, kako
tradicionalnih, tako i modernih medija.

U skladu sa tim, Noam Comski je definisao Deset strategija manipulacije
ljudima (www.medijskapismenost.net). Svaka od njih se moZe upotrijebiti
u svrhu medijske manipulacije ljudima, ali i prepoznati, ukoliko bi analizirali
uticaj medija na savremeno drustvo. Rijec je o slede¢im strategijama:

— preusmjeravanje paznje sa vaznih na nevazne teme;

— stvaranje problema kako bi makar dio javnosti reagovao na njega;

— postupnost promjena, odnosno sprovodenje istih politikom malih

koraka;

— odlaganje nepopularne promjene;

— upotreba djecijeg jezika;

— budenje emocija, kojima se prvo omogucava pristup nesvjesnom, a

zatim i svjesnom;

— neznanje;

— zloupotreba znanja;

— velicanje gluposti i vulgarnosti;

— stvaranje osecaja krivice za sopstvenu nesrecu ili neuspjeh.

Svaka od pojedinacnih tehnika se, dakle, moZe detaljnije analizirati i
komentarisati, narocito danas, kad mediji viSestruko uticu na nacin ponasanja,
razmiSljanja i vrednovanja sebe, drugih i svijeta oko nas, ali i na pogled na
zivot i ljudske odnose uopste (Peri¢, Studen 2006: 457). Ovakva manipulacija
je, Cini se, neizbjezna, iako je bitno imati na umu kako se i koliko sopstvena
kultura treba koristiti kao izvor ,vlastite moci i stvaranja sopstvenih znacenja,
identiteta i oblika Zivota“ (Kelner, 2004 u Peri¢, Studen, 2006: 457). Najranjivija
kategorija, koja je ujedno i najpodloZnija manipulaciji, kojoj se u ovom radu
posvecuje posebna paznja jesu djeca, koja sve viSe vremena provode uz medije,
narocito elektronske. Narocito je bitno istaéi da, osim razonode, djeca najcesce
medije koriste i kao izvore informacija, $to nerijetko u sjenku stavlja roditelje,
nastavnike i vr$njake.

2.2 Medijska pismenost u Crnoj Gori

Analizu medijske pismenosti u Crnoj Gori ¢emo zapoceti podacima iz
Tehnickog izvjeStaja istrazivanja (str. 270 - 285), koje je u oktobru 2018.
godine sprovedeno u okviru kampanje o promociji medijske pismenosti
Agencije za elektronske medije i UNICEF-a Birajmo sta gledamo, o kojoj ¢e u
narednom poglavlju biti viSe rijeci. Naime, podaci iz ovog izvjeStaja nam daju
realnu sliku stanja medijske pismenosti u Crnoj Gori, Sto ¢e predstavljati bazu
za dalju analizu i komentare autora.
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Na pitanje ,,Da li si cuo/cula za medijsku pismenost” ¢ak 80% od ukupno
655 ispitanih je odgovorilo negativno. Ista¢i ¢emo da su odgovori varirali
u zavisnosti od tipa Skole iz koje data osoba dolazi. Naime, 33% ispitanih
ucenika iz gimnazije je odgovorilo potvrdno, za razliku od 27% ispitanih iz
strucnih srednjih Skola. Taj procenat je, ocekivano, bio znatno niZi u osnovnim
Skolama, gdje je svega 17% ispitanika odgovorilo da je tek ¢ulo za medijsku
pismenost. Uzrast, pol, region, tip naselja i domacinstva, prema rezultatima
datog istrazivanja, nisu faktori koji znatnije uticu na razlike u poznavanju pojma
medijske pismenosti.

Ispitanici koji su rekli da znaju Sta je medijska pismenost, njih 132, su
upitani da je definiSu. Tacnije, trebalo je da odgovore $ta za njih predstavlja
medijska pismenost, pri Cemu suimali moguénost da izaberu neke od ponudenih
odgovora. Medijsku pismenost je kao sposobnost upotrebe razli¢itih medijskih
sadrzaja definisalo 26% ispitanika, 18% smatra da je to sposobnost da se oni
procijene, 14% ispitanika medijsku pismenostizjednacava sa sposobnos¢u da se
pronadu razliciti medijski sadrzaji, 12% misli da je to sposobnost da se kreiraju
medijski sadrzaji, dok svega 8% smatra da je to sposobnost da se oni podijele.
Konacno, 55% ispitanika je navelo da medijska pismenost podrazumijeva sve
gorenavedeno. Ovaj odgovor, koji se moZe smatrati najtacnijim, odabralo je vise
od polovine ispitanika, pri ¢emu ¢emo navesti da je najveca razlika uocljiva u
odnosu na region (46% ispitanika iz sjeverne regije u odnosu na 66% ispitanih
na jugu Crne Gore) i tip naselja (45% ispitanih iz urbanih, u osnosu na 64% iz
ostalih tipova naselja).

Sledece pitanje vrijedno naSe paznje je glasilo ,,Dali po tvom miSljenju ima
dovoljno sadrZaja prilagodenih tvom uzrastu®, a baza ispitanika su bila djeca 12
do 17 godina, njih 324. Kao Sto je moguce pretpostaviti, najveci broj ispitanika
je reklo da odgovarajuce sadrzaje nalazi na Internetu, ¢ak 71%. Medutim,
ono Sto je simptomaticno, a predstavlja polaznu tacku za aktivnosti koje data
tijela trenutno sprovode, jeste odnos lokalnih i inostranih medija. Naime, 61%
ispitanika je navelo da odgovarajuce sadrZaje za svoj uzrast moZe pronaci na
inostranim TV kanalima, za razliku od 27% ispitanika koji su kao odgovor naveli
crnogorske TV kanale. Za radio se opredijelilo 14%, ¢asopise 15%, za dnevne
novine svega 7%. Napomenucemo, takode, da je u ovom odgovoru uocljiva
razlika u odnosu na pol ispitanika, bududi da je viSe djevojcica odabralo radio
i ¢asopise (20 prema 12, odnosno 16-12%). U skladu sa navedenim, sli¢ne
odgovore su ispitanici dali na pitanje o tome koliko ima interesantnih sadrzaja
za njihov uzrast, buduci da je internet opet na prvom mjestu sa 71%, a inostrani
kanali na drugom mjestu sa ukupno 60% odgovora. Odgovori na pitanje o
korisnim sadrZajima su takode u skladu sa prethodno navedenim, s obzirom
na to da je 69% djece reklo da korisne sadrzaje pronalazi na Internetu, 57% na
inostranim u odnosu na 27% na crnogorskim TV kanalima, dok se za Casopise
opredijelilo 13% ispitanika, za radio 12%, za dnevne novine svega 8%.
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Kada je rijeC o inspirativnim, stimulativnim, obrazovnim i sadrzajima koji
se mogu definisati kao jednostavni za razumijevanje, takode je viSe od polovine
ispitanika odabralo Internet i inostrane TV kanale. Medutim, ista¢i ¢emo da
su, prilikom odgovaranja na pitanje jednostavnosti sadrzaja za razumijevanje,
ispitanici vjerovatno na umu imali i razumijevanje jezika, budu¢i da je Cak 41%
ispitanika istaklo lokalne TV kanale.

U nastavku slijedi vrlo vazan segment, koji se tice medijskih programa
koji se proizvode posebno za djecu. Ispitanici (svih 655 obuhvacenih ovim
istrazivanjem) trebalo je da odgovore kakvu vrstu programa za djecu bi rado
gledali, pri ¢emu su, sa ponudene liste, mogli da izaberu pet sadrzaja i da
eventualno dodaju neke svoje ideje. Prve pozicije zauzimaju teme o Zivotinjama
i prirodi (44%), muzici (38%), te filmu i serijama (33%) i sportu (32%).
Zatim slijede igrice, avanture, teme o djeci njihovog uzrasta iz Citavog svijeta,
kao i teme o nauci i tehnologiji. Izmedu 10 i 20% ispitanika je navelo da bi
rado gledali programe o zdravlju i zdravom zivotu; ljepoti i fizickom izgledu;
slavnima, poznatima i zvijezdama; geografiji; o djeci njihovog uzrasta iz Crne
Gore, zatim programe uradi sam, te sadrZaje o istoriji. Konac¢no, najmanji
procenat ispitanika je reklo da bi to bili programi o deSavanjima u svijetu (8%)
i 0 hrani (4%). Komparativnaanaliza odgovora na ovo pitanje bi mogla da bude
jako interesantna za dalje istrazivanje, buduci da su evidentirane brojne razlike
u odnosu na pol, starost i ostale faktore.

Ukupna ciljna populacija je takode trebalo da odgovori da li bi bili voljni
da ucestvuju u stvaranju jednog djecijeg TV programa, ukoliko bi im to bilo
ponudeno. Napominjemo da su odgovori na ovo pitanje takode upotrijebljeni
za dalje aktivnosti UNICEF-a i njemu srodnih tijela i institucija. Odgovori su,
ipak, u odredenoj mjeri iznenadujuci, buduci da je ¢ak 12% ispitanih reklo da
sigurno ne bi, a 9% da vjerovatno ne bi ucestvovali u kreiranju nekog djecijeg
TV programa, 32% se odlucilo za opciju ,,nijesam siguran/sigurna“, dok se 29%
izjasnilo da vjerovatno bi, a samo 18% je imalo sasvim potvrdan odgovor. Za
ove dvije opcije potvrdnog odgovora se odlucilo viSe djevojcica nego djecaka,
buduci da je 52% djevojcica izabralo taj odgovor, za razliku od 42% djecaka.
Takode ¢emo napomenuti da je spremnost na angaZovanje u kreiranju TV
programa za djecu obrnuto proporcionalna godinama, imajuéi u vidu da je veca
zainteresovanost u grupi ispitaniika koji imaju izmedu 9 i 11 godina nego u
grupi djece starosti izmedu 12 i 17 godina.

Osim toga, bitno je ista¢i da djeca sa sjevera pokazuju znatno vecu
zainteresovanost (28%) od svojih vr$njaka iz centralne i juZne regije (15,
odnosno 11%). Konacno, u analizi odgovora na ovo pitanje isticu se i razlike na
osnovu visine prihoda po ¢lanu domacéinstva. Naime, da bi sigurno ucestvovali u
kreiranju djecijeg TV programa reklo je ¢ak 28% ukupnog broja ispitanika, koji
pripadaju domacinstvima u kojima su prihodi manji od 80 eura po ¢lan.
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Osim navedenog dokumenta, koji obiluje informacijama i podacima koji su
pogodni za dalje komentare i interdisciplinarnu analizu, od izuzentnog znacaja
za ovo pitanje je i radni materijal pod nazivom Polazne osnove za strategiju
Sirenja informacione i medijske pismenosti kroz mreZu biblioteka 2016-
2020. Ovaj dokument, kreiran u saradnji sa UNESKOM, oslanja se na ulogu
biblioteka, narocito javnih, i njihovu poziciju, kao i na ¢injenicu da one imaju
uticaj na pripadnike svih starosnih dobi.

Kao opsti ciljevi strategija razvoja IMP kroz mreZu biblioteka isticu se
sledeca tri:

— promocija i unapredenje vjestina, koje se mogu definisti kao neophodne
za bolji pristup informacijama i znanju, za kreativnost u koris¢enju
izvora informacija, a sve u skladu sa etikom, posebno za djecu i mlade;

— jacanje ljudskih potencijala koji ¢e na lokalnom nivou unapredivati IMP,
prateci i promoviSuci aktuelna dostignucéa u ovoj oblasti, kako na polju
teorije, tako i u praksi;

— kreiranje uspjeSnog modela meduresorne i interdisciplinarne
saradnje, koja ¢e podrazumijevati ukljucenost kulturnog, prosvjetnog i
informaciono-komunikacijskog sektora.

U dokumentu se takode nalaze i posebni ciljevi date strategije, koji se
prvenstveno odnose na obrazovanje, informaciono drustvo, te Skolske i narodne
biblioteke. Medutim, kao konkretni subjekti koji su zaduZeni za unapredenje
IMP na teritoriji Crne Gore, istaknuti su: Ministarstvo kulture, Ministarstvo
prosvjete, Ministarstvo za informaciono drustvo i telekomunikacije, Nacionalna
biblioteka Crne Gore ,Purde Crnojevic“ i Zavod za Skolstvo Crne Gore (str.28).
Sa druge strane, za nosioce rukovodenja i implementacije IMP strategije i
projekata za ostvarivanje zadatih ciljeva odredeni su: IMP Savjet, Projektni tim i
projekt koordinatori, IMP koordinatori u $kolama i narodnim bibliotekama, kao
i medunarodni i domaci struc¢njaci za datu oblast.

Ista¢i cemo i Plan aktivnosti za podizanje nivoa digitalne pismenosti
na nacionalnom nivou, koji istiCe da se podizanje nivoa IMP postiZe putem
opismenjavanja prvenstveno drzavnih sluzbenika i zaposlenih u prosvijeti, a
tek onda crnogorskog drustva u najsirem smislu. Stoga je u ovom dokumentu
naglasSeno da jedan od prvih koraka mora biti modernizacija obrazovnog
procesa na nacionalnom nivou u skladu sa svjetskim trendovima u nastavi.

Ovakav cilj, prije svega, podrazumijeva usmjeravanje nastavnog procesa
ka punom kori$¢enju savremenih tehnologija i Interneta. To, takode, nesumnjivo
znaci da svaki nastavnik, posmatran kao medijator nastave, mora da posjeduje
odredena znanja i kompetencije. Stoga je prije 5 godina u pogledu aktivnosti u
dijelu obuke za nastavnike sproveden Projekat ,ECDL - za digitalnu Crnu Goru“
kroz kojije proslo 2000 nastavnika u Crnoj Gori. Prema projekcijamaizahtjevima
Ministarstva prosvjete, svi nastavnici u Crnoj Gori treba da posjeduju ECDL
sertifikat, najmanje ECDL Core nivo, dok za 14 koordinatora treba obezbijediti
obuku i polaganje preostalih ECDL modula.
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Najzad, kadajerije¢ o medijskoj pismenostiu praksi,ne samonateoretskim
osnovama, mozemo reci da jesu ostvareni broji pomaci. Osim zakonskih okvira i
projekata o kojima je bilo rijeci, posebni napori se ulazu na polju podizanja IMP
kod mladih. Stoga ¢emo istaci da, po ugledu na praksu u Americi, u gimnazijama
u Crnoj Gori postoji izborni predmet Medijska pismenost koji se izu¢ava tokom
jedne skolske godine, odnosno u drugom ili tre¢em razredu. Medu osnovnim
ciljevima nastavnog plana i programa za ovaj predmet nalaze se: osvjes¢ivanje
odnosa prema medijima, razvoj sposobnosti kritickog sagledavanja i recepcije
medijskih tekstova, razvoj sposobnosti produkcije medijskih tekstova, te
povezivanje elemenata medijske pismenosti sa ostalim nastavnim predmetima.
Operativni ciljevi ovog kurikuluma su jasno definisani i grupisani u 7 tema,
pri ¢emu je svaka od njih pracena prijedlozima aktivnosti u¢enika, kako kroz
individualne, tako i kroz grupne projekte. Svakako, akivnosti se fokusiraju na
razvoj i recepcijske i produkcijske strane medijskog opismenjavanja kroz studije
slucaja vezane za pojedine fenomene modernog medijskog teksta.

Sa druge strane, nazalost, u realnoj implementaciji slika nije
zadovoljavajuca. Zapravo, ni deceniju kasnije, medijska pismenost nije dobila
status obaveznog, ve¢ je i dalje izborni predmet. Osim toga, jo$ uvijek se
nalazi medu predmetima koje mogu birati samo gimnazijalci, ali ne i uéenici
srednjih stru¢nih Skola ili pak osnovnih. Konac¢no, broj ucenika koji je do sada
izabrao ovaj predmet na nacionalnom nivou nije na zadovoljavaju¢em nivou,
Sto je pokazatelj nedovoljne zainteresovanosti za ovaj predmet i pitanje uopste.
Problem predstavlja i nedostatak valjanih kadrova - umjesto predavaca
koji su obuceni da vrSe nastavu iz ovog predmeta, u praksi se suocavamo sa
¢injenicom da nastavu iz medijske pismenosti izvode nastavnici koji na taj nacin
popunjavaju zahtijevani fond ¢asova.

3. Birajmo sta gledamo

Imajucdi u vidu u kojoj mjeri i na koji nacin mediji oblikuju Zivotne stilove,
stavove i identitet djece, predstavniStvo UNICEF-a u Crnoj Gori i Agencija za
elektronske medije (AEM) stvorili su kampanju pod nazivom Birajmo Ssta
gledamo (www.medijskapismenost.me).

Kao polazna tacka ove kampanje oznacena je potreba za medijskom
pismenoscu, koja je, kao Sto smo ve¢ naveli, ekvivalent nekadasnjem poimanju
pismenosti koja je podrazumijevala Citanje i pisanje. Ona, dakle, ima za cilj
podizanje nivoa svijesti o vaZnosti medijskog opismenjavanja ne samo djece,
nego i njihovih roditelja i staratelja, kroz pravilan odabir medijskih sadrZaja
za djecu. Kampanja ima dvojake ciljeve, budu¢i da treba da ohrabri medije da
viSe paznje posvete medijskoj pismenosti i promovisanju pravih vrijednosti,
medu kojima prednjace sloboda izraZavanja, nenasilje i tolerancija. Isti¢emo
da smo, za potrebe ovog rada, osim analize raspoloZzivih materijala vezanih za
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datu kampanju, intervjuisali i savjetnicu za komunikacije UNICEF-a u Crnoj Gori
Jelenu Perovic.

Kao sto je navedeno u zvani¢nom saopstenju za medije, ova kampanja
pociva na saradnji UNICEF-a i AEM sa medijima i novinarima, sa osnovnhom
idejom da se potencijal medija upotrijebi za podsticanje djece i roditelja na
proaktivan stav prema konzumaciji medija. To, prije svega, znaci da djeca
budu izloZena sadrzajima koji su oslobodeni govora mrznje i predrasuda, koji
istovremeno podsti¢u toleranciju. Danas, par godina kasnije, moZemo reci
da se kampanja uspjeSno razvila, te da jeste ostvarena saradnja sa medijima.
Prije svega, kao Sto je istakla Perovi¢, svi lokalni mediji besplatno emituju i
promotivne spotove i priloge o kampanji, Sto predstavlja sacuvane desetine
hiljada eura, koji ¢e se preusmjeriti na dalje aktivnosti. Osim medija, kao glavne
saradnike u buduénosti, Perovi¢ je oznacila drzavne institucije, medunarodne
organizacije, NVO sektor, te udruZenja roditelja i obrazovne institucije. Istaci
¢emo da bi znacajan napredak u ovom trenutku prvenstveno bilo ostvarivanje
saradnje sa NVO Roditelji, imaju¢i u vidu njenu prirodu i uticaj na nacionalnom
nivou. U svakom slucaju, kako nam je receno, dalji rad i Sirenje aktivnosti
uglavnom zavise od raspolozivih finansijskih sredstava.

Prilikom kreiranja same kampanje realizovana su i tri jednominutna
spota, koja promovisu neke od glavnih poruka (www.medijskapismenost.me/
kampanja-medijske-pismenostibirajmo-sta-gledamo). U prvom od njih, na
porodi¢nom okupljanju se prelistava album i komentariSe dolazak na svijet
prisutnog djeCaka. Zapravo, majka mu objasnjava kako su ona i njegov otac
zZeljeli bebu, pa su tako dobili njega, Sto on parafrazira vulgarizmima. Poruka
je, dakle, da djeca ,,upijaju kao sunderi“ pa se zajedno sa njima pazljivo moraju
birati medijski sadrzaji. U drugom spotu djevojcica odlucuje da toga dana
nece izaci iz kuce, jer misli da je ruzna. Poruka koju ovaj spot nosi jeste da
djeca putem medija stvaraju sliku o sebi, pa je uloga roditelja i staratelja da im
ukazu na razlike izmedu medijske slike i stvarnosti, odnosno da ih podstaknu
na kriticko razmisljanje. Tre¢i spot se oslanja na povezanost agresivnosti kod
djece i nasilja u medijskim sadrzajima kojima su izloZeni. Naime, grupa djecaka
u igri simulira rat, odnosno trojica djeCaka maltretiraju jednog i sve to snimaju
telefonom. Poruka je da djecu moramo zastititi od nasilnih sadrzaja u medijima,
budu¢i da oni oponasaju oblike ponasSanja koje vide. Ova tri spota, dakle, isticu
glavne poruke koje nosi ova kampanja, kroz svakodnevne situacije sa kojima
se suocCavaju roditelji i staratelji. Cjelokupna kampanja kao i dati spotovi odisu
jednostavnos¢u, buduci da su razumljivi svim pripadnicima drustva i da se njima
utiCe na svijest o bitnosti IMP svih konzumenata odredenog medijskog sadrzaja.

Krajem 2018. godine, kampanja je obogacena jo$S jednim spotom, koju
je, zajedno sa mladim reporterima, snimio ambasador dobre volje UNICEF-a
za Crnu Goru, Antonije Pusi¢, alias Rambo Amadeus (www.youtube.com/
watch?v=Zo0ziZKled4Q). Kako on navodi, ovaj vid zabave je besplatan, Sto
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je glavni razlog zasto su djeca u danasnje vrijeme previSe usredsredena
na ekrane i medijske sadrzaje, na Stetu vremena posvecenog sportskim
aktivnostima, kulturno-umjetnickim drustvima, muzickim skolama i sl. U ovom
cetvorominutnom spotu Pusi¢ istice kako danas svi imamo pametne telefone,
ali da moramo biti pametniji od njih, odnosno pametno ih koristiti, $to se istice
u refrenu: ,Svako ima svoj pametni fon, al pametniji smo valjda mi nego $to je
on, treba samo da ga palim kad mi stvarno treba, u suprotnom od tehnike nema
mnogo ljeba“. Zajedno sa mladim reporterima, on istice kako svako vrijeme nosi
neke inovacije, na koje se uvijek brzo naviknemo i previSe oslanjamo (novine,
radio, TV). Konacno, jo$ jedna od bitnih poruka ovog spota jeste kriticki pristup
medijskim sadrzajima, naroCito u danasnje vrijeme vladavine laznih vijesti
(fenomen poznat po svom engleskom nazivu fake news).

Osim Ramba Amadeusa, nosioci kampanje su pomenuti mladi reporteri,
koji ucestvuju u svim njenim akcijama i najceS¢e upravo oni u medijima
predstavljaju cijelokupan projekat. Ova kampanja ukljuc¢uje 18 mladih ljudi, pri
cemu isticemo njen inkluzivni karakter, bududi da je dio tima i jedna Romkinja.
Nasu sagovornicu smo pitali po kojim Kriterijumima su oni birani. Objasnila
nam je da je konkurs bio otvoren za ucenike svih srednjih $kola na podrucju
Podgorice. Trazile su se ,,obi¢ne“ mlade osobe, bez medijskog iskustva, koje
posjeduju zainteresovanost i naklonost za angaZovanje na polju medijske
pismenosti. Audiciji su prisustvovali kamerman, novinar i stru¢njak za digitalne
medije, koji su zajednickim odlukama birali licnosti pogodne za datu kampanju.
ViSe je bilo prijavljenih djevojc¢ica nego djecaka, pa je naknadno organizovana
i posebna audicija za djeCake. Oni se okupljaju svake subote i smisljaju buduce
aktivnosti i nacine promocije ove kampanje, a osim gostovanja u medijima,
evidentna je i njihova aktivnost na svim drustvenim mrezZama.

Pored navedenih spotovaistice seijedan posebni, koji nosi poruku Birajmo
sta slusamo. Naime, ucenici muzicke Skole ,Andre Navarra“ i Umjetnicke Skole
za muziku i balet ,Vasa Pavi¢“ pridruzile su se kampanji medijske pismenosti.
Oni su na viSe lokacija u Podgorici izvodili muzicko-plesni performans, pa su
kadrovi tih nastupa prerasli u dati spot. Bogdan Asanovi¢, direktor ove muzicke
skole je tom prilikom izjavio da muzicko opismenjavanje djece utice na to da li
¢e i u kojoj mjeri oni postati obrazovani gradani jednog civilizovanog drustva.
Isto tako, Zoja Burovi¢, tadasnja direktorica Umjetnicke Skole za muziku i balet,
je istakla muzikoterapiju, kao nau¢no dokazan nacin stimulacije psihofizickog
i duhovnog razvoja uz pomo¢ muzike i zvukova. Ovakvi stavovi su, svakako,
ocekivaniiohrabrujuci,au UNICEF-usunamreklida ¢e se ovajogranak kampanje
nastaviti. Zapravo, prvi korak ¢e biti prikazivanje umjetnickih programa ovih
Skola, i svih ostalih koje se prikljuce, ne samo u njihovim internim prostorijama,
veciusvim drugima. Na taj nacin e se raditi na razmjeni kvalitetnih umjetnickih
sadrzaja, tako Sto ¢e oni postojeci postati dostupni ve¢em broju mladih ljudi.
Ova ideja se svakako oslanja na skorasnja istrazivanja i podatake o porazavajuce
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niskom broju umjetnickih sadrazaja koja djeca imaju prilike da usvajaju.

Kampanja Birajmo Sta gledamo je dobila Sire okvire, buduéi da su, u
smislu nastavka aktivnosti potpisana dva memoranduma o saradnji - sa javnim
emiterom ,Radiom i Televizijom Crne Gore“ (RTCG) i Fakultetom politickih
nauka Univerziteta Crne Gore. Naime, AEM i RTCG su potpisale memorandum o
saradnji, koji je koncipiran tako da se bazira na osnovnim nacelima:

- slobode, profesionalizma i nezavisnosti;

- zabrane bilo kojeg oblika cenzure;

- slobodnog i ravnopravnog pristupa svim AVM uslugama;

- razvoja konkurencije i pluralizma

- primjene medunarodnih standarda;

- objektivnosti, zabrane diskriminacije i transparentnosti.

U datom memorandumu, dvije strane su se obavezale na saradnju koja
¢e unapredivati stepen medijske pismenosti na drzavnom nivou. Prvenstveno
¢e raditi na promociji i u¢eS¢u u kreiranju, primjeni i pracenju dobre prakse
u oblasti medijske pismenosti, te na promociji novih tehnologija i usluga.
Drugi permanentni cilj se odnosi na eticko izvjeStavanje o djeci, Sto i jeste
jedan o osnovnih principa cjelokupne kampanje uopste. To podrazumijeva sve
aktivnosti ¢iji je cilj unapredenje, ostvarivanje i zastita prava djece u medijima,
odnosno rad na unapredenju kvaliteta i jacanju kapaciteta medija, kako bi se
etiCki izvjestavalo o poloZaju i pravima djeteta. Najzad, ova dva tijela Ce raditi
na povezivanju ljudi, organizacija i projekata, te organizovati brojne edukacije i
treninge kojima se unapreduje vjeStina medijske pismenosti.

Sa ciljem promocije i unapredenja medijske pismenosti u Crnoj Gori, AEM
je ufebruaru 2019. potpisala i Memorandum o saradnji sa Fakultetom politickih
nauka Univerziteta Crne Gore (FPN). Ovaj memorandum je takode od krucijalne
vaZnosti, buducéi da se na tom fakultetu obrazuju budu¢i novinari, koji ¢e, u bliskoj
budu¢nosti imati aktivnu ulogu u kreiranju medijskih sadrzaja, a samim tim
uticati i na opStu ulogu medija i IMP u Zivotu ovdasnjeg stanovnisStva. MoZemo
reci da je cilj ove saradnje podizanje svijesti o znacaju medijske pismenosti ne
samo kod djece i roditelja, nego i kod novinara. Pri ostvarivanju ovog cilja, nuzno
je postovati pravo na privatnost i dostojanstvo, te fundamentalno pravo na
slobodu izrazavanja. Prilikom potpisivanja datog memoranduma, predstavnici
AEM su naglasili koje su sve napore ulozili u kampanju Birajmo sta gledamo,
narocito isticu¢i kvantitet i kvalitet programa za djecu. U moru raznovrsnih
programa, najbitnije je osmisliti programe koji su kvalitetni, iz domena kulture,
nauke i obrazovanja. Osim toga, ideja je da se na televizijama istaknu oznake
kad se pojave Stetni sadrzaji za djecu, Sto bi roditeljima pruzilo moguénost
da ih zastite od takvih programskih sadrzaja i svih poruka koje nose, a koje
neminovno uti¢u na njihovo stavove ili ¢ak ponasanje.

Cijela kampanja, dakle, nosi jasne poruke i, kao $to je navela Perovic,
pociva na pravima djeteta, medu kojima se istiCu eticko izvjestavanje o njima
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umjesto senzacionalizma, kao i medijska pismenost u najSirem smislu. Trenutno
je akcenat na ulogama koje u procesu opismenjavanja, samim tim i medijskog,
imaju roditelji i nastavnici, stoga se organizuju brojne aktivnosti na tom polju.
Dalji tok kampanje, kao Sto smo ve¢ naveli, uglavnom zavisi od raspoloZzivih
finansijskih sredstava i potencijalnih novih saradnika. Osim toga, AEM i UNICEF
svoj rad koncipiraju na istrazivanjima, €iji rezultati ukazuju na potrebu da se
organizuju odredene kampanje, na osnovu kojih se sprovode nova istraZivanja.
Medutim, kako je od inicijalnog istraZivanja proslo nedovoljno vremena, rano je
da se sprovode neki potpuno novi koraci, ve¢ ¢e se raditi na Sirenju saradnje sa
vladinim i nevladinim sektorom. Sledeca sprovedena aktivnost u okviru date
kampanje je dnevnik za tinejdZere, koji kao koncept ve¢ postoji u 12 zemalja, u
kojima, pitanja koja su tinejdZerima interesantna, obraduju upravo tinejdzeri,
kako bi se publici priblizili i teme i pristup njima, ali i jezik kojim se obraduju.
Time je ispunjen i krajnji cilj: da ovo bude kvalitetan program koji ispred malih
ekrana okuplja cijelu porodicu, budu¢i da je takvih jako malo kod nas.
Konacno, od velike je vaznosti ista¢i da su data kampanja i inicijativa
UNICEF-ovih volontera - mladih reportera u septembru 2019. godine dobili
globalnunagradu medijske pismenosti. Nagradu je dodijelilo Globalno udruZenje
medijske pismenosti koje vodi UNESKO u saradnji sa Alijansom civilizacija
Ujedinjenih nacija i medunarodnom mreZom univerziteta. U konkurenciji se
tom prilikom naslo 70 inicijativa medijske pismenosti iz svih krajeva svijeta.

4. Zakljucak

Suvisno je govoriti o tome koliko smo i na koje sve nacine izloZeni medijima
i njihovom uticaju na svaki pojedinacni segment nasih zivota. Uticaj medija na
svaku jedinku savremenog drustva je, dakle, neosporan i veoma kompleksan,
pa je nerijetko tema lingvistickih i vanlingvistickih diskusija i istrazivanja.
MozZemo navesti da je uticaj medija na djecu od posebnog znacaja, pa je zbog
toga ovo pitanje od opSte vaZznosti, ali ujedno i javna briga. Sa druge strane,
osim efekata koji mediji imaju na pojedinca, treba imati na umu uticaje koje oni
imaju na cijelokupno drustvo. Stoga je nuzno neprestano raditi na medijskom
opismenjavanju, od kojeg zavisi, kako litni napredak, osjecaj tolerancije
i pluralizma, tako i opsti prosperitet i ekonomski rast jedne zajednice, te
poStovanje opSstih ljudskih prava i sloboda.

Pitanje medijske pismenosti jedno je od aktuelnih i u nau¢nim krugovima
i svakodnevnoj komunikaciji. Bas kao i definicija i uticaj medija, medijska
pismenost postaje sve opseZnija i kompleksnija paradigma. U suStinskom
smislu, informaciona i medijska pismenost se mogu sagledati kao skup vjestina
i znanja neophodnih za analizu, evaluaciju i kriticku analizu medijskih sadrzZaja.
Dakle, osim $to smo primaoci medijskih sadrzaja i poruka, istovremeno imamo
i uloge kriticara i kreatora medijskih informacija. Upravo zbog toga se IMP
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ne smije posmatrati i analizirati kao izolovan fenomen, ve¢ kao neizostavan
dio svakodnevice savremenog ¢ovjeka, buduci da je neodvojiva od socijalnih,
ekonomskih i politickih promjena ¢iji smo svjedoci.

Analiza ovog kompleksnog fenomena na prostoru Crne Gore pociva na
brojnim dokumentima, medu kojima isticemo Plan aktivnosti za podizanje
nivoa digitalne pismenosti na nacionalnom nivou, zatim podatke iz Tehnickog
izvjeStaja istrazivanja (str. 270 - 285), koje je pokazalo stanje medijske
pismenosti u ovoj drzavi, iz brojnih uglova i sa brojnim pretpostavkama. Na
osnovu dobijenih rezulatata, pokrenuta je kampanja Birajmo Sta gledamo,
koja predstavlja projekat Agencije za elektronske medije i UNICEF-a, ¢iji je cilj
promocija medijske pismenosti. Ova kampanja prvenstveno pociva na saradnji
UNICEF-a i AEM sa medijima i novinarima, sa osnovnom idejom i ciljem da
se potencijal medija upotrijebi za podsticanje djece, roditelja i staratelja na
proaktivan stav prema neizbjeZnoj konzumaciji medija. Kampanja takode
ima za cilj da ohrabri medije da viSe paZnje posvete medijskoj pismenosti i
promovisanju pravih vrijednosti, medu kojima prednjace sloboda izrazavanja,
nenasilje i tolerancija. Osim medija, glavni potencijalni saradnici u buduénosti
su drZavne institucije, medunarodne organizacije i nacionalni NVO sektor,
te udruZenja roditelja i razne obrazovne institucuje, iako dalji rad i Sirenje
aktivnosti uglavnom zavise od raspolozivih finansijskih sredstava. Dosadasnji
rad u okviru kampanje karakteriSu brojne aktivnosti i publikacije, od kojih
istiCemo tri edukativna spota i Cetvrti, koji osim mladih reportera ukljucuje i
Ramba Amadeusa. Bitno je ukazati i na podatak da su potpisana dva sporazuma
od krucijalnog znacaja: sa javnim servisom RTCG i Fakultetom politickih nauka
drZavnog univerziteta, na kojem se obrazuju nasi budu¢i novinari.

Ovaj rad, dakle, prikazuje bitnost i kompleksnost pitanja medijske
pismenosti uopste, kao i stanje ovog fenomena na prostoru Crne Gore. Svakako,
posebna pazZnja je posvefana kampanji Birajmo Sta gledamo, ukljucujuci
i promotivni spot Birajmo Sta slusamo, u Cije benefitarne uticaje iskreno
vjerujemo, a koji ¢e se i u buducnosti razvijati. Kona¢no, dragocjenim za ovaj
rad i za kreiranje detaljnije slike o ovom pitanju smatramo i moguénost da
razgovaramo sa savjetnicom za komunikacije UNICEF-a u Crnoj Gori, Jelenom
Perovic.
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MEDIA LITERACY IN MONTENEGRO, WITH AN EMPHASIS
ON THE CAMPAIGN LET’S CHOOSE WHAT WE WATCH

Summary

In modern era, we are all constantly exposed to numerous types of media and
different contents they provide. All of those shape our beliefs, attitudes and opinions.
They indisputably influence the way we see or value ourselves, other people around
us and the entire world. That is primarily why media and information literacy play an
extremely important role in everyday life.

First of all, there is a number of international documents which prove how
important continuous development and improvement of media literacy is. We have
explained a few, having specific importance for this paper, and we have also displayed
many official documents in Montenegro dealing with this topic. It seems that media
literacy is really given much attention in official legislative, both at national and
international level, even though we could say that real situation differs a lot. That is
exactly why we have paid special attention to the documents revealing the degree of
media literacy development in Montenegro, among which UNESCO publications are the
most valuable ones. All the above gives a nice basis for understanding this phenomenon
both at international and national level.
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The main focus of this paper is a campaign “Let’s choose what we watch” (,,Birajmo
Sta gledamo”), which was designed by UNICEF and Montenegrin Agency for Electronic
Media in 2018. The whole campaign was accumulated in three short promotional
videos, having clear and unambiguous messages. It is intended for both parents
and their children, showing the importance of media and information literacy when
selecting appropriate media contents. The whole concept was enriched by the creation
of another campaign called “Let’s choose what we listen” (,,Birajmo $ta sluSamo”) and
a song and video performed by a famous musician, Antonije Pusi¢ - Rambo Amadeus.
Since those are played at all the national TV channels, simple and meaningful, they are
definitely the easiest and most convenient way to influence the state of consciousness
in the matter of media literacy in Monetengro. Finally, it is important to note that the
campaign got the global award in 2019 among 70 other competitors.

Key words: media, media content, media literacy, information literacy, Let’'s
choose what we watch
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