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Uvod

Posebno interesovanje za ,,male“ audio-vizuelne, ekranske,
forme - $pice, dzinglove, tizere, trejlere — nastalo je tek u XXI veku,
kada je uocen njihov izuzetan estetsko-marketingki znadaj. Tako
Dzon Pauers (Powers, 2017) smatra da je ovo zlatna era uvodnih
$pica TV formata, da se u njima kvalitet muzike vremenom tehno-
loski poboljsao, ali da se najveéa promena dogodila u vizuelnom
aspektu.

Sli¢no je i sa trejlerima. Seali Bat (Bhatt, 2018) u svom tekstu
podseca da su 80-ih i 90-ih trejleri bili ,,mismas“ numera i plesa,
emitovani isklju¢ivo u bioskopskim pauzama. Danas su trejleri
yfundamentalna alatka“ kojom se publika animira, intrigira da bi
gledala neki audio-video sadrzaj. Tako je trejler za film ,Ratovi
zvezda: budenje sile®, prema zvani¢nom sajtu za 24 sata pregledan
vi$e od 112 miliona puta’. Trejleri gledaoce ¢ine radoznalima, upo-
znaju ih sa sadrZajem, pomazu im da odluée da li ¢e pogledati film
i informi$u ih o tome gde je dostupan.

Osnovna pretpostavka koja se ovim radom analizira jeste da li
su se i kako sadrzaj i forma, uloga slike i muzike, nesumnjivo vaznih,

1 www.starwars.com
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filmskih trejlera, transformisali i prilagodili potrebama muzickih
festivala i novim digitalnim platformama. Rad preispituje promenu
statusa muzitke komponente u odnosu na sliku u dve vrste trejle-
ra, kako trejleri za muzicke festivale prate naratologiju, retoriku i
formu (holivudskih) filmskih trejlera i $ta im je ostalo zajednicko.

Analiza studije slu¢aja (strukturalna i funkcionalna) osnovni
je metodoloski pristup ovog rada, uz komparativnu metodu, kojom
se ispitiuju audio i video segmenti filmskih i muzicko-festivalskih
trejlera. U metodologiju rada ukljudeni su posmatranje, uporedi-
vanje i zakljucivanje, kao bitne alatke za razumevanje narativa i
retorike trejlera i njihove adaptacije prema umetnic¢kim i trzi$nim
potrebama.

Istorijat trejlera

Termin ,trejler” (engl. trailer — kamp-prikolica) koristi se za
kratak, promotivni film pozori$ne predstave, filma, serije, televi-
scena u filmu, kao i na¢in da se gledalac upozna sa radnjom filma,
s tim, da mu se istovremeno, ne otkrije previse” (Farkas, 2016: 21).

Interesantno je da je ovaj termin, koji je po¢eo da se koristi
zato $to su trejleri u pocetku emitovani posle filma, bio op$tepoznat
jo$ 40-ih godina. U trejleru za film ,BiSopova Zena“ reditelja Hen-
rija Kostera (The Bishop's Wife, Henry Koster, 1947), u kojem glume
Keri Grant (Cary Grant), Loreta Jang (Loretta Young) i Dejvid Niven
(David Niven), re¢ trejler upotrebljena je 11 puta. U njemu narator
kaze: ,Znate $ta je trejler? To je jedan od onih ,,malih filmova“ koje
gledate u pozoristima (dvoranama), koji prikazuju scene iz nekih
wvelikih filmova“ koji ¢e uskoro biti prikazivani.”

Prvi trejler nastao je za mjuzikl ,Tragaci za zadovoljstvom*
(The Pleasure Seekers), u Njujorku 1912. godine. Osmislio ga je Nils
Grenlund (Nils Granlund) menadZer pozorista Markus Liau (Marcus

2 Trejler je dostupan na Youtube stranici https://www.youtube.com/
watch?v=jAFneciOPOM
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Leow), u kojem je ovaj mjuzikl prikazivan. S obzirom na veliku
popularnost, trejleri su se u¢inili zanimljivim i filmskim stvaraoci-
ma. Prvim filmskim trejlerom smatra se onaj napravljen za serijal
»Ketlinine avanture® (The Adventures of Kathlyn, Francis J. Grandon,
1913), emitovan u Rej Bi¢u (Rye Bech) u Njujorku, po ideji Vilijema
Seliga (Wiliam Selig). Kako se razvijao film — nemi, pa zvu¢ni - tako
su se razvijali i trejleri. Veé¢ za prvi zvu¢ni film ,Peva¢ dzeza® (The
Jazz Singer, Alan Crosland, 1927) uraden je i trejler. Do 1916. godi-
ne trejlere su osmisljavale distributerske kuce, a potom i filmske
produkcijske kuce. Od 1940. do sredine 80-ih brigu o kompletnoj
promociji 90% filmova preuzima ,Nacionalni servis za ekrane®
(National Screen Service), sa sedistem u Nju Dzersiju, SAD (Slide,
2013: 142). Na smanjenje mo¢i ove asocijacije uticala je pojava
multipleks bioskopa.

Pojavom radija, a potom i televizije, ,novog interpretativnog
prostora® (Nikolajevi¢, 2015: 26), trejleri dobijaju novu ulogu.
Trejleri i tizeri® sada se osmisljavaju, sem za filmove, i za serije
i televizijske emisije bilo koje vrste. U poslednje vreme na engle-
skom govornom podrudju koriste se termini , official trailer” (duzi
najavni trejler) i ,teaser trailer” (kraéi najavni trejler). U televizij-
skom okruZenju, umesto termina ,trejler®, koristi se re¢ ,forspan”
(nem. vorspan — konjska zaprega). ,[Ovaj termin] nastao je u vreme
nacisti¢ke Nemacke, kao sredstvo da producent i drZzavna cenzu-
ra steknu uvid u rad ekipe odnosno u sadrzaj filma koji je morao
ispunjavati vrlo stroge ideolosko-propagandne zadatke nacional-
socijalisticke Nemacke® (Raicevi¢, 1979: 1). Raicevi¢ u svom eseju
razdvaja i termine ,for§pani-podsetnici® (koji se emituju pred novu
epizodu serije) i ,for§pani-najavljiva¢i® (koji se emituju pred film ili
seriju), jer pocetkom 70-ih televizija postaje vazno medijsko trZiste.
»Sem filmskih trejlera, televizijski spotovi (for§pani) su postali
veoma traZeni[...] Mnoge produkcijske kuce, sem filmskih trejlera
(za bioskopske sale), kreiraju TV trejlere, kao i trejlere za inostrano
trziste“ (Losben, 2011: 32).

3 Tizeri (engl. teaser, od teasing — zadirkivanje), su kradi trejleri, najéesce
izmedu 301 60 sekundi, mada se u poslednje vreme, posebno za televi-
zijsko emitovanje u reklamne svrhe, tizere prave do 15 sekundi.
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Nove medijske platforme uslovile su nastanak npr. trejlera
za video igrice ili videa sli¢nih trejlerima - the extras — koji sadrze
snimljene i neiskori§¢ene kadrove i scene, kadrove iza scene i sli¢no.
Duzinu video sadrzaja svaka medijska platforma sama odreduje.
Mozda je najkarakteristi¢niji Instagram, koji dozvoljava da uzivo
emitovanje sadrzaja i regularna objava videa moze da traje 60 sec,
dok video u Instagram Stories moze trajati do 15 sec. Zanimljivo je
daje prvi filmski trejler na Instagramu emitovan 2013. godine, bio
je to trejler za film o Zivotu Stiva DZobsa ,Dzobs” (,Jobs“)*. Fejsbuk
trejler za isti film traje 2 minuta 19 sekundi®. S obzirom na to da
video sadrZaji posle nekog vremena nestaju, Instagram je uveo
aplikaciju IGTV®, na kojoj mogu da se objavljuju duzi sadrzaji, pa i
trejleri. Duzina videa na Jutjubu, Linkedinu, kao i na Fejsbuku, nije
ogranicena, ali se preporucuje (za Fejsbuk) trajanje oko 2 minuta.
Tviter je duzinu video sadrzaja ograni¢io na 512MB ili 140 sec, a
Snepcet (Snapchat)” na 10 sekundi. Video na Snepcetu je viralan
24 sata.

Struktura filmskih trejlera

Tri osnovne komponente odvajaju (filmske) trejlere od drugih
audio-vizuelnih formata:

« trajanje
+ namena
+ kompozicija

4 Instagram trejler za film ,DZobs” dostupan je na https:/www.instagram.
com/p/br4iTOoUeD/?utm source=ig embed&utm campaign=embed
video watch again

5 Fejsbuk trejler za film ,,Dzobs” dostupan je na https://www.facebook.com/
sundance/videos/the-jobs-movie-official-trailer/10200404234448638/

6 Aplikacija za pametne telefone IGTV je pocela sa radom 20. juna 2018.
godine.

7  Prvoizdanje Snepéeta bilo je septembra 2011. godine.

186


https://www.instagram.com/p/br4iT0oUeD/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again
https://www.instagram.com/p/br4iT0oUeD/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again
https://www.instagram.com/p/br4iT0oUeD/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again
https://www.facebook.com/sundance/videos/the-jobs-movie-official-trailer/10200404234448638
https://www.facebook.com/sundance/videos/the-jobs-movie-official-trailer/10200404234448638

Narativ i retorika trejlera

Trajanje trejlera ne bi trebalo da bude duze od 5 minuta.? U
svom istrazivanju iz 2017. godine, Stefan Folous (Stephen Follows),
utvrdio je, analizirajuéi preko 2000 trejlera i tizera filmova nastalih
od 2000-2016. godine, da je njihovo prose¢no trajanje 1 minut i
54 sekunde (Follows, 2017). ,Ameri¢ka filmska asocijacija (MPAA
— Motion Picture Association of America) odredila je da trejleri tre-
ba da traju do 2 minuta i 30 sekundi. Prema njihovim propisima,
produkcijskim kucama je dozvoljen jedan izuzetak godis$nje — npr.
Vorner Bros (Worner Bross) je to pravo iskoristio za trejler filma
"Covek od ¢elika’ Zaka Snajdera (Man of Steel, Zack Snyder, 2013)*
(McMillan, 2013). Sa druge strane, Nacionalno udruzenje vlasnika
bioskopa® ogranitilo je duZinu trejlera na 2 minuta.

Namena trejlera, bilo koje vrste, jeste prevashodno reklam-
na. Prema podatku UdruZenja Zenskih filmskih novinara (AWEJ
— Alliance of Women Film Journalists) iz 2008. godine, od oko deset
milijardi pregledanih video sadrZaja na internetu, filmski trejleri su
na treCem mestu, posle vesti i videa koje postavljaju sami korisnici.*
S obzirom na porast broja korisnika interneta, jasna je vaznost trej-
lera, i to ne samo u komercijalne svrhe. Iz tog razloga MPAA izricito
propisuje koliko sekundi traju telopi i kajroni, koji je dozvoljen nivo
zvuka, a posebno su osetljivi na oznake, rejting-kartice, koje odre-
duju kojem uzrastu nije/jeste nemenjen odredeni filmski sadrZaj.

»Irejleri istovremeno govore o filmu, i prodaju ga, i kao umet-
nicki vid ubedivanja, retori¢ki objedinjuju i znaéenje, kojim 'pro-
daju’ filmove, ali i analiti¢ki metod kojim se ispituju strategije
ubedivanja i privlacenja publike“. (Kernan, 2004:37)

Sa pojavom novih medijskih platformi i zbog ¢injenice da je
ljudska paznja smanjena, sve je vise televizijskih emisija koje traju

8 Festival Golden Trailer Awards, poznatiji kao ,,Oskar za promotivne kli-
pove®, u svojim propozicijama trajanje trejlera limitira na 200MB, kao
i4 minuta i 30 sekundi. Dostupno na https://www.goldentrailer.com/

about/entry-rules/.

9 National Association of Theatre Owners, www.natoonline.org

10 Podatak dostupan na linku https://awf].org/blog/2008/05/07/awf]-
opinion-poll-all-about-movie-trailers/
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3-5 minuta." Za razliku od TV emisija, ¢ak i kada se ne razlikuju
po duZini, trejleri imaju direktnu, vidljivu reklamnu svrhu.

Kompozicija, forma i izgled filmskih trejlera menjali su se
kako se razvijala filmska produkcija, svetska tehnologija, drustvo,
pa i nadini komunikacije medija sa pojedincem. Prema MekKiju
(Robert McKee) i klasi¢noj narativnoj strukturi, filmovi, pa i trejleri
imaju, uglavnom, trodelnu formu - predstavljanje, zaplet i katarzu/
klimaks. U poslednje vreme uvodi se i ¢etvrti segment — uvod, koji
prethodi trodelnoj formi (McKee, 1997; Kenneth, 2015).

Na primeru trejlera za film Matriks (The Matrix), producent
Derek Liju (Derek Lieu) objasnjava — gledaoca treba odmah staviti u
sredi$te akcije filma. Po mis$ljenju analiti¢ara, prvih Sest sekundi je
najvaznije, jer ¢e, ukoliko se gledaocima sadrzaj ne dopada, prestati
da gledaju trejler. U uvodu, gledalac se stavlja u samo srediste akcije.
U prvom delu se nagovestava radnja filma, obi¢no kroz pripoveda-
nje ili postavljanje pitanja. U zapletu (anticipation) se uvodi glavni
problem priée filma, ali i glavni negativni lik. U zavrénom delu
trejlera, katarzi, protagonisti i radnja su i dalje u kadru, ali se fokus
prebacuje na muziku. Kadrovi se ubrzavaju i na kraju se emituje
telop sa osnovnim podacima o filmu - naziv, imena glumaca, redi-
telja i po¢etak prikazivanja. Cesto najavni filmski trejleri ostavljaju
nedorecenim mnoge stvari, ¢ime prizivaju publiku u bioskope ili uz
,male ekrane® (Lieu, 2018).

Narativ i retorika trejlera

U svojoj knjizi ,Citanje/tumacenje americ¢kih filmskih trejle-
ra“ (Reading American Movie Trailers), autorka Liza Kernan (Lisa
Kernan) koristi termin ,retorika® (rhetorics), kojim determinige
trejlere kao specifi¢ne i jedinstvene audio-vizuelne forme, kojima
se filmska industrija obra¢a potencijalnim gledaocima, u odnosu na

11 Primer za to su emisije ,Narodni muzej — svedok vremena®. Njihova pri-
marna namena je edukacija, ali, iako bez direktnih poziva, ovo je ujedno
promocija Narodnog muzeja i poziv publici da ga posete.
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njihove pretpostavljene Zelje i o¢ekivanja (Kernan, 2004: 3). Kernan
na ovaj nacin nadgraduje naratologki pogled na trejlere (Todorov,
Bart, Prop, Zanet), kojim se utvrduje struktura, funkcionisanje i
narativnost pripovednog teksta, retorikom kao sposobnoséu da
se besednistvom/nacinom pripovedanja ubeduju slusaoci. ,lako
su trejleri nadin oglasavanja, oni su i jedinstvena narativna forma
filmskog predstavljanja, tako da su promotivni diskurs i narativno
zadovoljstvo povezani (sre¢no ili nesreéno)“ (Ibid: 1). Trejlerima se
usmeravaju emocije, ubeduju i navode gledoci na odredeno pona-
$anje (odlazak u bioskop, pred ,male ekrane® ili na druge medijske
platforme), $to je osnova retorickog ubedivanja.

Teoreti¢arka Liza Kernan prepoznaje u filmskim trejlerima
tri retorike (termin je preuzela iz Aristotelove filozofije) — retoriku
Zanra, retoriku price/fabule i retoriku filmskih zvezda. Retorika
Zanra, po njenom misljenju, iako pozeljna u filmskim trejlerima, u
suprotnosti je sa idejom promocije holivudskog filma — diferenci-
jacije proizvoda. ,U tim trejlerima retorika Zanra je dominantna,
razli¢itost proizvoda je tako rasprostranjena da pokazuje elemente
filma koje producenti misle da bi publika Zelela da vidi“ (Kernan,
2004: 45). Odredivanje Zanra filma u trejleru istovremeno smanjuje
ciljnu grupu gledalaca filmova, usmeravajudi se time na, iskljucivo,
one koji vole specifi¢ni zanr. Nedorecenost o filmskom Zanru, zain-
teresovace i one gledaoce sa sli¢nih Zanrovskih podrugja.

Retorika price manipulise ,jo$ neispri¢anom® pricom. Ona ko-
risti glas naratora, dijaloge iz filma, pa i kajrone da prikaze fabulu.
Ipak, trejler daje samo minimalne naznake o radnji filma da bi se
gledaoci zapitali Zele li to da gledaju.

»Retorika price bavi se pretpostavkom §ta publika Zeli da dozivi
gledajuci kako se narativ razvija i koje znanje Zeli da dobije gle-
dajudi film [...] Filmovi, drugim re¢ima, nisu samo obi¢no isku-
stvo (iako je verodostojnost o¢ekivana Zelja razli¢itih narativa),
ve( Cesto pruzaju mogucénost publici da doZivi narative koje bi
verovatno izbegla, zbog straha ili drugih razloga zbog kojih ne
zeli da ih dozivi van bioskopa.” (Ibid: 53-54)

Retorika pric¢e objedinjuje elemente poznatog/univerzalnog
sa ,nikad videnim“ narativom. Retorika filmskih zvezda, prema
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misljenju Lizi Kernan, najprisutnija je od svih retorika i drugacije
se koristi u trejlerima nego u samim filmovima (izuzetak su tele-
vizijski spotovi). ,,...to je ujedno i najée$¢i narativ, zbog toga $to
promoteri Zele da dodaraju publici filmske zvezde i da kroz njihove
karakteristike privuku publiku ponovo u bioskope® (Ibid: 62). Ideja
retorike filmskih zvezda jeste da su filmski glumci istovremeno
sli¢ni/jednaki prose¢nom gledaocu, ali i nedodirljive javne li¢nosti.

Teoreti¢ar Kofi Agavu (Agawu, 1991) bavio se semiotikom in-
terpretacije klasi¢ne muzike — znak je nota, notni tekst, a oznacitelj
ono $to, preko interpretatora, shvatamo i dozivljavamo, §to zavisi,
kao i u svakom odnosu oznaditelj-oznaceno, od kulture i okruze-
nja sludaoca. Veliki broj teoreti¢ara (Marten, Plazevski, Baronijan)
bavio se odnosom slike i zvuka u filmu, smatrajuéi da zvu¢ni efek-
ti i muzi¢ka podloga omogucuju realisti¢niju dimenziju filmskog
narativa.

»---.svaki film i svaka drama znace jedan poseban stvaralacki
fenomen, u ¢ijoj konstelaciji muzika nalazi svoje mesto i ulogu,
u zavisnosti od koncepcije rezije, kompozitora i medusobnih
odnosa slike, zvuka i govora (dijaloga, monologa...)“. (Baronijan,
2007:13).

O znacaju ove simbioze govori podatak da se od 2018. godine
dodeljuje Gremi (Grammy), a od 2017. Emi (Emmy) nagrada za
»muzi¢kog supervizora“.

Teoreti¢arka Klaudija Gorbman (Claudia Gorbman) u knjizi
»Necujne melodije — narativ filmske muzike“ (Unheard Melodies -
Narrative Film Music), svoja izu¢avanja ne svodi samo na odnos slike
i zvuka, ve¢ muziku posmatra u odnosu na naraciju kroz promislja-
nje o muzickoj komponenti u filmu. Gorbman muziku prepoznaje
kao dijegeticku i nedijegeticku, gde se obe ,vrste“ muzike odrazavaju
na dogadaje iz dijegeze — ,narativom implicirani prostorno-vremen-
ski svet radnje i likova“. Prema njenom shvatanju, muzika nema
samo muzi¢ki, ve¢ i kulturalni i filmski muzi¢ki komunikacijski kod.
Dijegeti¢ka muzika je unutar filmske scene (npr. radio svira u sobi,
mugzicari sviraju u restoranu gde se odigrava radnja...), dok je nedi-
jegeti¢ka ona u pozadini (npr. muzika prati scenu dok kauboj jase
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prerijom...) (Gorbman, 1987: 2-3, 21). Sledeéi ovu pretpostavku,
i muzika u filmskim trejlerima moze biti digeticka i nedijegeticka.
Za razliku od video kadrova, koji mogu biti montirani linearno ili
nelinearno, muzika ima jedinstvenu celinu, frazu, ¢esto je to i pam-
tljiva, prepoznatljiva, zvu¢na tema filma. Promisljanje o zvu¢nom
identitetu filma, koji kroz trejlere mnogo moze da govoriio Zanru
i o radnji, ogleda se u tome da muziku ¢esto komponuju specijalno
za trejlere.’? Prou¢avanjima nekih scensko-muzickih formi, kao $to
je npr. mjuzikl, otvaraju se pitanja u vezi sa dijegetickom i nedije-
getickom muzikom.

»Mjuzikli pruzaju striktnu opoziciju dijegeticke i nedijegeticke
muzike. U ovom Zanru, opet, najée$ce susre¢emo sporno mesto
koje se odnosi na definisanje i distinkciju vrste muzike u filmu
pri procesu zvuénog pretapanja (audio-dissolve). (Ciri¢, 2012:
137)

Zvuéno pretapanje, sem na filmu, javlja se na svim medijskim
platformama i formama, pa i u trejlerima. Nedoumice nastaju i
kada se proucavaju $pice i dzinglovi, gde su ujedinjeni isklju¢ivo
slika i muzika — muzika u ovim situacijama svakako nije kulisna
(pozadinska, background, koja bi bila pandan nedijegetickoj) ve¢
avizo (itl. awiso — lada za izvidanje; muzika u punom kadru, pandan
dijegeti¢koj).*® Time se i muzika za trejlere muzickih festivala, koje
narativizuje sam dogadaj, ne moze podvesti pod isklju¢ivu podelu
dijegeticka — nedijegeti¢ka. Muzika malih formata preuzima deo
uloge retorike i Zanra i price. Iz tog razloga termini ,primenjena

12 U objavi na svojoj Facebook stranici, 14. marta 2019, kompozitorka
Aleksandra Kovac¢ belezi ,Mnogi me pitaju koja je muzika koriséena
u trejleru u TV i Radio reklami za film Savovi®, pa evo da je ¢ujete u
punom sjaju! Odsvirali su je nasi najbolji gudacki instrumentalisti...”
trejler je dostupan na Youtube stranici https://www.youtube.com/wat
ch?v=TNAB8IL60DxA&feature=share

13 Termin avizo (muzika za $pice i dzinglove) i kulisna muzika (muzika
u pozadini), SOKOJ koristi za raspodelu novca autorima, za korisce-
nje muzike. Pravilnik dostupan na http://www.sokoj.rs/repository/
CMS/7 propisi/staro/plan raspodele-lat.pdf
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muzika® (Baronijan) i ,funkcionalna muzika“ (Cirid) mogu se u
potpunosti upotrebiti samo u filmovima, serijama i televizijskim/
platformskim emisijama, gde u formiranju narativa ucestvuje i re¢/
govor, dok se u ,,malim formama®“ (trejleri, $pice i dzinglovi) uloga
muzike mora $ire tumaciti.*

Studija slucaja: trejleri Gitar Art festivala

U Beogradu su se etablirali izmedu ostalih, muzicki festiva-
li BEMUS - Beogradske muzicke svec¢anosti (od 1969. godine),
Beogradski dzez festival, koji je 2019. imao 35. izdanje, Gitar Art
festival (osnovan 2000. godine) i Beogradski festival igre (postoji od
2004. godine). Organizatori BEMUS-a, najstarijeg i najznacajnijeg
festivala umetnicke muzike u Srbiji, odludivali su se samo za tize-
re, i to za odredene koncerte, jer je definitivan program BEMUS-a
kreiran u poslednjem trenutku, tako da se nije znalo unapred ko ¢e
nastupati, pa je bilo i nedovoljno vremena da se trejler celog festi-
vala osmisli i uradi.’ Beogradski dzez festival je za reklamne svrhe
pripremao samo festivalske tizere (oko 15 sekundi), jer, izmedu
ostalog, emitovanje duzih reklamnih najava ne bi bilo moguce za
budZet Festivala.’ Festival igre se odlu¢ivao za tizere za nastupe
pojedinih kompanija igre, a jedini trejler uraden je za 15. festival
2018. godine. Trejler' traje 1 minut i 39 sekundi. Balerina je, vidno,
iz klasi¢nog repertoara (iako je Festival igre — festival savremene
igre), u svakom kadru, na razli¢itim beogradskim lokacijama, na
otvorenom. Sam trejler sastavljen je isklju¢ivo od muzike i slike, a
jedini stati¢an kadar jeste, u poslednjih pet sekundi, telop Festivala

14 Tumacenje ,primenjena“ i ,funkcionalna“ muzika moze se tumaditi i
kao ,,podredena“ muzika slici, radnji...

15 Izjavaurednice programa umetni¢ke muzike u CEBEF-u, Jelene Janko-
vi¢-Begus, dobijena u razgovoru, 15.03.2019.

16 Razgovor sa Milicom Sevarli¢, menadzerkom za odnose sa javno$cu
Doma omladine u Beogradu, 18.03.2019.

17 Trejler je dostupan na Youtube linku https://www.youtube.com/
watch?v=yJFQ2sRC7NM.
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igre. Trejler Festivala, odrzanog pod sloganom , Prestonica®, bio je i
svojevrsna turisti¢ka razglednica Beograda. Balerina u spotu izvodi
efektne korake i skokove koji lepo izgledaju, ali se u tom redosledu
ne koriste kao jedinstvena koreografija.’® Sem toga, prostor u ko-
jem balerina igra nije adekvatan, ali je time poslata poruka da ce se
Festival igre odrZavati i na otvorenom.

Gitar Art festival — GAF - jedini je prepoznao, posebno u kasni-
jim izdanjima, znacaj trejlera. Izrastao je u festival koji, sem konce-
rata, organizuje i takmicenje gitarista u nekoliko kategorija, gitarske
radionice, predavanja, izlozbe, koncerte tokom leta i zime itd.

U tumacenju narativa trejlera Gitar Art festivala znacajnu ulo-
gu zauzima taglajn (tag-line) - moto ili slogan — uveden tek od 2009.
godine. Mogu se grupisati kao slogani:

a) koji determini$u odnos prema Festivalu (Respect, Samostalno,
XV, Inside i Aplauz),

b) ukazuju na raznovrsnost izvodada u smislu zemalja odakle
dolaze, ali i vrstu gitarske muzike kojom se bave (Vibracije,
Kontinenti, Modularnost),

) prema festivalskim projektima (Gitara za sve, Integracije, Be
connected).

»---Aplauz [...] simbolizuje aplauz za sve nas. Za, pre svega, mla-
de koji sviraju gitaru, za organizaciju, za medije, za istrajnost, za
podrskuy, za entuzijazam [...]*° Modularnost — promena tonaliteta
- prelazi u nesto drugo, ali nosi istu melodiju, istu poruku, samo
u nekoj drugoj modulaciji, tonalitetu [...] Gitara za sve — prvi put
smo ukljudili dake iz neklasi¢arskih gkola, da pokaZemo da je
gitara svima dostupna [...] Integracije — zapoceli smo saradnju
sa EU delegacijom. To je jasna poruka kako gitara moZe da se
implementira u bilo $ta u Zivotu...“?°

18 Razgovor sa koreografom Vladimirom Logunovim, 18.03.2019.

19 Izjava direktora Gitar Art festivala, Bogka Radojkovic¢a na konferenciji
za novinare u Skupstini grada, 01.03.2019.

20 Razgovor sa Boskom Radojkovicem, direktorom Gitar Art festivala,
20.03.2019.
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Primenjujuéi razmatranja Lize Kernan o filmskim trejlerima,
moze se zakljuditi da trejlere Gitar Art festivala konstituisu sve
retoricke linije. Retoriku Zanra trejlera stvara slika gitare i njen
zvuk — zvuk klasi¢ne, fado, flamenko gitare. Zvezda festivala je
zapravo sama gitara, ali i vrhunski izvodaci koji, doduse, nemaju
uvek status planetarnih zvezda, kao holivudski glumci. Zvezda je u
tim trejlerima zapravo sam Festival i prestiZ da se nastupi na njemu.
Retorika price, s obzirom na to da Gitar Art festival nema fabulu,
zaplet, pozitivnu i negativnu li¢nost, obrte i sl. kao film, odnosi se
na raznovrsnost festivalskog sadrZaja, kao i dostupnost gitare i
njenog zvuka. Trejlere Gitar Art festivala narativizuje sam dogadaj,
tako da mozZemo pratiti razvojnu narativnu liniju - postoji uvod
gde nas trejler odmah stavlja u centar zbivanja, prvi i drugi deo
su nastavak uvoda jer ne postoje ni prica ni zaplet, da bi emotivni
vrhunac (peak) bio u tre¢em, zavr$nom delu, katarzi, kada se paznja
i narativ usmeravaju na zvuk/muziku i na telop koji obavestava o
kom festivalu je re¢, kada i gde se odrzava.

Prvi trejler za Gitar Art festival snimljen je za, ,Respect®, ju-
bilarni, 10. festival, 2009. godine.* U njemu je , glavni glumac® bio
gitarista Vojin Koci¢, koji je 2008. godine osvojio prvu nagradu na
prvom medunarodnom takmicenju u okviru Gitar Art festivala.
»Snimali smo ga kako seda, kako stavlja klupicu. Video je odavao
eleganciju jednog gitariste koji je u sakou i crnom odelu, pod reflek-
torima scene. Bio je to vise umenicki video.“”? Analiziraju¢i ovako
opisan trejler, retorika price je demistifikacija koncerata, ta¢nije,
njegovog pocetka. Vojin Koci¢, deo retorike zvezda, zvezda je postao
mnogo kasnije, ali je za Gitar Art festival znacio prekretnicu u kon-
ceptu festivala (pobednik prvog takmicenja, odnos prema mladim
gitaristima). Danas je Vojin Koci¢ zvezda gitarske scene, $to igra
vaznu ulogu u izgradnji renomea Gitar Art festivala. Na osnovu
izvodada u trejleru, reklo bi se da je Gitar Art festival — festival
klasi¢ne muzike, iako su te godine nastupili i Sting, Vicente Amigo

21 Zvanic¢an Youtube kanal Gitar Art festivala: https://www.youtube.com/
user/GuitarArtFestival/videos

22 Ovaj video ne postoji na internetu, opis je direktora Gitar Art festivala
Boska Radojkovica, razgovor vodila Nikoleta Dojé¢inovi¢, 20.03.2019.
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i Vlatko Stefanovski. Muzika u ovom trejleru je dijegeticka (prema
teoriji Lize Kernan) — deo je predstavljanja radnje i ostaje do kraja
trejlera, kada se pojavljuju telop i moto desetog Gitar Art festivala.

U trejleru za Gitar Art festival 2011. godine, ,Inside®, nagla-
$ene su retorike zvezda i pri¢e — u njemu govore gitarista Edin
Karamazov, violinista Stefan Milenkovi¢, fado pevacica Mariza i
pratedi vokali ansambla Pepe Romera. U 29 sekundi, oni se predsta-
vljaju i pozivaju na koncert.” U ovom snimku naglasena je retorika
zvezda, dok muzi¢ka komponenta, u skladu sa na¢inom njihovog
predstavljanja i onim kako i $ta govore — varijetska, zabavna — od
nedijegeticke prelazi u dijegeti¢ku — kada se sa zvezda prelazi na
telop i moto Gitar Art festivala.

Trejlerom nastalim za jubilarni festival — 2014. godine, obe-
lezeno je 15 godina postojanja GAF-a. Trejler prikazuje nastanak
instalacije koja je prvi put napravljena za snimanje plakata. Drugi
put je napravljena kao scenografija za festival - tada je propustena
svetlost kroz instalaciju i uocljiv je bio broj XV, kao petnaesti, jubi-
larni, festival. Bosko Radojkovi¢, direktor festivala se ,,seca da su svi
mislili da je to foto$op jer nisu verovali da su na mreZu visoku 6m
i siroku 8m okacili vise od 100 gitara u vrednosti od 20-30 hiljada
evra“.?® Poruka ovog trejlera, od 4 minuta i 40 sekundi jeste da je
sve moguce, da je Festival istrajao 15 godina, kao i da je veliki broj
gitarista nastupao na njemu. Glavni glumci su graditelji instalacije,
radnici, ali i sam direktor Festivala. Muzika je dijegeticka, jer je zvuk
gitare taj koji ,,govori“. Muziku u trejleru izvodi Pepe Romero, koji
je poznat po izvodenju klasi¢ne, ali i flamenko muzike.

Festival pod sloganom ,Gitara za sve®, 2015. godine, predsta-
vljen je kroz kratak trejler®® od 31 sekundu, u kome se vide samo
ruke (gitariste Kostasa Kociolisa) koje od razli¢itih prehrambenih

23 Trejler dostupan na http://www.gaf.rs/sr2011/

24 Trejler je dostupan na https://www.youtube.com/watch?time
continue=132&v=WtZsJJeJ8Lk

25 Razgovor sa direktorom Gitar Art festivala Boskom Radojkovic¢em,
20.03.2019.

26 Trejler dostupan na https://www.youtube.com/watch?time
continue=28&v=Alxe3LN9-io
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proizvoda na stolu formiraju oblik gitare. Kao poruka, moze se
razumeti glad za dusevnom hranom - gitarskom muzikom, kao
videnje muzike u svakom okruzenju, kao muzika svuda i za sva-
koga. Dijegeti¢ka muzictka komponenta je tipi¢no grékog melosa,
a uz nju, to da je poruka poslata iz Gr¢ke nagovestavaju i razni
predmeti — mapa Atine, podmetaci na kojima je nacrtan buzuki,
knjiga o gr¢kom moru i ostrvima, sveénjak u obliku plaze, $oljica
kafe.... Svi ovi predmeti bivaju pretopljeni u kadar sa sli¢nim, kan-
celarijskim predmetima na stolu (pretpostavka u Beogradu gde se
odrzava Gitar Art festival). Muzika je kombinovana sa zvukom
smeha i koraka.

Za osamnaesti festival, ,Integracije, 2017. godine, Gitar Art
festival snimio je pet videa, koji su trajali od 39 sekundi do jednog
minuta i 50 sekundi. Svaki video®” je na neku temu - ,buduénost,
Jkljuéne re¢i®, ,premijera®, ,festival“i, integracije”. U svim snimci-
ma govore mladi umetnici koji u¢estvuju u, prvi put promovisanom,
projektu ,Integracije”, pod pokroviteljstvom EU — Sanel Redzi¢
(BiH), Rado§ MalidZzan (BiH/CG), Darko Bageski (Makedonija),
Srdan Bulat (Hrvatska). U jednom videu manje ucestvuje Mak Gr-
gi¢ (Slovenija/SAD), a ne ulestvuje Nemanja Ostoji¢ (Srbija/SAD,
najverovatnije u vreme snimanja nije bio jos u Srbiji). Ideja projekta
»Integracije” jeste da Sest klasi¢nih gitarista osmisle nesto novo za
zajednicki nastup. Trejleri govore o novom projektu, o povezivanju
kroz zvuk gitare mladih ljudi i umetnika, dok je klasi¢na muzika
koja je kori$¢ena u trejlerima, iako tako ne izgleda na prvi pogled,
dijegeticka. Kadrovi muzicara na kraju se pretapaju u telop sa mo-
tom Festivala.

Gitar Art festivalu mnogo su znacajniji post-festivalski trejleri,
$to se pokazalo po broju pregleda na internetu i po poruci koju ti
trejleri salju.

27 Trejleri su dostupni na:
https://www.youtube.com/watch?v=sW3BkkcbaRc,
https://www.youtube.com/watch?v=s4mgtJwF46Q,
https://www.youtube.com/watch?v=NgwqpMiWZ9c,
https://www.youtube.com/watch?v=NBtzA5m64Fw,
https://www.youtube.com/watch?v=jz81iNbwr7A
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,Festival Gitara za sve’ (2015. godine) pratio je novinar Gaj
Trevis (Guy Traviss), sa snimateljem, u ime Classical Guitar Ma-
gazine, zato nismo ulagali mnogo u najavni trejler. Snimak?® je
obisao svet. Snimio je festival, aktivnosti, kratke izjave u¢esnika
i onih koji su pomogli festival, gostiju i drugih, ali i Beograd;
kulturno - poslovno - turisti¢ki preneo poruku na najbolji mo-
gudi nadin...*

Za dvadeset godina postojanja, snimljeno je nekoliko trejlera
— retrospektivni trejler desetogodisnjeg (2000-2009) rada Festiva-
1a*, za ,,Respect“! (2009), za XV3? (2014), za ,Gitara za sve" trejler
Gaja Trevisa (2015), dve verzije za ,,Samostalno“? (2016). Svi ovi
trejleri narativ najvise grade na retorici zvezda, dok je muzicka
komponenta, zbog izostanka retorike price, uvek dijegeti¢ka. Svaki
retrospektivni trejler zavriava se stop kadrom sa telopom i kajro-
nima odredenog Gitar Art festivala.

Zakljucak

Stvaranje i upotreba trejlera sve su vazniji, pre svega za pre-
promociju televizijskih, bioskopskih, festivalskih sadrzaja, a njihovo
postojanje najvise zavisi od budZeta namenjenog za marketing.
Audio i video izgled trejlera se, razumljivo, prilagodava onome
¢emu je namenjen pa u skladu sa tim, slika i muzika preuzimaju
jedna drugoj znacaj. I dok se ranije nije toliko promisljalo o malim
ekranskim formama, u XXI veku one postaju prava zaokruZena

28 Reportaza dostupna na https://www.youtube.com/watch?v=sG

cpiGhBHO
29 Razgovor sa direktorom Gitar Art festivala voden 20.03.2019.

30 Trejler dostupan na https://www.youtube.com/watch?v=ehf2j6FRYrA
31 Trejler dostupan na https:/www.youtube.com/watch?v=2z3-5jYIfulQ
32 Trejler dostupan na https://www.youtube.com/watch?v=DtK2uWItAOQ

33 Trejleri dostupni na https://www.youtube.com/watch?v=7aosrhx rpM
i https://www.youtube.com/watch?v=7aosrhx rpM
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umetnicka dela, gde estetika, uz psihologiju, uti¢u na odlu¢ivanje
i ponasanje potencijalne publike u cilju ekonomskog iskoris¢ava-
nja finalnog umetni¢kog sadrzaja. U formiranju narativa trejlera
muzickih festivala muzika, muzi¢ka komponenta, je dominantna,
postaje dijegeticka i preuzima najveéi deo narativa.

Od ¢etiri beogradska festivala — Beogradskih muzi¢kih sveca-
nosti (BEMUS), Beogradskog festivala igre, Beogradskog dzez festi-
vala i Gitar Art festivala, znacaj trejlera, i najavnih i podsecajué¢ih/
retrospektivnih, uodio je jedino Gitar Art festival. Organizatorima
svih ovih festivala, iz komercijalnih razloga, mnogo su znacajniji
plakat, slogan/logo i tizeri celog festivala ili pojedina¢nih koncerata,
nego $to su to trejleri. Ukoliko se i odluce za trejlere, cesce su to
retrospektivni ili podsedajuéi.

Gitar Art festival je za dvadeset godina uradio po 5-6 najavnih
i post-trejlera. Postojeci (najavni) trejleri u svom narativu glorifiku-
ju Gitar Art festival kroz retoriku zvezda, mo¢ muzike, Zanrovski
razli¢it zvuk gitare kao internacionalno povezujudeg sredstva, kroz
dugotrajnost Festivala, njegovu sadrZzajnu raznovrsnost, razgrana-
tost, projekte. S obzirom na to da narativnu liniju trejlera formira
sadrzaj — pri¢a filma, $to ne postoji kod muzi¢kih festivala kao
skupa koncerata, razumljivo je odsustvo retorike price i Zanra (u
filmskom smislu) u trejlerima muzickih festivala. Sa druge strane,
retorika Zanra se konstitui$e samom vrstom gitare koja je u kadru,
zanrom muzike koja se koristi u trejleru, ali i zvezdama koje uce-
stvuju u trejleru i muzi¢kim Zanrom kojim se bave. Primenjujuéi
teoriju Natali Gorbman, moze se re¢i da je muzika u trejlerima uvek
dijegeticka jer je zvuk gitare jedini ,,govor®“. MekKijeva (McKee,
1997) ,trostava¢na“ forma, u ovim trejlerima nije zastupljena, ali
postoji uvod, koji preuzima ulogu i prva dva dela, i katarza, emo-
tivni uspon na zavrsetku trejlera.

Iz svega se moze zakljuciti da su trejleri uopste, zbog pojave
novih medijskih, digitalnih platformi (Instagrama, Tvitera itd), sve
kraéi, kao i da se granica izmedu tizera i trejlera menja u zavisno-
sti od medija na kojem se emituju. Svaka od digitalnih platformi
utvrduje i unapreduje pravila postavljanja video sadrzaja tako da
oni moraju da traju, i ,uhvate” gledaoca nekada i za svega 15 se-
kundi. Poruka je danas postala toliko vazna, transparentna, brza,
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prilagodljiva, da svako u sekundi moze i da ¢uje i da vidi video
sadrZaje, $to je posebno vazno za marketing. Zato se moze rec¢i da
je danas tanka granica izmedu tizera i trejlera. Mnogi teoreticari
se s pravom pitaju da li trostava¢na forma, koja se predlaze kao
kompozicija trejlera, postaje uniformna i da li ¢e trejleri na kraju
postati dosadni (Dixon, 2011).

Pojava specijalizovanih festivala na kojima se prikazuju (naj)
krace forme, ukazuje na nuznost i znacaj trejlera, kao i na njihovu
Zivu transformaciju, ne i nestajanje, u odnosu na postanak i razvoj
novih medijskih digitalnih platformi.
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Narativ i retorika trejlera
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TRAILER NARRATIVE AND RHETORIC

With the appearance of the film as an audio-visual format and
its distribution through cinemas, another important characteristic of
trailers emerged, and that is to interest the audiences to buy tickets
through showing carefully selected and edited movie shots. Trailers
paved the path for filmmakers to be creative, and to create a new form
of art through a special kind of narration. On the other hand, filmmak-
ers are recommended, often determined, by the content and process
of making a trailer by limiting their length and composition - through
the rhetoric of the story, the stars and the genre.

Research that is core to this paper is based on the assumption
that trailers for music festivals, copy the format of movie trailers —
whether the trailers of music festivals follow the narratology, rhetoric
and form of (Hollywood) film trailers, as well as whether the appear-
ance of new media platforms affects their content, form and length.
In this paper we question through analyses of Guitar Art Festival trail-
ers which elements from movie trailers do not exist in music festival
trailers, and which in the trailers of music festivals, gain importance
in interpreting the narrative and rhetoric of trailers. The question also
arises — whether music (diegetic and non-diegetic) in trailers for music
festivals becomes more important than video and whether it can take
on the complete role of narration.

Also, this paper examines to what extent are music festival trail-
ers influential, as well as what causes their (non)existence in the do-
mestic markets.

Keywords: trailer, teaser, music festivals, Guitar Art Festival, (non)
diegetic music
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